Satzung
der Stadt Ochtrup Uber die aul3ere
Gestaltung und die
besonderen Anforderungen
an Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukéasten
(Werbeanlagensatzung)
vom 25.03.2019
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Rechtsgrundlagen

Der Rat der Stadt Ochtrup hat in seiner Sitzung am 21.03.2019 aufgrund der 88 7 und 41 der
Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen (GO NRW) vom 14.07.1994 (GV NW
S. 666/ SGV NW 2023), zuletzt geandert durch Gesetz vom 23.01.2018 (GV.NRW. S. 90)
sowie 8 89 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO
NRW 2018) vom 21.07.2018 (GV NW S. 421) diese Satzung beschlossen:

Praambel

Die Stadt Ochtrup hat es sich zur Aufgabe gemacht, das Stadtgebiet von Ochtrup weiter zu
attraktivieren: fur die hier wohnende Bevdlkerung, flr die ansassigen Gewerbetreibenden
sowie fur Besucherinnen und Besucher. Die Festlegung von Rahmenbedingungen fiur die



Anbringung und die Gestaltung von Werbeanlagen soll dazu beitragen, das Stadtbild in ge-
stalterischer Hinsicht aufzuwerten und die Aufenthaltsqualitat in der Stadt zu erhéhen.

Die nachfolgende Satzung regelt daher die Zulassigkeit und Gestaltung von Werbeanlagen,
Hinweisschildern, Schaukasten und Werbefahnen fiir die gewachsene Altstadt, den erweiter-
ten Stadtkern und die Hauptzufahrtstraf3en von Ochtrup.

Die Satzung wurde unter Berlcksichtigung der tUber die Jahre gewachsenen Baustruktur,
insbesondere in der Altstadt, und in der Absicht, diese unter besonderen Schutz zu stellen,
gefasst. Werbeanlagen missen so gestaltet sein, dass sie den stadtebaulichen und architek-
tonischen Besonderheiten unserer Stadt Rechnung tragen und nicht verunstaltend wirken.
So soll dem Wunsch der Gewerbetreibenden, fur inr Gewerbe zu werben und dem Interesse
der Allgemeinheit an der Erhaltung des Stadtbildes gleichermalien Rechnung getragen wer-
den. Es werden Rahmenbedingungen geschaffen, die einen Standard an gestalterischer
Qualitat sichern sowie die Attraktivitat des StraRenraumes verbessern.

1. Allgemeine Grundsatze
8§81 Sinn und Zweck

Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukasten sollen den Ubergeordneten Stadtbildgege-
benheiten folgen und sich in Anzahl, Art, Gro3e, Erscheinungsform sowie hinsichtlich ihres
Anbringungsortes und ihrer Anordnung in das Stadtbild einfligen. Dabei haben sie sich in
den jeweiligen Geb&udefassaden und gliedernden Architekturelementen einzufigen bzw.
unterzuordnen.

Die Satzung regelt die Zuldssigkeit der Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schauké&sten.
§ 2 Raumlicher Geltungsbereich

. Im Stadtgebiet sind zwei Zonen festgesetzt, die in der beigefligten Karte dargestellt sind.
Die Karte ist Bestandteil der Satzung. Das Ubrige Stadtgebiet sowie die Ortsteile Langen-
horst und Welbergen sind von den Festsetzungen dieser Satzung nicht betroffen.

Zone 1 wird begrenzt:

Im Norden: durch die Gronauer StralRe tlw., die ParkstraRe tlw., die HospitalstralRe ein-
schlieBlich einer gstlichen Verlangerung bis zur Stral3e Alte Maate, die Stral3e
Alte Maate tlw., eine nérdlich parallel der LaurenzstralRe verlaufende Linie im
Abstand von ca. 30 m bis zur GellenbeckstralRe,

im Osten:  durch die Gellenbeckstral3e tlw. einschliellich sidlicher Verlangerung, eine
sudlich parallel zur LaurenzstraRe verlaufende Linie im Abstand von ca. 30 m
bzw. ca. 20 m, die dstliche Grenze des Flurstlickes 511, die Hellstiege tlw., die
Kolpingstral3e tlw., den Ostwall, die Furstenbergstralle, die Topferstralle tlw.,
die sudostliche und sidwestliche Grenze des Flurstiickes 229, die 0Ostliche
Grenze des Flurstiickes 355 tlw.,

im Suden: durch die sudlichen Grenzen der Flurstiicke 355 tlw. und 496,
im Westen: durch die Bahnhofstraf3e tlw. und die Prof.-Gartner-StralRe.

Die angegebenen Straf3en und Flurstiicke liegen in der Gemarkung Ochtrup.



Zone 2 beinhaltet:

- je eine Bautiefe von 30 m beidseitig entlang der Bentheimer Straf3e bis zum Ortsaus-
gang

- je eine Bautiefe von 30 m beidseitig entlang der Gronauer Straf3e bis zum Ortsausgang

- je eine Bautiefe von 30 m entlang des Gausebrinks zwischen Gronauer Stral3e und Me-
telener StralRe

- je eine Bautiefe von 30 m entlang der Prof.-Géartner-Stral3e und der Metelener Stral3e bis
zum Ortsausgang

- je eine Bautiefe von 30 m entlang der Brookstrafl3e zwischen Metelener Stral3e und Lau-
renzstral3e

- je eine Bautiefe von 30 m entlang der Laurenzstrale und der Hauptstral3e zwischen
Kreisverkehr GellenbeckstralRe und Kreisverkehr K 73/K 57

8§ 3 Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fir die Errichtung und Anderung von Werbeanlagen, Hinweisschildern und
Schaukasten gem. § 13 BauO NRW.

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen der Aufl3enwer-
bung, die der Ankindigung, Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen
und vom o6ffentlichen Verkehrsraum bzw. von o6ffentlichen Grinflachen aus sichtbar sind.
Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Fotoplakate, Lichtwer-
bung, Fahnen, Banner, Transparente, Schaukasten und fir Zettel- und Bogenanschlage o-
der fur Lichtwerbung bestimmte Aufsteller, Pylone und Flachen.

Soweit in den Bebauungspléanen oder ortlichen Bauvorschriften zu diesen Bebauungsplanen
inhaltlich bertihrte bauordnungsrechtliche Festsetzungen getroffen wurden, treten diese ge-
gen die Bestimmungen in dieser Satzung zurtick.

Werbeanlagen an Baudenkmalen und in deren unmittelbarer Umgebung unterliegen den
Vorschriften des Gesetzes zum Schutz und zur Pflege der Denkmaler im Lande Nordrhein-
Westfalen (Denkmalschutzgesetz — DSchG) und bedirfen zusatzlich einer Erlaubnis gem.
8 9 DSchG in der jeweils glltigen Fassung.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fir baugenehmigungs- und bauanzeigefreie
Werbeanlagen.

8§ 4 Genehmigungsvorbehalt

Grundsatzlich sind alle Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukésten im Geltungsbe-
reich dieser Satzung gem. 8 63 Abs. 1 BauO NRW genehmigungspflichtig. Ausnahmen: An-
lagen unter 0,5 m2 Gré3e und § 12 dieser Satzung.

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

- Werbeanlagen fir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fir Ausverkaufe,
Rabattaktionen und andere Sonderverkaufe an der Stéatte der Leistung. Diese Regelung
gilt maximal fur drei Mal im Jahr mit maximal jeweils 4 Wochen.

- Werbeanlagen zu offentlichen Wahlen und Abstimmungen fir die Dauer des Wahlkamp-
fes.

Die fur Werbeanlagen an Denkmalern erforderliche Erlaubnis gem. 8 9 in Verbindung mit 8 3

Abs. 1 Satz 2 DSchG NRW bleibt unberthrt.



8§ 5 Begriffshestimmung

Werbeanlagen sind ortsfeste beziehungsweise ortsfest genutzte Anlagen, die vom offentli-
chen Verkehrsraum beziehungsweise von o6ffentlichen Grunflachen aus sichtbar sind und der
Anpreisung, der Ankiindigung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen.

Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukasten umfassen neben den Elementen mit der
Werbebotschaft auch den Rahmen, die Unter- bzw. Tragkonstruktion sowie die erforderli-
chen Leitungszufihrungen.

Die in dieser Satzung festgelegten max. zulassigen FlachengréRen und Abmessungen be-
ziehen sich auf das die Werbeanlage, das Hinweisschild und den Schaukasten umschlie-
Bende Rechteck. Ausnahme bilden Unterlangen bei Einzelbuchstaben. Diese sind zulassig.

Als gliedernde Fassadenelemente gelten insbesondere

e Fenster- und Taréffnungen,

o Pfeiler, Pfeilervorlagen, Stiitzen,

e Erker (geschlossener, lUiberdachter, liber ein oder mehrere Geschosse reichender Vorbau
an der Fassade eines Hauses),

¢ Risalite (zumeist ein auf ganzer Héhe aus der Fluchtlinie eines Baukérpers hervorsprin-
gender Gebaudeteil),

e Balkone und Altane (offene oder auf Stitzen/Mauern ruhende Plattform eines Oberge-
schosses eines Gebaudes),

o Gesimse (horizontales Bauglied, das aus einer Wand hervorragt),

e Stuck- und Schmuckdekor.

Ein Leuchttransparent ist ein aus Aluminium und/oder Kunststoff bestehender Kasten, der
von innen beleuchtet wird.

Produktwerbung ist Werbung fur ein einzelnes Produkt, das im Mittelpunkt steht und nicht
etwa fur die Firma/ das Unternehmen

Eine Litfal3saule ist eine Anschlagsaule, an die Werbeplakate geklebt werden

Eine Werbetafel ist eine nicht selbstleuchtende Tafel, die bedruckt oder beschriftet ist
und/oder an die Werbeplakate geklebt werden kdénnen.

Ein Pylon ist ein aus Aluminium, Stahl und/oder Kunststoff bestehendes, freistehendes Bau-
teil, das angestrahlt werden kann und das nicht mit der Fassade verbunden ist.

Flachwerbeanlagen und Werbeschriften, z.B. Einzelbuchstabenanlagen sind waagerecht
oder senkrecht parallel zur Fassade angebracht.

Ein Ausleger ist ein aul3en an der Wand senkrecht zur Fassade angebrachtes beleuchtetes
oder unbeleuchtetes, doppelseitiges Schild, Symbol, Logo etc. aus Aluminium, Holz,
Schmiedeeisen u.a.

Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen bestehen aus mehreren, tibereinander an-
geordneten Einzelbuchstaben oder einem oder mehreren Kasten mit Einzelbuchstaben.



2. Werbeanlagen

8 6 Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen missen sich in das Stadtbild und die ndhere Umgebung einfligen. Sie mus-
sen sich nach Umfang, Anordnung, Werkstoff, Farbe und Gestaltung dem Bauwerk anpas-
sen und dirfen gliedernde Fassadenelemente in ihrer Wirkung nicht beeintrachtigen. Eine
sich durch Fensterachsen oder Fachwerkstrukturen ergebende Fassadengliederung darf
dabei nicht gestort werden.

Fir die einzelnen Zonen der Satzung ist die zuldssige Anzahl der Werbeanlagen pro Betrieb
und stralBenseitiger Gebaudefassade wie folgt geregelt:

Zone 1. Eine Werbeanlage pro Gebaudeseite pro Geschift sowie ein Ausleger

Zone 2. Maximal zwei Werbeanlagen, davon héchstens ein Ausleger pro Gebaudeseite pro
Geschéaft. Hinweis zu Tankstellen: Eine zusétzliche stralennahe Preisinformation
ist zulassig.

Mehrere Werbeanlagen an einem Fassadenabschnitt sind in Art, Gro3e, Gestaltung (hin-
sichtlich Material- und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung abzustimmen.

Werbeanlagen, die aufgrund nicht mehr genutzter Betriebsrdume funktionslos geworden
sind, sind einschliel3lich aller Befestigungsteile und sichtbaren Kabelzufiihrungen innerhalb
von 4 Wochen nach Aufgabe des Betriebes/der Nutzung zu entfernen. Die sie tragenden
Gebaudeteile sind in den urspringlichen Zustand zu versetzen.

8§ 7 Statte der Leistung

Fur Geschafte und Dienstleitungsbetriebe etc., die Uber eine Passage zuganglich sind, ist
ausnahmsweise im Erdgeschoss des Eingangsbereiches der Passage ein Hinweisschild je
Nutzer zulassig. Diese Hinweisschilder sind hinsichtlich ihrer Art, Grof3e und des Materials
einheitlich zu gestalten und in Gruppen zusammenzufassen.

Bauschilder und Hinweise auf ausfiihrende Baufirmen an voribergehend aufgestellten Bau-
zaunen und Baugerusten sind von den Vorschiften ausgenommen.

§ 8 Unzulassigkeit von Werbeanlagen

Generell nicht zulassig sind

- in Zone 1 freistehende, ortsfeste Werbeanlagen wie Werbepylone und Fahnenmasten mit
Werbefahnen.

- Werbeanlagen mit grellen Farbtonen, Leucht-, Reflex- und Signalfarben

- Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem, blinkendem Licht

- Zettel- und Bogenanschlage auf3erhalb der zugelassenen Werbetrager (kein wildes Plaka-
tieren). Zugelassene Werbetrager sind Litfal3saulen und Schaukésten

- das Bekleben von Fenstern- oder Glasflachen von mehr als 10 % der jeweiligen Glasfla-
che. Abweichend hiervon ist eine Beklebung der gesamten Glasflache bei Leerstand oder
Umbaumafinahmen zulassig

- bewegliche (z.B. Gehwegaufsteller) oder auf den Geruchssinn wirkende Werbeanlagen

- Spannbander und Werbeplanen sowie senkrecht oder schrdg zur Fassade ausgestellte
Werbefahnen (Ausnahme: zeitlich begrenzte Sonderverkaufsveranstaltung, max. 3 x im
Jahr, max. 4 Wochen)

- die sichtbaren Anordnungen von technischem Zubehor der Werbeanlage. Ausnahme:
Einzelne Kabel- oder Montageleisten.



Unzuladssig sind Werbeanlagen:

- an Erkern, Balkonen, Loggien, Gesimsen und anderen gliedernden Fassadenelementen,

- an Turen und Toren, Fensterladen, Rollladen und Jalousien,

- an Markisen, mit Ausnahme eines Firmen- oder Produktlogos,

- an und auf Dach- und Giebelflachen oberhalb der Trauflinie bzw. oberhalb des Attikaab-
schlusses sowie an Schornsteinen,

- Uber mehrere Gebaude ubergreifend,

- an Einfriedungen, Stitzmauern, mit Ausnahme von Hinweisschildern,

- in Vorgéarten und Vorhdofen,

- an Masten, Pfeilern, Saulen, Arkadenstitzen, Lampen,

- an Baumen

- oberhalb des Briustungsbandes des ersten Obergeschosses

8 9 Flachwerbeanlagen und Werbeschriften

Flachwerbeanlagen sind parallel zur Fassade anzubringen. Die schrdge Anordnung ist nicht
zulassig.

Flachwerbeanlagen sind nur an straf3enseitigen Fassaden zuldssig. Die gliedernden Fassa-
denelemente dirfen nicht Uberdeckt werden.

Flachwerbeanlagen missen mindestens einen Abstand von 0,50 m zu Gebaudeaul3enecken
und angrenzenden Gebauden einhalten. Zwischen Werbeanlagen muss ein Mindestabstand
von 1,0 m eingehalten werden. Ausnahmen kénnen sich nur durch die vorhandenen Fens-
terachsen oder Fassadengliederungen ergeben.

Zulassig sind nur baukorperlich getrennte Einzelbuchstaben, zusammenhangende Schriftzii-
ge in Schreibschrift und Firmen-, Werbelogos. Diese dirfen von hinten angeleuchtet werden
bzw. nach hinten leuchten. Die max. Hohe der Werbeanlage bei einer waagerechten Anbrin-
gung sowie die max. Breite bei senkrechter Anbringung liegt bei 0,6 m. Die Flachwerbeanla-
ge darf nicht mehr als 20 cm vor die Wandflache vortreten.

Die Gesamtlange der Flachwerbeanlage darf 70 % der jeweiligen Fassadenbreite nicht Uber-
schreiten, die héchstzulassige Lange ist auf max. 6,0 m begrenzt.

§ 10 Ausleger
Ausleger in Zone 1 sind filigran (feingliedrig) zu gestalten.
Fur Ausleger in allen Zonen gilt:
Ausleger dirfen bis max. Oberkante des Briistungsbandes des 1. Obergeschosses ange-
ordnet werden. Die Gr6RRe der Ausleger darf ohne Tragkonstruktion folgende Hochstmafie
nicht Gberschreiten:

Ho6he max. 1,00 m, Breite inklusive Tragkonstruktion max. 1,00 m, Bautiefe max. 0,20 m.

Ausleger missen folgende Abstande einhalten:
- zu benachbarten Werbeanlagen mind. 1,00 m

- mit ihrer Tragkonstruktion zur Fassade mind. 0,10 m und max. 0,40 m
- zum Gehweg/ FuRgangerbereich mind. 2,50 m lichte Durchgangshothe,
- zur Fahrspur mind. 0,70 m waagerecht gemessen.



§ 11 Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen
Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen sind nur in Zone 2 zulassig.

Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen sind nur zuldssig, wenn sie aus mehreren,
Uibereinander angeordneten Einzelbuchstaben oder einem oder mehreren Késten mit Einzel-
buchstaben bestehen.

Die max. H6he und Breite der Einzelbuchstaben bzw. der Kasten wird auf 0,60 m festgelegt,
die max. Stérke liegt bei 0,20 m.

Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen kénnen bis zu einer Héhe von 2/3 der Fas-
sadenhdhe auch in den Obergeschossen angeordnet werden.

Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen missen einen Abstand zu Gebaudeecken
und Grundstlicksgrenzen von mindestens 0,50 m einhalten. Hinsichtlich weiterer einzuhal-
tender Abstande gelten die Bestimmungen des § 10 dieser Satzung.

8§ 12 Hinweisschilder, Namensschilder

Hinweisschilder fiir Namen, Beruf, Offnungs- und Sprechzeiten diirfen je Nutzer eine GroRe
von 0,25 gm, je Gebaude insgesamt max. 1,00 gm nicht Uberschreiten.

Mehrere Hinweisschilder an einem Gebéaude sind in Gruppen zusammenzufassen und ein-
heitlich zu gestalten.

8§ 13 Schaukasten

Schaukésten sind nur fur kommunale und kirchliche Mitteilungen, Vereinsmitteilungen und
Mitteilungen fiir gastronomische Betriebe (Speise- und Getrankekarten) zulassig.

Schaukésten dirfen nicht auf gliedernden Fassadenelementen angebracht werden.

Auf der Fassade angebrachte Schaukésten dirfen gegentber der Fassade max. 0,15 m vor-
stehen und eine InnengréRe von max. 1 m2 nicht Uberschreiten.

Freistehende Schaukasten sind nur in Zone 2 zuldssig und dirfen eine Grélze von max. 3 mz
nicht Uberschreiten.

3. Schlussbestimmungen
§ 15 Abweichungsregelungen

Abweichungen von den Bestimmungen dieser Satzung kdnnen in Einzelfallen zugelassen

werden, sofern sie nicht gegen den Sinn der Satzung:

- deutliche Dominanz der Architekturelemente vor der Werbung,

- Integration und Abstimmung der Werbeanlagen auf die Fassadengliederung,

- klare Ablesbarkeit des Stral3enverlaufs und des Stadtraumes,

- unbeeintrachtigte Blickbeziehung auf stadtebaulich markante Bauwerke sowie auf Platze
und Parkflachen,

verstoR3en wird oder sofern die Durchfiihrung der Bestimmungen zu einer offenbar nicht be-

absichtigten Harte fuhrt.



§ 16 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen die Bestimmungen dieser Satzung versto3t, handelt
ordnungswidrig im Sinne des § 86 Abs. 1 Nr. der Nr. 20 BauO NRW 2018.

Gem. § 86 Abs. 3 BauO NRW kdnnen Ordnungswidrigkeiten mit einer GeldbulRe bis zu
100.000 EUR geahndet werden.

8 17 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die Sat-

zung Ortliche Bauvorschrift der Stadt Ochtrup tiber AuRenwerbung vom 17.01.2004 auler
Kraft.
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