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EinfUhrung



Quelle: Teilfortschreibung des Einzelhandelskonzeptes der Stadt Ochtrup. Stadt + Handel 2016.
*2016 umbenannt von FOC (Factory Outlet Center) zu DOC (Designer Outlet Center)

EinfUhrung

Ausgangssituation und Zielsetzung

Stadtzentren sind die Orte der gesellschaftlichen, wirtschaftlichen und kulturellen

ldentitdt. Doch die aktuellen sozio-6konomischen, technischen und rdaumlichen
Transformationsprozesse verdndern alles, vieles davon grundlegend. Der Online-
Handel ist dabei

Verdnderungen gehen

ein besonders einfach herzustellender Zusammenhang. Die

jedoch weit darUber hinaus. Themen, wie u. a. der
gesellschaftliche Wandel, die Digitalisierung oder das verdnderte Raumverstdndnis
haben dazu gefiUhrt, dass die Innenstddte heutzutage anders wahrgenommen und
genutzt werden. Dementsprechend haben sich auch die Anforderungen an die
Innenstddte und damit auch an die Haupteinkaufslagen gewandelt und sind an
entsprechende Herausforderungen gekniUpft. Die COVID-19 Pandemie und der
Ukraine-Krieg tragen zu einem zeitweise stark sinkendem Konsumklimaindex bei, der
sich weiter negativ auf die Unternehmen und insbesondere den Einzelhandel in der
Innenstadt auswirkt. Dies ist fUr die Innenstadt Ochtrups eine herausfordernde
da die

Immobilien- und Grundsticksstrukturen und der damit einhergehenden begrenzten

Situation, Innenstadt aufgrund der teils historischen und kleinteiligen
Flachenverfigbarkeiten notwendige Frequenzen nur mit hohem Aufwand erzielen
kann. Zudem steht insbesondere die WeinerstraBe in enger Austauschbeziehung mit
den weiteren innerst&dtischen Lagen an der LaurenzstraBe (inkl. des DOC*) sowie der
BahnhofstraBe im Suden. Die Frequenzpotenziale, die durch das DOC fur die
Innenstadt entstehen, werden bislang nur teilweise ausgeschépft. Bereits im
(2013), im
funktionalen Rahmenplan fir die Innenstadt (2014) sowie im Einzelhandelskonzept

Leitbildprozess zur Innenstadtentwicklung stadtebaulichen  und

2016 wurden die Stdrken erkannt und in den Fokus zur

Weiterentwicklung der Innenstadt gerickt (siehe EHK 2016, S 40):

= Individualitdt in Abgrenzung zur Uniformitdt. Die FOC Besucher sollen aufgrund
eines besonderen Flairs, Angebots, Images, Niveaus etc. in die Innenstadt gelockt
werden. Es muss anders als woanders sein! Die Grenzndhe, das Mdinsterland und
die historische Substanz der Innenstadt sind geeignete Ansatzpunkte.

= Authentizitdt in Abgrenzung zur Kunstwelt FOC. Das Beispiel Roermond zeigt
hervorragend, wie moderne Einkaufszentren und historische Innenstddte
zueinander finden und sich ergdnzen kénnen.

= /nnovation & Schwung als Umkehrsignal (zum Trading-Down-Effekt in der
Innenstadt). Die Analyse zeigt: Ochtrup hat erhebliches Potenzial fir Nutzungen
im Bereich Sport und Freizeit und Familie. Gerade diese Nutzungen sollen fir die
Innenstadt aktiviert werden.”

Im Zuge des AnstoBprozesses eines Zentrenmanagements fir die Ochtruper
Innenstadt werden mit praxisnahen, realisierbaren Handlungsempfehlungen Impulse
die die
Ubergreifenden Megatrends als auch die individuellen Standortqualitdten der

gegen negativen  Entwicklungstendenzen gesetzt, wobei sowohl

Ochtruper Innenstadt berUcksichtigt werden. Neben Ubergeordneten Zielstellungen
fUr die Innenstadt werden zusdtzlich Quartiere identifiziert, positioniert und profiliert,
um der Ochtruper Innenstadt wieder ein ganzheitlich attraktives Gesicht zu verleihen.
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EinfGhrung

Ausgangssituation und Zielsetzung

Entscheidend ist dabei: Gute Innenstadtentwicklung kann nicht nur durch
Einzelakteur:innen gelingen. Denn Aufgaben kdnnen nur dann zielgerichtet bearbeitet
werden, wenn ein gemeinsames Bewusstsein der handelnden Akteur:innen geschaffen
wird. Umso wichtiger ist eine zielfUhrende Einbindung der relevanten Akteur:innen und
die Entwicklung eines von der breiten Stadtgesellschaft getragenen Zielprofils.

Gefoérdert durch:

Landesinitiative

ZUKunft_ Ministerium fiir Heimat, Kommunales,

» Bau und Gleichstellung
Il‘linenstadt. des Landes Nordrhein-Westfalen

Nordrhein-Westfalen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

EinfUhrung

Konzeptbausteine

Experten-Schnell-Check
Megatrends
Rahmenbedingungen Innenstadt-Steckbrief
Zentrale Grundlagen Potenzial-Defizit-Plan
Stakeholder-Analyse Innenstadt-Positionierung (aktuelles Profil)

Analyse

Strategische Positionierung

Leitbild und Innenstadt-Positionierung Ubergeordnete Zielstellungen

MaBnahmenkonzept

Strategie

Funktionale Qualitdten Stdadtebauliche Qualitéten Markenqualitdten
* Nutzungs- & Immobilienqualitdten = Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur * Image & Marketing
* Quartiersprofilierung

Analyse und Entwicklungsempfehlungen MaBnahmensteckbriefe

Zentrenmanagement Ochtrup

Priorisierung von SofortmaBnahmen MaBnahmenausgestaltung & erste Umsetzung

Konzeption
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EinfUhrung

Prozessgestaltung
1y = O
Y @47 < (O
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IMPULS FLYING DOCTOR TOOLBOX INTERVENTIONEN MANAGEMENT
Neue Perspektiven Experten-Schnell-Check und Modularer Werkzeugkasten Volle Ausrichtung auf die Visitor Verstetigung durch
und Denkanstol3e strategische Positionierung individuell fUr die Innenstadt Journey Management

—

UMSETZUNG & MANAGEMENT
STRATEGIE & KONZEPTION

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Analyse



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Megatrends

Megatrends: Die Innenstadt ist einerseits Ort der Arbeit, der Wertschépfung und
der Investitionen, andererseits Ort der Begegnung und der Versorgung. Die
Innenstadt ist zentraler Ort einer Stadt, weshalb Megatrends der
Stadtgesellschaft, des Stadtraums und der Stadtékonomie unmittelbar auf die
Innenstadt einwirken. Innenstddte miUssen auf die einwirkenden Megatrends durch
ein gezieltes Storytelling reagieren, um den Anforderungen einer individualisierten
Stadtgesellschaft gerecht zu werden. Der demografische Wandel aber auch die
Reurbanisierung erfordern eine Flexibilitdt der Innenstadt in Bezug auf die rdumlich-
funktionalen Angebotsstrukturen. Die zunehmende gesamtgesellschaftliche
Bedeutung von Orten und Platzen verlangt nach einer Konzentration von
Nutzungen und Qualitdten in zentralen Lagen, wohingegen durch Trends und
Entwicklungen im Bereich Smart Cities und Usability die Erwartungen an einen
bequemen Innenstadtbesuch resultieren. Die Digitalisierung bietet die
Méglichkeiten, digitale und analoge Konzepte zu vereinen, worauf eine Innenstadt
beispielsweise mit hybriden Betriebskonzepten im Einzelhandel reagieren sollte.
Dariber hinaus gilt es in der Innenstadt sowohl stadtgesellschaftliche und
stadtokonomische Trends unter BerUcksichtigung des Stadtraums zu vernetzen.
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Fotos pixabay, oneinchpunch/fotolia, Wikimedia. *LOHAS (Lifestyles of Health
and Sustainability); **rd. 41 Mio. Haushalte, davon rd. 41 % Einpersonenhaushalte; 2035:

Quelle:

rd. 43 Mio. Haushalte, davon rd. 56 % Einpersonenhaushalte (vgl. Mikrozensus und

Haushaltsvorausberechnung des Statistischen Bundesamtes).

Megatrends
Stadtgesellschaft

Wertewandel

Individualisierung

Wertewandel: Mit jeder Generation dndern sich Wertvorstellungen, Gewohnheiten
und Anspriche an die Lebensumwelt. Folge dieser zunehmenden Pluralisierung sind
deutlich starker ausdifferenzierte und neue Lebensstile u. a. mit Fokus auf
korperliches Wohlbefinden und Nachhaltigkeit*, an denen sich auch der Handel
hinsichtlich seiner Angebote und Betriebstypen ausrichtet und diversifiziert.
Insbesondere mit dem Bedeutungsgewinn des bewussten Konsums steigt die
Ausgabebereitschaft (eines Teils) der Konsumenten fUr Lebensmittel wieder an.
Zudem wird dem Konsum neben der materiellen Bedeutung auch zunehmend ein
immaterieller Erlebniswert beigemessen.

Individualisierung: Die Zahl der Privathaushalte steigt in Deutschland weiter an,
wobei sich die durchschnittliche Personenzahl je Haushalt stetig reduziert. Neben
dieser quantitativen Entwicklung fUhren auch qualitative Aspekte der
Individualisierung (z. B. Ausdifferenzierung von Zielgruppen, Individualisierung von
Lebensbiografien) zu neuen Konsumverhaltensmustern.

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 1"



Quelle: Fotos pixabay, oneinchpunch/fotolia, Wikimedia. *2015: rd. 20 % dlter als 65 Jahre, rd. 5 %

alter als 79 Jahre; 2060: rd. 33 % dlter als 65 Jahre, rd. 13 % dlter als 79 Jahre (vgl.

Statistisches Bundesamt 2015).

Megatrends
Stadtgesellschaft

Demografischer Wandel

Demografischer Wandel: Die Bevolkerung in Deutschland wird insgesamt — trotz
kurzfristiger, migrationsbedingter Sondereffekte — weniger und durchschnittlich
alter, wobei mit erheblichen regionalen Unterschieden zu rechnen ist. Zudem nimmt
innerhalb der Gruppe der Uber-65-Jahrigen der Anteil der Hochbetagten zu.*
Relevant ist diese Entwicklung vor allem fUr die ortliche Nahversorgungsstruktur, da
die Nahraumversorgung fUr diese Kundengruppe gerade dann an Bedeutung
gewinnt, wenn mit dem Alter die motorisierte Individualmobilitdt eingeschrankt
wird. Der Handel selbst reagiert auf diese Entwicklungen bereits in Ansdtzen mit
bestimmten Betriebsformaten, angepasster Ladengestaltung und Serviceleis-
tungen fur Senioriinnen (z. B. Bringdienste, breite Gd&nge in Supermdrkten,
Sitzgelegenheiten).

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos M-SUR/fotolia, pixabay, oneinchpunch/fotolia.

Megatrends
Stadtraum

Reurbanisierung

(L5 B E iin b B

Power of Places

Reurbanisierung: Innenstadt-Wohnen liegt wieder im Trend: Bei einer insgesamt
stagnierenden bzw. zukinftig auch ricklaufigen Bevdlkerungszahl sind anhaltende
Bevolkerungswanderungen zu beobachten. Es profitieren v. a. urbane Rdume.
Stadtwachstum ist dabei nicht nur unbedingt Einwohnerwachstum, sondern auch
Haushaltswachstum. Denn die Zahl der Single-Haushalte wdchst. Trager der
Reurbanisierung sind insbesondere junge Personengruppen sowie (zukiUnftig) auch
verstdrkt die sogenannten ,jungen Alten”, die ein gewisses urbanes Flair, kurze
Wege und hochwertige Infrastruktur bevorzugen.

Power of Places (oder ,Die Kraft des Ortes"): Die Multifunktionalitat der
Innenstddte nimmt aufgrund der steigenden Vertrdglichkeit von Wohnen, Arbeiten
und Freizeit und der hohen Attraktivitat vieler Innenstddte deutlich zu. Neben der
Konzentration auf die Innenstadt selbst (Reurbanisierung), gewinnt dabei auch der
konkrete, physische Ort als neues ,Wohnzimmer" zwischen den Polen Wohnen und
Arbeiten an Bedeutung. Insbesondere in der heutigen hochmobilen und digital
vernetzten Arbeitswelt ergibt sich fUr viele Menschen das BedUrfnis nach einer
.RUckbettung” in einen lokalen, real erlebbaren Kontext, wie z. B. der ,Kiez" eines
Stadtquartieres.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos M-SUR/fotolia, pixabay, oneinchpunch/fotolia.

Megatrends
Stadtraum

Smart Cities

Smart Cities: Die ,smarte” Stadt von morgen steht ganz im Zeichen der
Vernetzung. Das beginnt bei Basics wie kostenlosem, 6ffentlichen WLAN und setzt
sich Uber vernetzte und aufeinander abgestimmte Verkehrsleitsysteme fort. Neben
dem Smartphone als Mobilitdtszentrale zwischen Mensch und Verkehrssystem wird
v. a. das ,Internet der Dinge" in Form intelligenter Verkehrs- und Logistikinfra-
strukturen (z. B. dynamische Verkehrslenkung, Car-Sharing-Angebote, Mikrodepots,
intelligente Paketboxen) die zukUnftige Stadt bestimmen.

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos magele-picture/fotolia, pixabay, zapp2photo/fotolia.

Megatrends

Stadtokonomie
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Usability

Digitalisierung

Usability: Das Smartphone (bzw. dessen technische Nachfolger) tréagt maBgeblich
zu einem einfacheren Umgang mit komplexer, digitaler Technik bei. Heute ist es fUr
uns selbstverstdandlich, dass wir mobil ein Hotelzimmer reservieren, ein Paket
bestellen und uns zielsicher durch eine fremde Stadt bewegen, ohne in eine
gedruckte Karte oder auf einen gedruckten Fahrplan zu schauen. Die jungeren
Generationen wachsen als ,Digital Natives" mit diesen Vernetzungsmaglichkeiten
auf und fordern diese auch ein - das heil3t, der Anspruch an die BenutzerfUhrung
wdchst ebenso.

Digitalisierung: Die Digitalisierung der Wirtschaft ist in vollem Gange -
insbesondere der Einzelhandel erfdhrt groBe strukturelle Verdnderungen. Services
wie Click & Collect, Click & Reserve oder Same-Day-Delivery haben einen hohen
Stellenwert im Wettbewerb und einen ebenso groBen Einfluss auf das
Verkehrsverhalten im Personen- und Warenwirtschaftsverkehr. Auch abseits des
Einzelhandels hat der Trend =zu kleinteiligeren Wirtschaftsprozessen und
Spezialisierung mehr Verkehrsbeziehungen zur Folge. Auf der anderen Seite 16st die
Digitalisierung im Bereich der Verkehrstechnik (z. B. autonomes Fahren) eine
gdnzlich neue Dynamik aus.
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Fotos pixabay, oneinchpunch/fotolia, Wikimedia.

Quelle:

Megatrends

Stadtokonomie

Share Economy

Share Economy: Eine wesentliche Triebfeder der Stadtentwicklung ist die
zunehmende Digitalisierung aller  Lebensbereiche.  Auch bei  dlteren
Bevolkerungsgruppen steigt die Online-Affinitadt deutlich an. Der damit
einhergehende Sharing-Gedanke (,Nutzen statt Besitzen") wird auf Konsumenten-
seite immer deutlicher — die reine Nutzungsmoglichkeit wird wichtiger als der
eigentliche Besitz. Die Auswirkungen auf den stationdren Einzelhandel sind
entsprechend disruptiv. Allerdings zeigen sich die fUr Mittelzentren wie Ochtrup so
wichtigen Warengruppen des kurzfristigen Bedarfs als Uberaus ,robust”. Dies liegt
zum einen in der Natur der Sache (schnell zu verbrauchende KonsumguUter lassen
sich nicht teilen bzw. mieten), zum anderen aber auch an einer (noch) vorhandenen
Skepsis beim Online-Einkauf von frischen Lebensmitteln sowie der dafir nicht
ausgelegten Transportlogistik (z. B. Kihlkette). Es ist jedoch davon auszugehen,
dass mittel- bis langfristig auch in diesem Marktsegment gesellschaftliche und
technische Hirden Uberwunden werden. Die Entwicklung wird allerdings zundchst
GroBstadte bzw. hoch verdichtete GroBBstadtregionen betreffen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Stadt + Handel, pixabay.

Megatrends

Trends der Einzelhandelsentwicklung: Typisierung situativer Konsumverhaltensmuster

Smart Shopping DISCOUht Shoppmg Segmentiergng der Nachfragemarkte:
: . . , Im Wesentlichen kdnnen vier Typen des

situativen Konsumverhaltens unterschie-
den werden: Erlebniseinkauf (/ifestyle
shopping), Bequemlichkeitseinkauf (conve-
nience shopping), Preiseinkauf (discount
shopping) und Schndppcheneinkauf (smart
shopping). Neben dem fUr den nah-
versorgungsrelevanten Einzelhandel immer
noch prdgenden preisbewussten Einkauf
haben in den vergangenen Jahren zu-
nehmend der Bequemlichkeitseinkauf und
in gewissen sozialen Milieus auch durchaus
der Erlebniseinkauf  an Bedeutung
gewonnen. Je nach aktueller Preis-
orientierung und aktuellem Bedarf bzw.
der jeweiligen Zeitsensibilitat verfallt der
so genannte ,hybride Verbraucher" je nach
Situation in eine der entsprechenden
Konsumtypen.

Preisorientierung der Verbraucher

Aktueller Bedarf der Verbraucher

STA DT+IAN D E L Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 17



Quelle: Fotos Stadt + Handel, Pixabay, © iStock.com/Robert Herhold, © Akhodi/AdobeStock.

Megatrends

Trends der Einzelhandelsentwicklung: Wandel des Einkaufsverhaltens

Kopplung
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Entkopplung

Kopplung und Entkopplung von Konsum:

Aufgrund der bereits skizzierten gesellschaftlichen Wandlungsprozesse, des hohen
Motorisierungsgrades und  sinkender  Zeitkontingente (insb. durch die
individualisierten Lebensformen und die ,doppelte” Erwerbstdtigkeit in Familien)
wird der Einkaufsaufwand weiter durch weniger, aber dafur umfassendere Eink&ufe
reduziert. Das so genannte one-stop-shopping beginstigt die Bildung von
flachenintensiven Kopplungsstandorten. Der Vorteil der Bequemlichkeit und der
Angebotsvielfalt schldgt dabei aus Kundensicht oft das Kriterium der rédumlichen
Ndhe von Versorgungsstandorten. Einkaufswege werden dabei zumeist mit
beruflichen oder freizeitbedingten Wegen gekoppelt. Auf der anderen Seite fUhrt
die weiter zunehmende Nutzerfreundlichkeit von Online-Einkdufen (insb. durch die
Entwicklung des Mobile Commerce auf dem Smartphone) zu einer zeitlichen und
rédumlichen Entkopplung von Konsum - der Einkauf ,,abends auf der Couch” ist keine
Seltenheit. Dieser Faktor kann durchaus auch positive Impulse auf die generelle
einzelhandelsbezogene Ausgabebereitschaft haben.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel, Pixabay, © iStock.com/Robert Herhold, © Akhodi/AdobeStock.

Megatrends

Trends der Einzelhandelsentwicklung: Wandel des Einkaufsverhaltens

Erlebnisorientierung

Polarisierung

Erlebnisorientierung: Der Erlebniseinkauf spielt nicht nur beim klassischen
JEinkaufsbummel” eine wichtige Rolle. Auch im Bereich der Nahversorgung
versuchen die Anbieter durch hochwertigere Warenprdsentation, Erhéhung der
Angebotsvielfalt (insb. auch regionale und zielgruppenspezifische Produkte) sowie
spezielle Serviceangebote die Aufmerksamkeit der Kund:innen zu gewinnen. Der
Einkauf wird dabei dhnlich emotional aufgeladen wie in anderen Branchen auch.
Dies fUhrt u. a. zu einem erhdhten Platzbedarf und damit verbunden hdheren
Verkaufsflachenansprichen.

Preis-/Zielgruppenpolarisierung:  Obwohl insgesamt ein  Wachstum  der
Haushaltseinkommen zu verzeichnen ist, fUhrt die Einkommenssteigerung erst seit
den letzten Jahren wieder zu einer minimalen Erhdhung des einzelhandelsrelevanten
Ausgabeanteils. Ein stetig wachsender Teil des Budgets der privaten Haushalte wird
weiterhin  fUr Wohnen (steigende Mieten und Mietnebenkosten) sowie
freizeitorientierte Dienstleistungen ausgegeben. DariUber hinaus schldgt sich die zu
beobachtende Einkommenspolarisierung auch in einer Polarisierung von Zielgruppen
und Nachfrage nieder: Hochwertige und hochpreisige Angebote finden ebenso ihren
Absatz wie discountorientierte Produkte. Mittelpreisige Anbieter ohne klaren
Zielgruppenfokus geraten hingegen unter Druck.
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Analyse



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Einwohner: Stadt Ochtrup (Stand: 08.10.2021); ZOF: BBSR

2008 (aktualisiert durch Stadt + Handel); Kartengrundlage: Bundesamt fur Kartographie

und Geoddsie 2018, OpenStreetMap - veréffentlicht unter ODbL.

Zentrale Grundlagen
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Versorgungsfunktion

Zentralortliche Funktion Mittelzentrum

Siedlungsstruktur Ochtrup

Einwohner

(Hauptwohnsitz) 2021 20.936
Relative Einwohner- o
entwicklung bis 2027 *0.7 %
Einwohner:innen nach Ortsteilen
Ochtrup 18.534 (89 %)
Welbergen 1.272 (6 %)
Langenhorst 1130 (5 %)

Ndchstgelegene

Mittelzentren Oberzentren
(PKW-Erreichbarkeit) (PKW-Erreichbarkeit)

Gronau (15 min) MUnster (50 min)
Steinfurt (20 min) Osnabrick (1h)
Ahaus (20 min)

Emsdetten (30 min)

Rheine (30 min)

Greven (40 min)

IbbenbUren (40 min)

Lengerich (55 min)
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Analyse



Quelle: Teilfortschreibung des Einzelhandelskonzeptes der Stadt Ochtrup. Stadt + Handel 2016;

Stadtentwicklungskonzept. BPW baumgart + partner 2011; Konzeptentwicklung

Wallanlagen Ochtrup. Hyco Verhaagen GmbH 2016.

Zentrale Grundlagen
Ubersicht

Die Ochtruper Innenstadt ist bereits in bestehenden Gutachten und weiteren
Stadtentwicklungskonzepten thematisiert worden. Die zentralen Erkenntnisse aus
den bestehenden Gutachten und Konzepten werden in die zu entwickelnde
Profilierung miteinbezogen und liefern eine wichtige Grundlage fir die weitere
Erarbeitung. Dabei werden folgende Gutachten und Materialien betrachtet:

= Stadtentwicklungskonzept 2011

= Vorbereitende Untersuchung Sanierungsgebiet Innenstadt 2012

= Leitbildprozess fur die Ochtruper Innenstadt (2013)

= Stddtebaulich und funktionaler Rahmenplan fUr die Innenstadt Ochtrup (2014)

= Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC) in die Tourismusentwicklung
= Einzelhandelskonzept 2011 + Teilfortschreibung 2016

= Konzeptentwicklung Wallanlagen Ochtrup 2016

= Gestaltungssatzung 2019

= Fortschreibung Verkehrskonzept 2022

= Wochenmarktkonzept fUr das Steinfurter Marktland 2022

Stadt +Handel LUNGSKONZEPT -

AaBnahmenkonzept

Teilfortschreibung
des Einzelhandelskonzepts der Stadt
Ochtrup

Endbericht

Verfasser:

Dipl-ing. Marc Fohrer
Dipl-Geogr. Raphael Tombergs

Dortmund, 06. Juli 2016

Dot vnen
nach eines EOC-Erater
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Quelle: Stadtentwicklungskonzept. BPW baumgart + partner 2011.

Zentrale Grundlagen
Stadtentwicklungskonzept 2011

Zu den zentralen Herausforderungen der Ochtruper Innenstadt gehdren laut
TADTENTWICKLUN KONZEPT AD K KO P Stadtentwicklungskonzept (STEK) vor allem die Starkung der traditionellen

Einkaufslagen, deren stddtebauliche und funktionale Verbindung mit dem

4 Handlungs- und MaBnahmenkonzept (_Laurenzsirafie ) FOC und die addquate Lenkung der Verkehrsstrome. Handlungsbedarf wurde
ey ey i e o el T 4 e e e dabei vor allem in der WeinerstraBe als nérdlicher Teil der FuBgdngerzone
sofen de auigefthrion Potensale genur und die Da Versdung dor hautigen Kundersrome, die vom & o e Pinimgo, Ncm'uwmuw:m:wm;?h 'F ” d d h T d D T d d L a d a i

6 o L e e e e e estgestellt, die durch Trading Down-Tendenzen und Leerstdnde geprdagt ist.

e ST SSlY, 8 e Y- e 3 assung reisverkehrs. . . . . . .
e b i i G e b o il PEmiemary, Neben einer Analyse des Plangebiets und der eingeteilten Teilbereiche wurden
s per EOC Erweiterung + Neventsiandens Platssiniaion om Kieisvedkshs ks Al s onfmani ot i . . .
olirgir . o v sl s 1. v, dv o bl Kot SR e e ol innerhalb  des STEKs MaBnahmen formuliert, um die zentralen
Batuga. anguaiandes thamdigm geor siark anssaigen, als - EOC ols Shemegionaler Besuchmrmagne! in infeg: e G B . . . . . .
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ton Ziakverkeby sum EOC. Aus I.r»-mq West (Gronaw
Poededands| und $id.West (Rubrgebe) scllen Besu

*  Veloroutenkonzept (Radverkehr)

pon cher mit dem PKW nicht Gber die Gronauer Strole il E
Effoise der EOC-Erwaiterung eine Stbrkung der bese. bem + Ausbourssiand der SiraBe ois Houptsirale 7. Quenungsmaglchbeten for Fuganger om Kieis
henden Innemnchiagan emsichen, whrond sugieich - Unotrabtie Zulahrisbereiche s den Verbraueher. verkehr (Klarstellung der Vorrangregehmgen durch .. .
ok st Wl sl oS e Meiiorog von Fgtogeibomeonn) «  OV-Shuttlebus zwischen FOC, Innenstadt und Bahnhof

[ o nics * Einzelhandelsentwicklung

P L

* VerknUpfung FOC -Innenstadt
*  Parkplatzkonzept

R 2 Pt Gl *  Standorte des groBfldchigen Einzelhandels
(©)Steusrung von Einzshhandelsamisdiungen
1 Sk com Eodeog

Ml - des Kreisverkehrs (5e
Y / Zisle und Mafinahmen: 2. Auiachkas von wellen
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4 der fuBlaufigen Wegeverbindung vom EOC Orienfierung der EOC - Stellplotue Richiung . e a
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~ 2. Erovbeiung sines Ausschildurungs. v Werbeschil iebe (Edeka, Udl, ggt. Ald, Expert)
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loge mines Schutrweiders auf der Fahrbahn, sodass 3. Schalfung von Stichwegen sur huBiauligen Erschiie.
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Quelle: Vorbereitende Untersuchung Sanierungsgebiet Innenstadt . BPW baumgart + partner 2012.

Zentrale Grundlagen
Vorbereitende Untersuchung Sanierungsgebiet Innenstadt 2012

= / =5\ ey . B Offensichtliche stddtebauliche Missstdnde im Bereich der Ochtruper
St Ockirup | Ursersuch Innentiod ochtrup. - S\ /A a LY . . . . .
e e e R ; : 5 ‘ . Innenstadt waren Anlass fUr die vorbereitende Untersuchung fir ein
ihren jeweiligan Kosten in Euro aufgelistet: 3 & . B
jowsiigan Koston in Euro aufgelstl g £ Sanierungsgebiet.
gen und (Gesamt) 219.000 2 §
re o 2ur Nevordnung des Bereiches om Kreis. 25.000 ) ER &
verkahr LourenzsiraBe it B! > I = H H H .
e — ) , 1 Sanierungsziele waren dabei u.a.:
Wi dtebouliches und Kon 40.000 k W s¢ g U . . . . . .
::sz;f;""“z::‘:““"“‘;”‘“‘“’”‘“”‘*""’ — o hik g * Sicherung und Weiterentwicklung der innerst&dtischen Funktionen des
Planungskonzept Ausweisung Velourouten 4000 - A a1l H H
—_ — A ‘ . historischen Stadtkerns
und Koazept F P = A T
it = *  Bewahrung und Inwertsetzung der baukulturell wertvollen Bausubstanz und des
. = - S g \ e ! _ _
Rk a historischen Stadtgrundrisses
:enulnms:hul: s 0000 o
ndenung 8 Pin 56,21, 43 sowe Mk Geete Dot 8o, Y » Starkung und Belebung der Handels- und Gastronomienutzungen in der
Nevoulstellung B-Plon Peviolozischule, Markdpiatz _|" FuBgdngerzone
i el 400.000 ¥ [ o G
und 2 von Strab - A WSy B\ b . L
Py "f;x AmiT gl T bulolH [ DAV * Stdrkung der Aufenthalts- und Gestaltungsqualitdt durch Aufwertung der
L R gl = = W\ [ .. . .. ..
Ala-nirfiche Bohrhobsmble Fulgingen 245000 ‘ LS H 1 offentlichen RGdume und Gebdudefassaden
Kolpingstrafie 10.500 l =
Westliche LourenzsiroBle inkl. Kreisverkehe 50.000 — - xee
B e never 400.000
el b et = ¥ T . Zum Erreichen dieser Ziele wurden u.a. folgende MaBBnahmen definiert:
Vahvrde del Comng Plotz (siehe Gestoltung Sodwall) 40.000 : ]
x:::pw-_ nd Folgesinrichtungen (Gesomt) 13 11752::: { % :
i u inri en . 5 . . . . ..
e o BT + Etablierung eines ansprechenden Nutzungsmixes in der FuBgdngerzone
Echalt Altbou P 570.000 i " X p-* %
— — =TT C w2 a2 * Beseitigung der Leerstédnde durch gezielte UmbaumaBnahmen sowie
‘Abriss und Verogerung Bushahahol an Schulzenirum 1.100.000 \ e = LIL i H H
St e e B/ N\ 3 \ e i o Leerstandsaktionen und Vermittlungsstrategien
Autwertung/Schafung Wege 7000 i\ N /ixe . Vo S\ T
Gestaltung Sidwall mit Kinderspielplot, Wassarlout sic 132.500 /e AR L * Auflegung eines kommunalen Fassadenprogramms
Parlaing (Gesamt) 700.000 - e i
Lockenschluss und neve StraBe s0dl. K&K (exkl. Grunderwerb) 700.000 /A - 2 A 0" 3 . . .
Abbiung 20: Ubersicht Enzelmofinahmenkosten P A8 A\ e\ A\t e » Erarbeitung eines Beleuchtungskonzeptes zur Aufwertung des &ffentlichen
Raumes
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Quelle: Leitbildprozess Ochtruper Altstadt Kurzfassung. Stadt + Handel 2013.

Zentrale Grundlagen
Leitbildprozess fir die Ochtruper Innenstadt (2013)

In einem gemeinsamen Prozess entwickelte die Stadt Ochtrup, die ISG, die
LEITBILD VWO und das Biro Stadt + Handel Alleinstellungsmerkmale der Innenstadt

Auf der einen Seite ist die Altstadt gepragt durch Leerstande, unzureichende Nutzungen sowie einen anhaltenden ~ Ochtrups und formulierten sie in themenbezogene Ziele und ein Leitbild fir
Investitionsstau im offentlichen und privaten Raum, andererseits sind massive immobilienbezogene Investitionen  die Ochtruper Innenstadt.

in der Innenstadt zu beobachten. Gleichzeitig ist mit dem McArthurGlen Designer Outlet Ochtrup (DOC) Ochtrup

ein stark nachgefragtes und tberregional bedeutsames Einzelhandelsangebot im innerstadtischen Kontext Folgende Grundsdtze wurden dabei formuliert:

entstanden. Um dieser Entwicklung adaquat zu begegnen und mit allen innenstadtbezogenen MaBnahmen auf
eine Attraktivitatssteigerung der Altstadt abzuzielen, ist nun mit dem Leitbild die Basis fur ein konzertiertes
Vorgehen geschaffen worden. individuellen Flair in die Innenstadt locken)

* Individualitat in Abgrenzung zur Uniformitdt (Besucher:innen durch

Unter Federfuhrung der Stadt Ochtrup ist in Zusammenarbeit mit der Immobilien- und Standortgemeinschaft * Authentizitdt in Abgrenzung zur Kunstwelt FOC

(ISG), der Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup (VWO) sowie weiterer Innenstadtakteure, begleitet

N g iy * Innovation & Schwung als Umkehrsignal zum Trading Down-Effekt der
durch das Buro Stadt+Handel, ein Leitbildprozess initiiert worden.

Innenstadt (vor allem in den Bereichen Sport und Freizeit und Familie)

Das Ziel des Prozesses ist es, Ubergeordnete Ideen fur ein erkennbares und erlebbares Profil - also eine
Markenbildung - fur die Ochtruper Altstadt zu entwickeln und in einem Leitbild fur die Altstadt zusammenzufassen.
Der Rat der Stadt Ochtrup hat in seiner Sitzung am 18. Juli 2013 dem vorgestellten Leitbild zugestimmt und
beschlossen, alle 6ffentlichen, innenstadt bezogenen Aktivitaten im Sinne des Leitbildes umzusetzen.

Von der Leitidee zur Malnahmenebene
Die Altstadt steht fur =
Kultur und Historie,
Familie und Freunde,
Sport und Freizeit sowie
Grenznéhe

Sport
und Freize
Der nachste Arbeitsschritt sieht nun vor, das Leitbild weiter zu konkretisieren. Es werden MaBnahmen entwickelt,

die die Altstadt starken und stabilisieren. Unterstitzt werden die MaBnahmen durch die Einrichtung eines
Verfiigungsfonds.
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Quelle: Stadtebaulicher und funktionaler Rahmenplan fur die Altstadt Ochtrup — Fachbeitrag
Einzelhandel. Stadt + Handel 2014.

Zentrale Grundlagen
Stadtebaulich und funktionaler Rahmenplan fir die Innenstadt Ochtrup (2014)

" LAk 2 Abbiening 3: _Sekpiste Trkisteing - Der Rahmenplan konkretisiert die im Leitbildprozess erarbeiteten

el ‘ﬂ\_ & el A b ‘0 Zielstellungen und stellt dabei einen innenstadtbezogenen

: { AU =g O | i s - Entwicklungsansatz in den Vordergrund. Dabei sollen die einzelnen Lagen
¥ G « ;/D \ ‘ J b ;,—"\ | zwar mit ihren individuellen Qualitadten anerkannt werden, gleichzeitig soll
= i» l::':ﬂ — ? | ‘ — B jedoch ein intensiver Austausch zwischen den Lagen geférdert werden. Das
L. "N _‘ o ‘\ ’_'3 L \ [ Hauptziel der Innenstadtentwicklung besteht in der Steuerung der

Wasserplatz l:' :} \(F 7 i o \"T’ ] JF
g f i [ ‘ 1 L~ —— "ol =
Laufrichtung \ \'rj A : N
vom s < = 1id £
FOC durch die \ : 2 \ \ a =
- \ !
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Einzelhandel E \ ," ==
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Besucherfrequenzen des FOC, um Synergieeffekte herzustellen.

Gastronomie

L = | ’ /\ |
Quelle: Rahmenplan Altstadt Ochtrup, 2014. : \ \ r T
i L:”j | E
*.5- ] i
= Y=l
\ \ L_J =
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Quelle: Rahmenplan Altstadt Ochtrup, 2014,
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Zentrale Grundlagen
Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC) in die Tourismusentwicklung

Das FOC Ochtrup kann als Katalysator fur die touristische Entwicklung der
Region gesehen werden und spielt dabei auch eine wesentliche Rolle fur die

Ochtruper Innenstadt. Im Zuge des Konzeptes zur Einbindung des FOC in
die Tourismusentwicklung der Stadt Ochtrup und des Kreises Steinfurt
werden unter anderem folgende MaBBnahmen erarbeitet:

Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC)
in die Tourismusentwicklung der Stadt Ochtrup und des

Kreises Steinfurt * Besucherlenkung:

* Info-Punkt als Landmarke
* Beschilderung

* Rabatt- oder Gutscheinaktionen fur Cross-Marketing

b2 TS~ SN 2

* Einbindung Web 2.0 und Social-Media

i
Sl

* Bestehende Angebote erweitern
* Fahrrad- oder E-Bike-Verleih

* Erschaffung einer FOC-unabhdngigen Attraktion: Inline-Skate-
Tour + Skate-Verleih

*  Minitouren

NSULTIN KREIS = + KommunikationsmaBnahmen im FOC
COMPASS e &STEINFURT =

* GroBformatige, hochwertige Fotografien ,Schaufenster in die

Stadt Ochtrup und des Kreises Steinfurt . COMPASS.

s Region”

Quelle: Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC) in die Tourismusentwicklung der
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Quelle: Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC) in die Tourismusentwicklung der
Stadt Ochtrup und des Kreises Steinfurt . COMPASS.

Zentrale Grundlagen
Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC) in die Tourismusentwicklung

* GrenzUberschreitende Produkte:

* Kooperation mit EUREGIO-Tourismusinitiative

* Re-Etablierung der Textil- oder Tépferthemen

Einbindung des Factory Outlet Centers Ochtrup (FOC)
in die Tourismusentwicklung der Stadt Ochtrup und des
Kreises Steinfurt

* Topfereimuseum

COMPASSgit I . =
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Quelle: Teilfortschreibung des Einzelhandelskonzeptes der Stadt Ochtrup. Stadt + Handel 2016.

Zentrale Grundlagen
Einzelhandelskonzept 2011 + Teilfortschreibung 2016

Stadt +Handel

Teilfortschreibung
des Einzelhandelskonzepts der Stadt
Ochtrup

Endbericht

Varfasser:

Dipl.-Ing. Marc Féhrer
Dipl-Geogr. Raphael Tombergs

Dortmund, 06. Juli 2016

Stadt 4+ Handel

Abbildung &:  R3umliche Festlegung des als zentraler
)

P2

Quelle: Eigene Darstellung auf Grundlage der Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel
02/2016; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

a3

Das Einzelhandelskonzept von 2012 formuliert relevante Empfehlungen fir
die Ochtruper Innenstadtentwicklung. Dazu gehoren:

gesteigerte Aufenthaltsqualitat

abgestimmte Funktionen (eigenstdndige Profilierung der Lagen
Innenstadt SUd (konsumige Einzelhandelslage), Innenstadt Nord
(Innenstadterlebnis und Gastronomie), LaurenzstraBe/FOC)

optimierte Anbindung des FOC Ochtrup an die gewachsenen
Einzelhandelslagen der Innenstadt

Branchenmix

Die 2016 erarbeitete Fortschreibung des Einzelhandelskonzeptes erachtet
die formulierten stddtebaulich-funktionalen Entwicklungsziele weiterhin als
erreichbar und richtig. Durch die VergroBerung des FOC werden die
analysierten Effekte noch erhéht und der Handlungsbedarf verstarkt.

MafBgebliche Empfehlungen der Teilfortschreibung sind:

engere Abgrenzung der Nebenlage ,Professor-Gartner-StraBe”

Innenstadt Nord: Intensivierte und strategisch ausgerichtete Arbeit im
Bestand gemeinsam mit Handler:innen

Innenstadt SUd: raumlich etwas engere Fassung des ZVBs im Bereich der
sUdlichen Hauptlage

Bereich LaurenzstraBe/FOC: Im Hinblick auf die Erweiterung des FOCs:
Erweiterung des ZVB nordlich der bisherigen Abgrenzung

STADTHANDEL
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Quelle: Konzeptentwicklung Wallanlagen Ochtrup. Hyco Verhaagen GmbH 2016.

Zentrale Grundlagen
Konzeptentwicklung Wallanlagen Ochtrup 2016

Unter dem Motto ,Der Wall 6ffnet sich und wird ein Ort der Begegnung”

i

’ BB
i sollen verschiedene Themenbereiche die Innenstadt umgeben und somit zur
Attraktivitat Ochtrups beitragen. Bestandteile sind dabei unter anderem:

*  Abenteuer Spielen

* Historischer Garten

* Baumwall

* Wasserspielplatz
* Wasserachse
* Spielen: Kletterwand

* Essbar

e
Aufenthaltsqualitaten
- Spielen >
- Wall, Park

- Wasser

*  Geschichte: MUhle und StUwwenkopp

* Generationenspielplatz
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Zentrale Grundlagen
Gestaltungssatzung 2019

e

1

i

an Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukéasten (Werbeanlagensatzung) vom

25.03.2019. Stadt Ochtrup 2019.
5
L)

) .“i

PIoN

=d

LEGENDE
— Zone 1 = m Anderung
= Zone 2

Zone 3 (briges Stadtgebiet

M. =1:10.000

Stadt Ochtrup

FB Ill -Planen, Bauen und Umwelt-
Obersichisplan

Quelle: Satzung der Stadt Ochtrup Uber die GuBere Gestaltung und die besonderen Anforderungen

Die Gestaltungssatzung soll durch die Festlegung von Rahmenbedingungen
fUr die Anbringung und die Gestaltung von Werbeanlagen das Stadtbild
aufwerten und die Aufenthaltsqualitdt erhéhen. Dabei regelt die Satzung
die Zuldassigkeit und Gestaltung von Werbeanlagen, Hinweisschildern,
Schaukdsten und Werbefahnen fUr die Innenstadt, den erweiterten
Stadtkern und die HauptzufahrtsstraBen. Dabei wird das Stadtgebiet in
zwei maBgebliche Zonen gegliedert. Das Ubrige Stadtgebiet bildet
ergdnzend dazu die Zone 3.

Innerhalb der Gestaltungssatzung wird unter anderem festgesetzt:
Werbeanlagen:

* Zone 1. Eine Werbeanlage pro Gebdudeseite pro Geschdaft sowie ein
Ausleger

* Zone 2: Maximal zwei Werbeanlagen, davon hdchstens ein Ausleger pro
Gebdudeseite pro Geschdft. Hinweis zu Tankstellen: Eine zusdtzliche
straBennahe Preisinformation ist zuldssig.

Flachwerbeanlagen und Werbeschriften:

* sind parallel zur Fassade anzubringen
Ausleger:

* in Zone 1sind Ausleger filigran zu gestalten

» vorgeschriebene MaBe fir alle Zonen

STADTHANDEL
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Quelle: Satzung der Stadt Ochtrup Uber die GuBere Gestaltung und die besonderen Anforderungen

an Werbeanlagen, Hinweisschilder und Schaukdsten (Werbeanlagensatzung) vom

25.03.2019. Stadt Ochtrup 2019.

Zentrale Grundlagen

Gestaltungssatzung 2019

i

e

1

2.

ey

=d

LEGENDE
— Zone 1 = m Anderung
= Zone 2

Zone 3 (briges Stadtgebiet

M. =1:10.000

Stadt Ochtrup

FB Ill -Planen, Bauen und Umwelt-
Obersichisplan

senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen
* nurin Zone 2 und Zone 3 zuldssig

* durfen nicht selbstleuchtend sein
Hinweisschilder, Namensschilder:

* vorgeschriebene MaBe

Schaukdsten:

* nurin Zone 2 mit vorgeschriebene MaBe zuldssig

STADTHANDEL
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Ausschuss fir Stadtentwicklung, Stadtplanung und Wirtschaftsférderung am 07.02.2022.

Quelle: Fortschreibung Verkehrskonzept. Gemeinsame Sitzung Ausschuss fur Infrastruktur und
Stadt Ochtrup.

Zentrale Grundlagen
Fortschreibung Verkehrskonzept 2022

Die Fortschreibung des Verkehrskonzeptes wurde im Jahr 2022
verabschiedet, um den neuen Mobilitatsentwicklungen gerecht zu werden.

Neben einer Weiterentwicklung des gesamtstddtischen StraBennetzes

GERTZ GUTSCHE RUMENAPP . . - e e
Stadtentwickiung und Mobilitat zdhlen zu den Zielsetzungen fUr die zukUnftige Mobilitdt in Ochtrup:

Planung Beratung Forschun 9 GbR

(G

ochtrup

* hohe Aufenthaltsqualitdt und gute Parkméglichkeiten in der Innenstadt
+ Attraktivierung des OPNV und Bahnhofsumfeldes

* vernetzte Mobilitdt anbieten

*  E-Mobilitdt und klimaneutrale Antriebe ausbauen

*  FulB3- und Radverkehr férdern

Fortschreibung

Verkehrskonzept
Ochtrup
gemeinsame Sitzung Ausschuss flr Infrastruktur und Ausschuss fiir

Stadtentwicklung, Stadtplanung und Wirtschaftsforderung
am 07.02.2022

Zum Erreichen dieser Zielsetzungen wurden konkrete MaBnahmen fir die
Bereiche FuBverkehr, Radverkehr, OPNV, Bahnhof, Parken, Verkniupfen und
E-Mobilitat formuliert. Dazu zd&hlen unter anderem verschiedene
SanierungsmaBnahmen, bauliche MaBnahmen sowie
MarkierungsmaBnahmen.
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Quelle: Integriertes Wochenmarktkonzept fUr das Steinfurter Marktland. Stadt + Handel 2022.

Zentrale Grundlagen
Wochenmarktkonzept fir das Steinfurter Marktland 2022

02/2022

Kon-
zept

Integriertes Wochenmarktkonzept fiir das
Steinfurter Marktland

e Sy -

STADTHANDEL

7.9 STADT OCHTRUP

Der mittelgroBe Wochenmarkt in der Stadt Ochtrup ist in zentraler Innenstadt-
lage am Pottbécker Platz verortet und findet donnerstags von 7 bis 13 Uhr statt.
Diese Analyse des Wochenmarkts ergab falgende Stérken und Schwichen sowie
Chancen und Risiken,
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Abbildung38: SWOT-Darstellung Fir den Wochenmarkt In Ochinip
Cuelte: Daorstellurg Stadt + Hondel

Hieraus kénnen fir den Wochenmarkt in Ochtrup folgende Handlungsbedarfe er-
mittelt werden:
Taballo19:  Handlungabesarfs fr den Wischsnmarke In Ochtsup

Fristigkeit Handlungsbedarfe

* Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristic + Verandarung der Marktanordnung und Schotfung siner in sich geschiossenan, kom
pakten Struktur
+ qualitative Anpassungen des bessere
mittefristia ler, saisonaler, biologischer Produkte
« Erganzung um postrancmisches Angebot

* Sicherung der bestehenden Marktbeschicker
= regelmoBiger Austausch zu oktuellen Themen und Erfordernissen der Morktbeschi-
cker und stadtischen Akteure ouf kommunaler Ebens

b B. ouchd Events

longfristig

Guetie: Darstellung Stacd + Hondel

In Ochtrup besteht aufgrund des Ei iols und des zusd =
Nachfragepotenzial durch dasDesigner Outlet Centars (DOC) welches sine Gber-
regionale Mognetwirkung aufweist und daher eine Vielzahl an Shopping-Interes-

sierte in die Stadt lockt, eine gute Grundlage fur di Etablierung von Sonderfor-
maten. Diese werden bereits durch den Pottbackermarkt oder den Leineweber-
sonntag in Kombination mit einem verkaufscffenen Sonntag umgesetzt.

STADTHANDEL fatenzioianslyse und Weitarentwicklonoskanzest. 104

Das Wochenmarktkonzept fur die Region Steinfurter-Land soll die
zukunftsfahige Weiterentwicklung und Positionierung der Wochenmdrkte
in der Region sichern.

Dazu wurden verschiedene Handlungsbedarfe herausgearbeitet wie z.B.:
* Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)

* Verdnderung der Marktanordnung

* qualitative Anpassungen des Warenangebots

e Ergdnzung um gastronomisches Angebot

* regelmdBiger Austausch

STADTHANDEL
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Exkurs: Ubersicht
bisheriger
Empfehlungen und
MafBnahmen




Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Bisherige Empfehlungen/MafB3nahmen

Zugeordnete Handlungsfelder

Funktionale

Qualitat

Stdadtebavuliche
Qualitat

Marken-
qualitat

Funktionsstruktur &
Ankernutzungen

Stadtgestaltung &
Stadtebavuliche Struktur

Image & Marketing

Marken- & Erreichbarkeit & Digitale Sichtbarkeit
Angebotsportfolio Orientierung
Nutzungs- & Nutzungs- & Quartiersprofilierung
Immobilienqualitaten Flachenpotenziale

e,

Der AnstoBprozess des Zentrenmanagements baut auf den bestehenden
Empfehlungen und MaBnahmen auf. Daher werden die zentralen
MaBnahmen aus den bestehenden Gutachten und Konzepten in der
folgenden Tabelle nochmal Ubersichtlich dargestellt und den neun links
abgebildeten Handlungsfeldern fiur die Innenstadt zugeordnet. Hierbei
werden der Vollstdndigkeit halber auch MaBnahmen aufgenommen, die fur
die Innenstadt relevant sind, jedoch im Rahmen eines Zentrenmanagements
nicht unmittelbar oder nur begleitend umgesetzt werden kdnnen, wie z. B.

stadtebauliche MaBnahmen.

Die Stdarkung der abgebildeten Qualitdten kann nur im Zusammenspiel

unterschiedlicher Akteur:iinnen gelingen, die ihre jeweilige Expertise

einbringen.

Je nach Bereich sind verschiedene Akteur:iinnen federfUhrend. Bei der
Gestaltung des 6ffentlichen Raumes agiert zum Beispiel federfUhrend die
Stadt Ochtrup, bei der Gestaltung und Entwicklung von privaten Immobilien
und Geschdften ist dagegen das Handeln privater Akteur:innen gefragt. In
den Bereichen Marken- & Angebotsportfolio, Erreichbarkeit & Orientierung
sowie digitale Sichtbarkeit Uberschneiden sich die Zustdndigkeiten am
ehesten. Insgesamt ist die Zusammenarbeit 6ffentlicher und privater
Grundvoraussetzung for eine

Akteur:innen eine erfolgreiche

Innenstadtgestaltung. Die Koordination des ,Netzwerksaustausches

Innenstadt” ist daher eine der wesentlichsten Aufgaben des

Zentrenmanagements.

STADTHANDEL
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Legende

Bisherige Empfehlungen/MafB3nahmen
Verbindung DOC-Innenstadt

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis.

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig
1. Attraktivierung des StraBenraumes zur Aufwertung der fuBlaufigen Stadtentwicklungskonzept
Wegeverbindung vom DOC zur Innenstadt; Ergdnzung der inneren Kundenldufe Bereich
und Optimierung der Anbindung des DOC an die Innenstadt u. a. durch eine LaurenzstraBe/ ’Q"L ) 2 langfristi
gezielte stadtebaulich-funktionale Entwicklung des Bereiches Laurenzstr. / DOC und ERK I :WLJ : g g
ISchoffunc? Eingangstor und Sichtbeziehung von der LaurenzstraBe zur Innenstadt Rahmenplan Altstadt -
nnenstadt Einzelhandel
2. Sanierung und Aufwertung der Fu3- und Radverkehrsanlagen inkl. Absenkung ?"\u kurz - bis
Grundstickszufahrten an der Laurenzstral3e LaurenzstraBe Verkehrskonzept M mittelfristig
Bereich : o 2
3. Stddtebauliche Fassung des Kreisverkehrs LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept <@E> E%ﬁ:/ -4 langfristig
DOC ’
Bereich ;
4, Steuerung von Einzelhandelsansiedlungen an der LaurenzstraBe LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept <ﬁ%> langfristig
DOC e
Bereich . .
Orientierung der DOC - Stellpldtze Richtung Innenstadt LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept <> - langfristig
(erneuert) R ;
DOC
Bereich ~ 2
Aufwertung des DOC-Vorplatzes LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept Jgg/”/ i langfristig
DOC =

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafB3nahmen
Verbindung DOC-Innenstadt

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig
Bereich .
7. Hervorhebung der Industriegeschichte LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept Q‘%/‘ @ﬁ langfristig
DOC
Bereich -
8. SchlieBung von BaulUcken LaurenzstraBe/ Stadtentwicklungskonzept Péjj/lﬁ% &@ mittelfristig
DOC o
10.  Shoppingtourismus — Besucherlenkung durch Info-Punkt als Landmarke,
Beschilderung, Tourist-Info fUr die Region, Rabatt- und Gutscheinaktionen fur B Einbindung des FOC in die & <) . _—
Cross-Marketing mit anderen touristischen Institutionen in der Region, DOC - Innenstadt Tourismusentwicklung o "' mittelfristig
Merchandise/Souvenirs
1. Bestehende Angebote erweitern durch Fahrrad- und E-Bikeverleih, Start- und i
Endpunkte der Aa-Vechte-Tour, Steigerung der Bettenanzahl, Erschaffung DOC — Innenstadt Einbindung des FOC in die [ﬁ j langfristi
einer DOC- unabhdngigen Attraktionen: Inline-Skate-Tour + Skate-Verleih, Tourismusentwicklung A 9 9
Minitouren
12. Kombiniertes Tourismus-/Shoppingprodukt durch Parcel-Service, Einbindung des FOC in die -g? 9 kurz- bis
Kooperationsangebote mit den Laden vor Ort DOC -~ Innenstadt Tourismusentwicklung | mittelfristig
S . . . . . . B Einbindung des FOC in die 9 ) kurz- bis
13.  Einbindung Web 2.0 und Social Media - Social Media Marketing betreiben DOC - Innenstadt Tourismusentwicklung mittelfristig
14.  Arrangements - z. B. Shopping + Kreativ, Shopping + Sport, Shopping + Kultur, B Einbindung des FOC in die — kurz- bis
Shopping + Kids DOC -~ Innenstadt Tourismusentwicklung \"' mittelfristig
15.  KommunikationsmaBnahmen im DOC - Flugblatter an Windschutzscheiben zu S R P .
S . . . . Einbindung des FOC in die 7 D kurz- bis
wichtigen Themen, Gro3formatige, hochwertige Fotografien ,Schaufenster in DOC - Innenstadt . . |l . ..
Tourismusentwicklung mittelfristig

der Region”, Minsterland ins DOC holen

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafB3nahmen
Verbindung DOC-Innenstadt

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Empfehlung Verortung

Konzept

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,
Handlungsfeld oder
langfristig

16.  GrenzUberschreitende Produkte — Kooperation mit EUREGIO-

Tourismusinitiative ,,Geheim over de Grens" DOC - Innenstadt

17.  Re-Etablierung der Textil- oder Tépferthemen - Tépfereimuseum, Knowledge-
Pool fur Bekleidungsindustrie, Special-Interest-Destination (Tagestourismus),
VerknUpfung DOC mit Leineweberhochzeit/Textil-Events, Themenbezogene
Stadtrundgdnge

DOC - Innenstadt

Einbindung des FOC in die
Tourismusentwicklung

Einbindung des FOC in die
Tourismusentwicklung

[
i

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafBBnahmen Innenstadt
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig
1. Umgestaltung zum zentralen Stadtplatz/ Integrierung der StraBenbereiche in e e
den Platz an der Lambertikirche, gestalterische Aufwertung des gesamten g ff@ bereits
Platzes, Ricknahme der Einfriedung sowie Verlegung der Stellpldtze um die Lambertikirchplatz @B
Rahmenplan Altstadt - e umgesetzt

Kirche/ Aufenthaltsqualitdt und Verweilen im Bereich des Verteilers in den
Fokus riucken

2. Belebung des Platzes

3. Optimierung der Verkehrssituation in der Berg-/BultstraBe/ Gestalterische
Aufwertung sowie technische Erneuerung der 6ffentlichen StraBenrdume im
Bereich Berg-/Bultstrae durch neue Pflasterung

4. Neuordnung des Bereiches nérdlich der Kirche
5. Wiedernutzung der Immobilie Hues

6. SchlieBung von BaulUcken in der BultstraBe

7. Gestalterische Aufwertung

8. Starkung der Kooperationen

Lambertikirchplatz

Lambertikirchplatz

Lambertikirchplatz
Lambertikirchplatz
Lambertikirchplatz
WeinerstralBe

WeinerstraB3e

Einzelhandel

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

VU Sanierungsgebiet

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

#7 ) bereits
@@ \," umgesetzt

ﬂ? bereits
S umgesetzt
J@ bereits
@// umgesetzt

i 2. o

@ E%E'ﬁﬁ’%" g}{g mittelfristig
langfristig

mittelfristig

mittelfristig

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe
Literaturverzeichnis

Legende

umgesetzte MaBBnahmen

Bisherige Empfehlungen/MafBBnahmen Innenstadt
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte Do fene umgeplante

kurz-, mittel-,

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig
9. Trittsteine, die zum weiter gehen durch die FuBgdngerzone einladen, gestalten  WeinerstraBe Rohmgnplon Altstadt -
Einzelhandel
10.  Einrichtung von ,Spielrdumen am Siddwall” = Stadtentwicklungskonzept IR
’ " Bastion/ Sudwall umgesetzt
11.  Attraktivierung des Valverde del Camino Platzes als innenstadtnaher Valvere del
Aufenthaltsraum durch Funktionszuweisung, teilweise Entsiegelung und . VU Sanierungsgebiet langfristig
Camino Platz
Neugestaltung
12.  Bewirtschaftung der Parkpl&tze Robert-Koch-Straf3e (Parkdauer max. 2h) Vclvgre del Verkehrskonzept Tﬁ
Camino Platz o
13.  Stadtebauliche Fassung des Bereiches/ Neugestaltung des Ubergangs zwischen Uberaan Stadtentwicklungskonzept
noérdlichen BahnhofstraBe und sidlicher Bahnhofstrafle (Querung Marktstral3e) FUR %n gerzone langfristig
zur Verbindung der nérdlichen und sudlichen FuBgdngerzone gang VU Sanierungsgebiet
14.  Zusammenarbeit mit lokalen Partnern auf dem Wochenmarkt Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept |:’ mii(ttjc:ezl;rki)sliig
15.  Einrichtung eines runden Tisches auf kommunaler Ebene zum Wochenmarkt Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept |ﬁ mi:tlfc:ezl;rti)sliig
16.  Anwendung des Marktbeschicker-Katasters Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept |’ mi:tlfc:ezl;rti)sliig
17. Qualitative Angebotsanpassungen des Wochenmarktes Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept |’ ngr:;téli_sk’zzz
18.  Etablierung eines kleinen gastronomischen Angebots auf dem Wochenmarkt Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept |§ mittelfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafBBnahmen Innenstadt

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig
i . 0 fﬁ/ff‘ mittel-bis
19.  Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch angepasste Marktanordnung Pottbdacker Platz Wochenmarktkonzept Eé[ﬂﬁg/ langfristig
20. DurchfUhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept ﬁ% Ifurz- t.)ls.
mittelfristig
21.  EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept l:{fﬂ mittelfristig
22.  Aufgreifen des Convenience-Trends Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept ﬁ kurzfristig
23.  Vergabe von Werbeartikeln Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept kurzfristig
= . . . .. <9 kurz- bis
24.  Presse- und Offentlichkeitsarbeit Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept \’:I mittelfristig
. . N . N kurz- bis
25.  Social-Media-Prdsenz Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept ’,. mittelfristig
26.  Vergabe von Maxi-Pixie-Bichlein Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept "} kurzfristig
27. Veranstaltung kleinerer saisonaler oder zielgruppenspezifischer Events Pottbdcker Platz Wochenmarktkonzept \"? mittelfristig
28. Gestalterische Aufwertun BahnhofstraBe Stadtentwicklungskonzept T? et
. g 9 P 5 umgesetzt
29. Durch einen Magneten im SUden eine Knochenstruktur aufbauen Bahnhofstrafle RGhm;:SLT;GﬁSZTOdt ) @ langfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafBBnahmen Innenstadt
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Empfehlung

Verortung

Konzept

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,
Handlungsfeld oder
langfristig

30.

31.

32.

33.

34.

35.

Umgestaltung Bereich K+K/ Neuordnung des Parkplatzes im Bereich K&K und
SchlieBung des funktionalen Parkrings durch StraBenneubau sidlich des
K+K/Neuordnung K+K-Parkplatz

Bebauung der nordéstlich angrenzenden Freiflachen an der HorststraBe

Verlagerung des Busbahnhofs/Neuordnung des Bus-Wartebereiches (heutiger
ZOB) in Verbindung mit neuer Haltestelle an der Prof.-Gdrtner-Str. und der
Umplanung Markplatzes angehen

Wiedernutzung der Comet-Immobilie

Neuordnung und Bebauung des Marktplatzes/ Funktionsgerechte Einbindung
von Marktplatz und Umfeld/ Neuordnung und Neugestaltung des Marktplatzes
und ggf. Bebauung des nérdlichen Bereiches sowie Verlagerung des
Busbahnhofes zum Schulzentrum im Ostlichen Stadtgebiet

Zusatzliche, barrierefreie Querungsstelle inkl. Bordsteinabsenkungen an Prof.-
Gartner Str./ MarktstraBe / Mobilstation am Marktplatz (lokale Bedeutung) -
Uberdachtes Fahrradparken

Bereich K+K Markt

Bereich K+K Markt

Marktplatz

Marktplatz

Marktplatz

Marktplatz

Stadtentwicklungskonzept

VU Sanierungsgebiet

Verkehrskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Verkehrskonzept

Stadtentwicklungskonzept

Stadtentwicklungskonzept

VU Sanierungsgebiet

Verkehrskonzept

wﬁj}‘: J(—) langfristig

bereits
umgesetzt

langfristig

bereits
umgesetzt

“I° langfristig

o

B
4

1

fortlaufend
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige Empfehlungen/MafBBnahmen Innenstadt
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Verortung Konzept Handlungsfeld oder
langfristig

36. Verlagerung der Verwaltung in dem Bereich Pestalozzischule/ Prifung auf oS .

Nutzungsmoglichkeiten der Pestalozzischule und Erhalt des historischen Pestalozzischule Stadtentwicklungskonzept ng)ﬂ onclii—:-qrmer:tlge

Gebdudes g
37. Prufu.ng c.uf Erwelter"ungs— bzw. Nutzungsmaoglichkeiten Rathaus und Erhalt Rathaus I e anderweitige

des historischen Gebdudes Planung
38. Verbesserung der Verkehrssituation am nordwestlichen Stadteingang/ .

Stadtentwickl k t

Aufwertung der Stadteingdnge durch Neugestaltung im &ffentlichen Raum und adtentwicklungskonzep

bauliche Fassung sowie sichere Wegeverbindungen fir FuBganger und Stadthalle/ )

Radfahrer im Bereich Kreuzung BergstraBe/Gronauer StraBe und am Drénkerplatz . 5 langfristig

Kreisverkehr (Drénkerplatz)/ Aufwertung und Verbesserung der P VU Sanierungsgebiet

Verkehrssituation im Kreuzungsbereich Bergstraf3e und Gronauer StraBe durch

Bau eines Kreisverkehrs
39. Bebauung der sidwestlich angrenzenden Freifldche z. B. Wohnprojekte Stadthalle Stadtentwicklungskonzept langfristig
40. Prifung auf Erweiterungsmaoglichkeiten fur die Feuerwehr am Standort, ggf. Stadthalle VU Sanierungsgebiet langfristig

neue Standortsuche und Nachnutzungsgutachten fiUr Feuerwehrflache
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
2
1. Entwicklungsstrategie Kraftfahrzeugverkehr Stadtentwicklungskonzept ﬁM‘u langfristig
Stadtentwicklungskonzept
2. Entwicklungsstrategie Veloroutenkonzept/ Umsetzung von Velorouten zur Attraktivierung des VU Sanierunasaebiet ﬂ@? ‘ kurz- bis
Radverkehrs/ Ausweisung des Radverkehrsnetzes 9s9 : langfristig
Verkehrskonzept
.. @
3. Entwicklungsstrategie OV-Shuttlebus zwischen EOC, Innenstadt und Bahnhof Stadtentwicklungskonzept /i 1? langfristig
4, Entwicklungsstrategie Einzelhandelsentwicklung Stadtentwicklungskonzept I’l.f! :’ langfristig
Stadtentwickl k t Py
5. Entwicklungsstrategie EOC-Innenstadt/ Stadtebauliche Anbindung der historischen Innenstadt aatentwickiungsionzep ,ég\ 1 \’? _—
<> o d langfristig
an das DOC . .
VU Sanierungsgebiet
Stadtentwicklungskonzept
6. Entwicklungsstrategie Parkplatzkonzept/ Verbesserung der Orientierung im (ernevert) 6. -
. - ) U langfristig
Parkraumangebot/ Beschilderung des Parkrings . . e
VU Sanierungsgebiet
7. Entscheidung fUr Strategie/Variante Innenstadtparken
; . ; .
Variante 1 Tiefgarage Rathausneubau (Weinerstr.) Verkehrskonzept ’-‘WI ) langfristig

Variante 2 Tiefgarage Markplatz
Variante 3 Kombination Tiefgarage Markplatz + Parkplatz ehem. Postgebdude
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig

8. RUckbau der Parkplatze am Westwall = landschaftsplanerisches Konzept fur Umnutzung und Verkehrskonzept - - mittelfristig
Aufwertung der Wallanlagen

9. EntW!.cklungsstrotegle Flexible Gestaltung des StraBenraum zur Option der Offnung der Stadtentwicklungskonzept 7 i “ langfristig
FuBgdngerzone

10.  Entwicklungsstrategie der neue Markt Stadtentwicklungskonzept a,/ mittelfristig

& =
11.  Entwicklungsstrategie grof3flachigen Einzelhandels Stadtentwicklungskonzept Qj\/’ ﬁ/‘:@' mittelfristig
Stadtentwicklungskonzept

12.  Entwicklungsstrategie Grinflachen/Raume fir Spiel und Freizeit/ Aufwertung der Wallanlagen
als Grunflache mit Aufenthalts- und Spielangeboten/ SchlieBung und Erlebbarmachung des VU Sanierunasaebiet langfristi
Wallrings als 6ffentliche Grin- und Freizeitflache - Aufwertung der Wallanlagen in 9s9 9 9
einheitlichem Stimmungsbild mit unterschiedlichen Aufenthaltsqualitdten

Wallanlagenkonzept
13.  Entwicklungsstrategie Standort Rathaus Stadtentwicklungskonzept /\ﬁ%}> langfristig
. . o . . Stadtentwicklungskonzept

14.  Entwicklungsstrategie Innerstadtisches Wohnen/ Stdrkung, Ausbau, Sicherung und Erhalt der \ lanafristi

innerstadtischen Wohnfunktion ) ) &7 9 9
VU Sanierungsgebiet
15. Entwicklungsstrategie Stadtidentitat Stadtentwicklungskonzept ﬁ ,} mﬁ mittelfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
16.  Stdrkung und Belebung der Handels- und Gastronomienutzungen in der FuBgdngerzone VU Sanierungsgebiet mittelfristig
17.  Auflegung eines kommunalen Fassadenprogramms VU Sanierungsgebiet mittelfristig
18.  Erarbeitung eines Beleuchtungskonzeptes zur Aufwertung des 6ffentlichen Raumes VU Sanierungsgebiet ’ mittelfristig
o
19.  Anreize zum Besuch der Innenstadt Stadtentwicklungskonzept i - @ﬁ \’} langfristig
Stadtentwicklungskonzept
20. Schaffung von Anreizen fir Investitionen und Ladeneréffnungen/Beseitigung der Leerstédnde (ernevert) ﬁ«? ﬁ‘ ﬂ mittelfristi
durch gezielte UmbaumaBnahmen sowie Leerstandsaktionen und Vermittlungsstrategien N~ g
VU Sanierungsgebiet
21.  Konzentration der Einzelhandelslagen Stadtentwicklungskonzept <@> ﬁ langfristig
Stadtentwicklungskonzept
22.  Nutzungsmischung/ Etablierung eines ansprechenden Nutzungsmixes in der FuBgdngerzone @) @ mittelfristig
VU Sanierungsgebiet
23. Monitoring Uber Effekte des DOC auf die Innenstadt Stadtentwicklungskonzept Q%} [ﬂ fortlaufend
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Empfehlung

Konzept

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Handlungsfeld oder langfristig

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Gestalterische Aufwertung/Starkung der Aufenthalts- und Gestaltungsqualitat durch
Aufwertung der 6ffentlichen Radume und Gebdudefassaden/ Attraktivierung der
FuBgdngerzone und angrenzender Bereiche fur alle Generationen durch entsprechende
Méblierung und Spielelemente/ Ricknahme von Barrieren und Neupflasterung der gesamten
FuBgdngerzone zur Schaffung eines barrierearmen bzw. barrierefreien 6ffentlichen Raumes

UnterstUtzung von alternativen Wohnprojekten

Oberziel: Sicherung und Weiterentwicklung der innerstdadtischen Funktion des historischen
Stadtkerns

Bewahrung und Inwertsetzung der baukulturell wertvollen Bausubstanz und des historischen
Stadtgrundrisses (durch bspw. Integrierung der StrafBenbereiche in den Platz an der
Lambertikirche, gestalterische Aufwertung des gesamten Platzes, Ricknahme der
Einfriedungen sowie Verlegung der Stellplatze um die Kirche; SchlieBung und Erlebbarmachung
des Wallrings als 6ffentliche Grin- und Freiflache)

Energetische Sanierung des Quartiers unter Wahrung der historischen Bausubstanz

Behutsame Entwicklung der unbebauten Flachen

Steigerung der Wohnqualitdt durch eine attraktive Gestaltung und Aufwertung der Gebdude
sowie des &ffentlichen Umfeldes

Stadtentwicklungskonzept

VU Sanierungsgebiet

Stadtentwicklungskonzept

VU Sanierungsgebiet

VU Sanierungsgebiet

VU Sanierungsgebiet

VU Sanierungsgebiet

VU Sanierungsgebiet

3
Qrf%],:@ mittelfristig
"Z\Jf\g}j) i mittelfristig
\§%> langfristig
langfristig
e
langfristig

W Lj/g" langfristig

LT?* L D
&P u’ig%

langfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen

Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
31. Uberdachtes, qualitativ hochwertiges Fahrradparken in der Innenstadt, z.B. an der P
Lambertikirche, auf Marktplatz (ggf. in Verbindung mit der Einrichtung einer Mobilstation), Verkehrskonzept :ﬂ: mittelfristig
Topferplatz, BahnhofsstraBe/Prof.-Gartner-Str. (K+K)
2
32. Beleuchtung der Velorouten (auch auBerorts) Verkehrskonzept :ﬂ: kurzfristig
~ _ . . _ .. . . _ g
33. OPNV ~ﬂeX|bI.e Bedienformen (on-demand), z.B. Uber Ausweitung des Birgerbus-Angebotes Verkehrskonzept - mittelfristig
(ggf. Pilotprojekt?) e
>
34. Ausbau barrierefreier Haltestellen + Uberdachter Wartebereiche Verkehrskonzept e mittelfristig
o
35.  Einrichtung von E-Ladesdulen auf gréBeren Innenstadt-Parkplatzen (Markt, K+K-Parkplatz etc.) Verkehrskonzept o~ mittelfristig
36. lokale Mobilstationen (am DOC/Hellstiege) Verkehrskonzept j.f - langfristig
37. Sicherung und Starkung der fUr die Gesamtfunktionalitdt des Innenstadtzentrums bedeutenden
Nahversorgungsfunktion; Festigung des Innenstadtzentrums als mittelzentraler
Versorgungsstandort fUr die Region mit kurz-, mittel- und langfristigen Bedarfsgitern; _—
. - . . EHK , A langfristig
Erweiterung und Ansiedlung von EH-Betrieben mit zentren- und nahversorgungsrelevanten /ff;q\ |ﬁ
Hauptsortimenten. Funktionale Abstimmung mit den bestehenden Funktionsrdumen und &
Strukturen.
38. Sicherung und Stdarkung der Vielfalt an kleinen Fachgeschaften und Spezialangeboten EHK lﬁ langfristig
s )
39. Sicherung und Starkung der Magnetbetriebe EHK Tﬁrﬂ \’

&
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Legende

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
Verdichtung der Ergebnisse des Leitbildes

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Weihnachtsmarkt NRW, City-Garderobe, Aktion ,VerFihrung", Kinderbetreuung

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
Leitbildmaxime: Individualitat, Authentizitdt, Innovation und Schwung Leitbild Altstadt @ﬁ ',? mittelfristig
Die Och“truper Innenstadt steht fur Kultur/Historie, Familie und Freunde, Sport und Freizeit und Leitbild Altstadt @ﬁ \’} mittelfristig
Grenzndhe
Profilierung der Geschdafte durch einen Schaufensterwettbewerb, Weiterbildungsangebot fur Leitbild Altstadt - ’ﬁ .? :Q; kurz- bis
ortlichen Einzelhandel (z. B. Dekorationsworkshop), WohlfGhlshoppen, Shuttleservice MaBnahmenkatalog mittelfristig

: - Leitbild Altstadt - g kurz- bis
Verbesserung der Angebotsvielfalt Innenstadt durch Optimierung des Wochenmarktes MaBnahmenkatalog mittelfristig
Schaffung von Kooperationen durch Shop in Shop Systeme, Sportgerdte — Tauschbérse, Leitbild Altstadt - g kurz- bis
einheitl. Ladendffnungszeiten, Clubkarte fir Arbeitnehmer, Birger-Anleihe, City-Hausmeister MaBnahmenkatalog mittelfristig
Verbesserung des Erscheinungsbildes der Innenstadt durch Lichtinszenierung markanter
Gebdude, Anpassung der Werbereklame an bestehende Bousupstonz, elnheltll.che Gestaltung Leitbild Altstadt 0 gﬁlﬂﬁ? kurz- bis
von Werbe- und AuB3enanlagen, Pflanzenpatenschaften, Beschilderung, Hinweistafeln, \/ : fa=~ . L.
. S . . . . MaBnahmenkatalog Nice mittelfristig
Leitsysteme, Optimierung des Spielplatzangebotes, einen Verfigungsfonds, ein
Fassadenprogramm
Offentlichkeitsarbeit und Werbung durch deutsch-niederléndischen Einkaufs- und Leitbild Altstadt - \’\ kurz- bis
GastronomiefUhrer, Infoflyer/Newsletter, ein Citymanagement MaBnahmenkatalog g langfristig
Lerenstling o ionen v Fesen . & Mettomrice Too dr i Too s efenen o Lebld st o)
' N 9 ' r =P ! ' ' MaBnahmenkatalog T mittelfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende

umgesetzte MaBBnahmen
verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
9. Verbesserung der Erreichbarkeit und des Verkehrs durch OPNV-GebUhr-Rickerstattung, Leitbild Altstadt - “]? lanafristi
Einrichtung City-Rad, ParkplatzfUhrer MaBnahmenkatalog oo 9 9
10. Geschdftsflachenmanagement durch Standortvermarktungsbroschire, Immobilien-Exposé,
Experimentierladen, Rad-WG, Zwischennutzung von Leerstdnden, Leitbild Altstadt — mittel-bis
Leerstandsmanagement/Leerstandskataster, Leerstandsfihrung, Makler- und MaBnahmenkatalog langfristig
EigentUmerrunde, Filialistenanschreiben
11.  Stdrkung der Gastronomie durch eine Bestandsanalyse Leitbild Altstadt - A "
\’ kurzfristig
MaBnahmenkatalog
. o Leitbild Altstadt - —
12. Umsatzpooling zur Qualitatskontrolle von MaBnahmen MaBnahmenkatalog langfristig
o 7 kurz- bis
13. Zusammenarbeit mit lokalen Partnern Wochenmarktkonzept | . S
mittelfristig
- . . 7 kurz- bis
14.  Einrichtung eines runden Tisches auf kommunaler Ebene Wochenmarktkonzept ﬂ . -
mittelfristig
. 7 kurz- bis
15. Anwendung des Marktbeschicker-Katasters Wochenmarktkonzept . -
mittelfristig
16. Qualitative Angebotsanpassungen Wochenmarktkonzept ﬁ m|ttel'-b|'s
langfristig
17.  Etablierung eines kleinen gastronomischen Angebots Wochenmarktkonzept 'ﬁ mittelfristig
_ < i mittel-bis
18.  Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch angepasste Marktanordnung Wochenmarktkonzept B Uéﬁié langfristig
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Konzepte und Gutachten Stadt Ochtrup. Details siehe

Literaturverzeichnis

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
Verdichtung der Ergebnisse der bisherigen Konzepte

Legende
umgesetzte MaBBnahmen

verworfene/umgeplante
MaBnahmen

kurz-, mittel-,

Empfehlung Konzept Handlungsfeld oder langfristig
19.  DurchfUhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung Wochenmarktkonzept ﬁ% mii(tlfcrezl;rki)sliig
20. EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire Wochenmarktkonzept ﬁ’_), mittelfristig
21.  Aufgreifen des Convenience-Trends Wochenmarktkonzept ﬁ kurzfristig
22.  Vergabe von Werbeartikeln Wochenmarktkonzept kurzfristig
" . . . - kurz- bis
23. Presse- und Offentlichkeitsarbeit Wochenmarktkonzept mittelfristig
. . .. kurz- bis
24.  Social-Media-Présenz Wochenmarktkonzept Vrl‘ mittelfristig
25.  Vergabe von Maxi-Pixie-BUchlein Wochenmarktkonzept ’} kurzfristig
26.  Veranstaltung kleinerer saisonaler oder zielgruppenspezifischer Events Wochenmarktkonzept ?} mittelfristig
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pt. BPW baumgart + partner 2011. S. 40-41.

Quelle: Stadtentwicklungskonze

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
MaBnahmenkarte Stadtentwicklungskonzept
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pt. BPW baumgart + partner 2011. S. 31.

Quelle: Stadtentwicklungskonze

Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
Abgrenzung von Lagebereichen durch Stadtentwicklungskonzept
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Bisherige allgemeine Empfehlungen/MaBBnahmen
Fokus: Neubau Birger_Rat_Haus

Zusammengequst.. = Die Entwicklung eines neuen Birger_Rat_Hauses wird in Ochtrup schon seit
...die Grinde fir ein Rathaus in der Innenstadt liegen auf der Hand! vielen Jahren diskutiert.

IAE

|

| = Vor Ausschreibung des Architektenwettbewerbs hat die Stadt Ochtrup alle

| BUrger:innen, die sich mit Ideen, Winschen und Anregungen zum neuen Birger-
|

|

=  Die aktuelle Planung sieht den Neubau eines Rathauses an der sidlichen

Erreichbarkeit

WeinerstraBe im Zentrum der Innenstadt vor.

=  Das neue Rathaus soll die drei Uber das Stadtgebiet verteilten
Verwaltungsstellen einen und ein Haus mit vielfdltigen Nutzungsmaoglichkeiten

l Multi-

i fUr alle Birger:innen werden.
funktionalit&t Stadtbild

Rat_Haus einbringen wollten, beteiligt.
| Eine Rathausverlagerung ist zentraler Baustein und Impulsgeber fiir eine
nachhaltige Innenstadtentwicklung

STADT-HANDEL Informaricnsieranstaitung: Rathausentwickiung inder 23

Ochtruper Innenstadt

Dissa Folie ist Bestanchail sinar Présanttion und ohra mimdliche ExButarung nicht vollstindiy
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Experten-Schnell-Check

Einordnung

Der vorliegende Experten-Schnell-
Check dient einer ersten Einordnung
der Ochtruper Innenstadt. Dabei
werden nicht nur die funktionalen und
stddtebaulichen Qualitaten
beleuchtet, sondern auch die Stdarken
und Schwdachen prdgnant dargestellt.
Ein Ubersichtsplan stellt  die
Potenziale und Defizite der Innenstadt
kartografisch  dar, wdhrend die
Innenstadt-Positionierung die
aktuellen  Qualitdten  sowie  die
Strahlkraft der Ochtruper Innenstadt
pradgnant in den unterschiedlichen
Funktionsbereichen darstellt.

Der Experten-Schnell-Check stellt die
Grundlage fur die Strategiefindung im
Rahmen des AnstoBprozesses dar.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Speed-Datings 02/2022; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Experten-Schnell-Check
Innenstadt Steckbrief

Funktionale Qualitaten

Funktionsstruktur &
Ankernutzungen

Marken- &
Angebotsportfolio

Nutzungs- &
Immobilienqualitaten

FuBgdngerzone von kleinteiligem Einzelhandel gepragt; Bucherei als Publikumsmagnet;
Rossmann; K+K als Ankernutzungen; fehlende Ankernutzungen und Unterbrechung der
Erdgeschossnutzungen im nérdlichen Teil der Innenstadt und dadurch mangelnde
funktionale Verbindung

vereinzelt inhaber:innengefUhrte Betriebe; einzelne filialisierte Betriebe (Rossmann,

Ernsting's family, Tedi) entlang BahnhofstraBe/WeinerstraBe; hohe gastronomische Dichte
am ndrdlichen Kirchplatz; Wochenmarkt steigert Angebotsvielfalt

vermehrte pragende Leerstdnde in WeinerstraBe mit teils heruntergekommenen Fassaden

Stddtebauliche Qualitéten

Stadtgestaltung &
Stadtstruktur

Erreichbarkeit &
Orientierung

Nutzungs- und
Flédchenpotenziale

Schwdchen

langgezogene FuBgdngerzone, die in zwei Bereiche geteilt ist (Lambertikirche-
Pottbdckerplatz; Pottbdckerplatz-BahnhofstraBe); Trennwirkung durch Pottbdckerplatz und
HorststraBe; nérdlicher Teil Uberwiegend nicht mehr zeitgem&B gestaltet, BahnhofstraBe
durch Neugestaltung mit modernem Stadtmobiliar und neuer Pflasterung; Gestalterische
Differenz verstarkt Trennwirkung; kein einheitliches Stadtbild, v.a. heterogene und teils
mangelnde Gestaltung der Fassaden beeintrachtigen Erscheinungsbild

Touristisches Leitsystem fUhrt durch die Innenstadt; Barrierewirkung zwischen nérdlichem
und sudlichem Teil der FuBgdngerzone; OPNV-Anbindung durch Birgerbus in geringer
Taktung; FuBgdngerzone fur den Radverkehr freigegeben; groBes Parkplatzangebot, auch
fUr Fahrrader; noérdliche Eingangssituation der Innenstadt aus Norden nicht klar erkennbar

pragende Leerstande; Marktplatz bietet Flachenpotenziale, wird allerdings ausschlieBlich
zum Parken genutzt

= Rossmann und K+K als zentrale Anker im Innenstadtzentrum

= groBes Parkplatzangebot verteilt um die Innenstadt

=  Wochenmarkt in zentraler Lage

= durchgdngige Beschilderung der Innenstadt; inkl. zweisprachige Horstationen
= Pottbdckerblatz mit hoher Aufenthaltsqualitat

= vielfdaltige Gastronomie an St. Lamberti Kirche mit Flachen fir AuBengastronomie

= zentrale 6ffentliche Grunflachen durch Wallanlagen

= geringe Angebotsvielfalt, austauschbarer Branchenmix

= historische Bedeutung als Topferstadt geht verloren

= WeinerstraBe wird vermehrt durch Leerstdnde geprégt

= uneinheitliches Erscheinungsbild; gestalterisch nicht aufeinander abgestimmte Fassaden

= Aufenthaltsqualitat und Verweilméglichkeiten ausbaufdahig

= fehlende Wahrnehmung der Grunfldchen; hoher Versiegelungsgrad in den Hauptlagen

= fehlende funktionale Verbindung zwischen nérdlichem und stdlichem Teil der FuBgdngerzone
= OPNV-Anbindung in geringer Taktung
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel. Speed-Datings 02/2022; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Experten-Schnell-Check

Potenzial-Defizit-Plan

Legende

QB Stadthalle

ﬁ Verwaltungssitz

Wochenmarkt

[} Aufenthaltspotenzial
Kristallisationspunkte
Leerstande
Strahlkraft
Gestaltungspotenzial
Gestaltungsmangel
klare Eingangssituation
mangelnde Eingangssituation
Trading-Down Tendenzen
,%T mangelnde Aufenthaltsqualitat
<4-X» mangelnder Zusammenhang

zentrale Grinflache

100 m

S |

0

S JL‘_T:’T \;—r
‘.J'lJ Bt
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Experten-Schnell-Check

Innenstadt-Positionierung

Die dargestellte Innenstadt-
Positionierung zeigt auf, wie stark
einzelne Angebote in der Innenstadt
aktuell (Ist-Situation) ausgeprdgt sind. Je
mehr Felder dabei ausgefullt sind, desto
groBer ist die Strahlkraft der Innenstadt.
Die Positionierungsgrafik  beschreibt
dabei folgende Bereiche: Einzelhandel
(rot), Gastronomie (grin) und sonstige
zentrenergdnzende Funktionen (blau) -
Medizin/Pflege,
&ffentliche Einrichtungen, Kultur/Freizeit/

differenziert nach

Tourismus und Dienstleistungen.

Versorgy,
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X 0 standardisje,, < n
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FUr die Ochtruper Innenstadt spielen vor allem
der standardisierte Versorgungs- und der
spezialisierte Erlebniseinkauf sowie Speise- und
Schankgastronomie eine bedeutende Rolle.

Neben dem spezialisierten inhabergefthrten
Einzelhandel im Bereich des Erlebniseinkaufs
z.B. Bekleidungs- und Schuhgeschdfte bilden
die standardisierten  Ankernutzungen im
Zieleinkauf (z. B. Aldi, K+K, Rossmann), der
Wochenmarkt und gastronomische Nutzungen
relevante Angebote fUr die Frequenzerzeugung
und Belebung der Innenstadt.

Im Bereich weiterer Funktionen ist kein
eindeutiges Profil der Innenstadt erkennbar.
Offentliche Einrichtungen sowie kulturelle
Veranstaltungen, das Topfereimuseum und
verschiedene Dienstleister ergdnzen das
innerstddtische Angebot.

In Anlehnung an das touristische Potenzial der
Innenstadt auch in Ergdnzung zum DOC lassen
sich weitere Potenziale im Bereich des
gastronomischen Angebotes, z. B. durch Cafés
oder Bistros, ableiten.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.* Bei Rundem Tisch teilgenommen.

Experten-Schnell-Check
Stakeholder

Einzelhandel/Gastronomie/
Dienstleistung

A

.......

-
-
-
P
-
-

-
-
-
-
Ra
-

Immobilien

Ra
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
P

-----

N,

.......

Stadtverwaltung/std&dtische
---------- Unternehmen/Politik

Soziales/Bildung/
Kirche/Vereine
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Prozessbeteiligung



Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung

Verschiedene Formate

zur Wahrnehmung der

" Ochtruper Innenstadt

":- ;?hre Memung ‘St 9

S i Bringen Sie lhre Ideen, Anregungen und Winsche ein!

- Die Teilnahme ist vom 22.08.22 bis 04.09.22 méglich.

" JETZT MITMACHEN UNTER:

SCAN MICH

STADTHANDEL S=smsl m.ﬁ'.'::'a';. @

Impulsveranstaltung &
Abschlussdialog

Speed-Dating und
Haushalts- und Handlerbefragung

Innenstadt-Spaziergang Zukunftsworkshop
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Quelle: Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung
Speed-Datings

STADTHANDEL

Zeit fiir ein kurzes online Date?

ANSTOR EINES CITYMANAGEMENTS FUR DIE OCHTRUPER INNENSTADT
EINLADUNG ZUM SPEED-DATING AM MONTAG, 14. FEBRUAR 2022 (10.00-14.00 UHR) ODER
DOMNMERSTAG, 17. FEBRUAR 2022 (15.00-18.00 UHR)

Sehr geehrte Damen und Herren,

liebe Akteurinnen und Akteure der Ochtruper Innenstadt,

wie Sie viefleicht schan gehtirt oder gelesen haben, bringt die Stadt Ochtrup gemeinsam mit dem Biro
Stadt + Handel sinen Prozess zum Anstof eines Citymanagements fiir die Ochtruper Innenstadt auf den
Weg. Im Fokus steht die Frage, wie vor dem Hintergrund aktueller Entwickiungen und absehbarer
Herausforderungen die Zukunft der Ochtruper Innenstadt sussehen soll. Wie ist eine lsbendige Innenstadt
neu zu justieren? Welche bislang und Funktionen sind zu & Weiche

Strukturen braucht es zukiinftig?

Ihnen als Akteurinnen und Akteuren der Ochtruper Innenstadt kommt dabei eine besonders Bedeutung zu.
Denn nur in einem engen Dialog und mit gemeinschattiichem Handein kann das Ziel erreicht werden,
méglichst breit aufgestelite und gleichzeitig konkrete 2u entwi Fiir die |

werden qudem kurzfristig handlungsfahige und langfristis tragfshige Strukturen benétigt.

Um direkt 2u Beginn des Prozesses mit den ,Macherinnen und Machern” und Aktivistinnien und Aktivisten®
der Ochtruper Innenstadt in den Austausch zu kammen und Sie und Ihre Sicht der Dinge kennenzulernen,
laden wir Sie zu ginem Speed-Dating mit uns ein. Dieses findet statt in einem von Ihnen ausgewshltem 10-
minitigen Slot am

MONTAG, 14. FEBRUAR IN DER ZEIT ZWISCHEN 10.00-14.00 UHR ODER
AM DOMNNERSTAG, 17. FEBRUAR IN DER ZEIT ZWISCHEN 15.00-1B.00 UHR.

Wir sind seitens der Stadt Ochtrup mit Robert von der Wirtsc 5 und Kyra PrieBdarf
von der Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH sawie vom Biira Stadt + Handel mit Jonas Reimann

und Friederike Blum vertreten.
Damit wir schnell und ohne grofen Aufwand miteinander ins Gesprich kommen, finden unsere Spesd-
Dates online auf der Plattform ,Zoom” statt. Eine besondere Softwareinstallation it nicht erforderdich.
Eine Teilnahme ist alternativ auch per Telefon maglich. Ihr Computer, Tablet ader Mahbiltelefon sollte

jedach mit einer Kamera und sinem Mikrafan ausgestattet ssin.

Am 14. Februar 2022 sowie am 17. Februar 2022 fanden digitale Speed-Datings
statt, um die Perspektive der Akteur:innen der Ochtruper Innenstadt
kennenzulernen. Als Zukunftsvision nannten die Teilnehmenden unter anderem:

*  Verbesserung der AuBendarstellung und Aufenthaltsqualitat
*  Schaffen von mehr Grin

*  Umsetzung von ImmobilienmaBnahmen

* Ansiedlung von Dienstleistern und Gastronomie

* Bericksichtigung des Marktplatzes und des Rathauses bei zukinftigen
Entwicklungen

* Aufstellen von Sonnenuntergangsbdnken

*  Verbesserung der Ausschilderung der Gastronomie und Innenstadt vom DOC aus
*  Schaffen von Verbindungen

* Herausstellen des Alleinstellungsmerkmals Ochtrups und der Individualitat

* Etablierung neuer Nutzungen z. B. Coworking-Spaces

Durch die Speed-Datings konnten mehrere Akteur:innen fUr den weiteren Prozess
gewonnen werden, die sich in Form von Workshops, Veranstaltungsgestaltung oder
inhaltlichem Austausch in Arbeitsgemeinschaften einbringen méchten.

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 65



Quelle: Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung
Innenstadt-Spaziergang

Der Innenstadtspaziergang am 10. Mdrz 2022 umfasste 9 Stationen, bei denen
verschiedene Akteur:innen ihre Eindricke und Winsche direkt vor Ort du3ern
konnten. Zentrale Diskussionspunkte und Anmerkungen des Innenstadt-
Spaziergangs waren:

fehlende Parkplatze; Verbesserungswuirdige Verteilung bestehender Parkplétze

fehlende Frequenz in der Innenstadt (aufgrund fehlender Magnetbetriebe,
Leerstdnden und auch zu wenig Ubernachtungsméglichkeiten)

weitere stddtebauliche AufwertungsmaBnahmen vorantreiben, um ein
ganzheitliches gemUtliches Erscheinungsbild sowie damit einen Beitrag fUr eine

belebte/"pulsierende” Innenstadt zu schaffen

fehlende Beschilderung: nicht ersichtlich, wie man vom Marktplatz in die
Innenstadt kommt

wuiUnschenswerte Nutzungen: Gastronomie, bspw. ein klassisches Café

fehlende qualitativ hochwertige Grin- und Spielflachen zur Stdrkung der
Aufenthaltsqualitat und Verweilmadglichkeiten

mangelnde Sauberkeit der Innenstadt insb. im Bereich der Eisdiele
Besucher:innen des Outlets sollen auch den Weg in die Innenstadt finden

Fassadenwiederherstellung/-erneverung fir die Ladenzeilen (WeinerstraBe)
angrenzend an die St. Lamberti Kirche als Gestaltungsimpuls
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Quelle: Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung
Impulsveranstaltung

Was sind die wichtigsten
Herausforderungen der
Ochtruper Altstadt?

Starke Ablehnung

Gestaltung eines attraktiven Stthbildeso

Neue attraktive Angebote schaffen @

Erreichbarkeit und Orlent!enx@verbessem

Leersténde mit Leben fiillen 3

Lésungen fur soziale ProbleE

Zusammenhalt in der Altstadt stdgn

Starke Zustimmung

Im Zuge der Impulsveranstaltung ,Ochtrup putzt sich raus” kamen am 05. Mai 2022
interessierte Birger:innen an der St. Lamberti Kirche zusammen, um sich Gber den
AnstoBprozess fUr ein Zentrenmanagement zu informieren. Neben einer kurzen
digitale Umfrage Uber das Beteiligungstool Mentimeter hatten die Teilnehmenden
auBerdem die Méglichkeit, ihre Ideen und Anregungen fur die Innenstadt, ganz im
Sinne von ,,Ochtrup putzt sich raus”, als ,frische Wdsche" symbolisch auf eine

Wadscheleine zu hdngen.
Wesentliche Erkenntnisse aus der Impulsveranstaltung sind:

* Herausforderungen fiur die Ochtruper Innenstadt: Leerstdnde mit Leben fillen,
neue attraktive Angebote schaffen, Gestaltung eines attraktiven Stadtbildes.

+ Die Ochtruper Innenstadt zeichnet sich v. a. durch ihre Gemutlichkeit,
Authentizitat und Kleinteiligkeit aus.

* Anregungen fir die Innenstadt beziehen sich gréBtenteils auf das Ansiedeln
neuer Nutzungen, die Verbindung zwischen DOC und Innenstadt sowie das
Aufwerten des Stadtbildes im Allgemeinen.

*  Das Stimmungsbild der Teilnehmenden zeigt, dass die teilnehmenden Ochtruper
Akteur:innen sich aktiv einbringen mochten und sich der Ochtruper Innenstadt
verpflichtet fUhlen.

Die Veranstaltung wurde durch Ochtrup Marketing und Tourismus GmbH und
Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup in Zusammenarbeit mit Gastronom:innen
organsiert. Die Veranstaltung war der Auftakt fUr die neue Veranstaltungsreihe
.Bermudadreieck”. Das BiUro Stadt + Handel wurde eingeladen bei der
Veranstaltung Impulse fir den weiteren Zukunftsprozess zu geben.
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Quelle: Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung
Zukunftsworkshop

h 2

Am 22. September kamen die verschiedenen Akteur:innen der Ochtruper Innenstadt
im Foyer der Stadthalle zusammen, um konkrete Projekte zu erarbeiten, mit denen
positiv Einfluss auf die Entwicklung der Ochtruper Innenstadt ausgeUbt werden
kann. Ziel des Zukunftsworkshops war, gemeinsam mit den Macher:iinnen der
Ochtruper Innenstadt Zielvorstellungen fUr die Innenstadt auf konkrete Projekte zu
Ubertragen. Zusdatzlich ging es um die Erwartungen an die Zusammenarbeit mit
dem Zentrenmanagement und die Frage, wie Projekte zukinftig gemeinsam

verstetigt werden kénnen.

Im Rahmen des Zukunftsworkshops wurden folgende Projekte angestoBen und

erarbeitet:

= Folierung von Leerstdnden

= Aufstellen von Stadtbdnken

= Aufstellen von Stadtbdumen

* Quartiershausmeister fUr das Thema Sauberkeit in der Innenstadt
= After-Work-Formate

= Ausbau der Leihfahrradstationen
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Quelle: Stadt + Handel.

Prozessbeteiligung
Abschlussdialog & StraBBenfest Bahnhofstrafe

Am 17. August 2023 lud die Stadt Ochtrup gemeinsam mit Stadt + Handel zu einem
Abschlussdialog in die BahnhofstraBe ein. Den Rahmen fir den Austausch bildete
ein StraBenfest in Kooperation mit dem neuen Restaurant M'Oregano. Gemeinsam
mit den beteiligten Stadtmacher:innen konnte der Abschluss des Prozesses gefeiert
werden, ein RuUckblick auf den Prozess und ein Ausblick auf die zukiUnftige
Innenstadtentwicklung gegeben werden. DariUber hinaus konnten sich alle
Interessierten am Abend Uber die zentralen Ergebnisse des AnstoBprozess
informieren und sich zu ersten umgesetzten Projekten und weiteren Ideen
austauschen. Die feierliche Atmosphdre, musikalische Begleitung und einige
kulinarischen Kostlichkeiten luden zum kreativen Austausch ein. Diskutiert wurde
hier, aus aktuellem Anlass, das Thema Sicherheit der Ochtruper Innenstadt.
Zusatzlich wurden RUckmeldungen und weitere Anregungen zu After-Work-
Formaten, touristischen Angeboten, einem innenstadtnahen Wohnmobilstellplatz
sowie Angeboten fUr Kinder- und Jugendliche in der Innenstadt gegeben.

Die Veranstaltung diente zur abschlieBenden Wertschdtzung der
Innenstadtakteur:innen und machte Mut, weiter gemeinsam an der Innenstadt zu
arbeiten. Das Zentrenmanagement der Stadt Ochtrup wird hier federfUhrend die
zukUnftigen Arbeiten koordinieren und organisieren.
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Strategie



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Strategie sainkavf

q\,c\Q E,pezi.c:lisiert Stang, Er/%

Leitbild und Innenstadtprofilierung 9°‘\- . °’oa;,,.@”

Leitbild und Profilierung

Im Leitbildprozess 2013 wurde sich auf ein gemeinsames Leitbild verstdandigt

welches Individualitdt, Authentizitédt und Innovation & Schwung anstrebt. Die
Themenbereiche Kultur und Historie, Familie und Freunde, Sport und Freizeit

sowie Grenzndhe sind dabei wesentliche Pfeiler des Leitbildes.

Die Zielperspektive in der Grafik zu Innenstadtpositionierung verdeutlicht die
Entwicklungspotenziale der Ochtruper Innenstadt.

FUr Ochtrup spielen die bestehenden Ankerbetriebe eine bedeutende Rolle. Diese
gilt es zu erhalten. Der spezialisierte individuelle Handel sollte zudem gestarkt
und ausgebaut werden. FUr die weitere Belebung der Innenstadt sind v. a. die
Funktionen auch auBBerhalb des Handels insbesondere im Bereich Kultur, Freizeit
und Tourismus sowie Gastronomie (v. a. Cafés/Bistros) zu stdrken. Arztpraxen
und gesundheitsaffine Angebote / Dienstleistungen kénnen Frequenzen auslésen
und bieten die Chance auf Synergien mit dem Einzelhandels- und
Gastronomieanageboten. Demografische Trends mUssen bei der

Potenzialausschdpfung berUcksichtigt werden ("Gesellschaft wird dlter") o

Die Neuplanung des Rathauses sollte innerhalb des Gebdudes moglichst i e,J 6 “)Q

verschiedene Angebote/Nutzungen vorsehen, die einen Beitrag zur ‘{’{fpad agl.uouo.ngo

funktionsgemischten Innenstadt liefern. Durch einen attraktiven Anlaufpunkt -awqou‘-\\.\l\\

kénnen Frequenzen fir den Handel entstehen. Bl cktuelles Profil

Zielprofil

Ochtrup. Individuell. Innovativ. Authentisch.
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Strategie

Ubergeordnete Zielstellungen

Stdrkung der Gestaltungs- und Aufenthaltsqualitét

Schaffung von Treffpunkten und Verweilmoglichkeiten fUr alle Generationen

Umsetzung von GestaltungsmaBnahmen im &ffentlichen Raum

Aktionen fUr eine saubere Innenstadt

Aktives Gebdude- und Leerstandsmanagement

proaktive Beratung und UnterstUtzung bei der Vermittlung von Leerstdnden
(auch fur alternative Nutzungen)

Suche nach geeigneten Nutzer:innen

Benennung klarer Ansprechpartner:innen und Darstellung leicht
nachvollziehbarer Verfahrensabldufe

Kommunikation und Begleitung der Eigentimer:innen

Ermaglichen von Zwischennutzungen

Aktives Stadtmarketing zur Umsetzung des Leitbildes fiur die Ochtruper
Innenstadt

Konkretisierung & Vermarktung des Innenstadt-Leitbildes (Authentizitat,
Individualitat, Innovation & Schwung)

Starkung des Shoppingtourismus
Ausweitung der Kooperation zwischen DOC und Innenstadt
Starkung der Vernetzung und Kooperation unter den Gewerbetreibenden

Verbesserung der digitalen Sichtbarkeit

Attraktivierung der Schaufenster- und Leerstandsgestaltung

Bespielung der Leerstdnde und Gestaltung der Schaufenster
Beratungsangebote fUr Schaufensterdekoration und Warenprésentation

Anregung zu einheitlichen Werbetafeln der verschiedenen Angebote
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Konzeption



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

N GvalEt
Qualitat Qualitat qualitat

Stadtgestaltung &
Stadtebavuliche Struktur

Image & Marketing

Nutzungs- &
Immobilienqualitaten

Quartiersprofilierung

Im Folgenden wird die Innenstadt von Ochtrup
hinsichtlich ihrer funktionalen, stdadtebaulichen
und Markenqualitét analysiert, wobei sich die
Analyse auf die Erkenntnisse der bestehenden
Gutachten, Konzepte und weiteren Materialien
zur Innenstadt von Ochtrup sowie auf die

Ergebnisse der eigens durchgefihrten
empirischen Bausteine stitzt.
Um die Innenstadt von Ochtrup gezielt zu

analysieren und passgenaue Handlungsempfeh-
lungen zur Erreichung des Leitbildes fur die
Ochtruper Innenstadt abzuleiten, werden
folgende Bausteine vertiefend betrachtet:

= Nutzungs- & Immobilienqualitdten,
=  Stadtgestaltung & Stdadtebauliche Struktur,

= Image & (inkl.

Sichtbarkeit)

Marketing digitale

=  Quartiersprofilierung
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Konzeption




Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Nutzungs- & Immobilienqualitaten
LadenlokalerschlieBung/Sichtbarkeit

gute Sichtbarkeit der Angebote in der Bahnhofstrae und am
Marktplatz sowie in der BergstraBe/BultstraBe

direkte LadenlokalerschlieBung auf der WeinerstraBe und der
BahnhofstraBe durch FuBgdngerzone gegeben

insgesamt Uberwiegend alle Nutzungen erreichbar und zur
StraBBenseite bzw. FuBgdngerzone gewandt

Barrierefreiheit der Geschdaftseingdnge Uberwiegend vorhanden

Eingeschrdankte Sichtbarkeit von Ladenlokalen und
Einschrankung der Aufenthaltsqualitdt der Eingangssituation
zur FuBgdngerzone durch parkende PKW

aufgrund der Dichte an Leerstdnden in der nérdlichen
WeinerstraBe wird Durchgdngigkeit der FuBgdngerzone
eingeschrankt

mangelnde Sichtbarkeit der WeinerstraBe von der BergstralRe
aus und der BahnhofstraBe von der Marktstraf3e aus aufgrund
der fehlenden Sichtachse

manche Nutzungen sind aufgrund fehlender Werbeschilder nicht
direkt erkennbar

unterschiedliche Sichtbarkeit je nach Lage
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

&

Nutzungs- & Immobilienqualitaten
Schaufenster-/ Werbegestaltung

moderne und qualitativ hochwertige Werbegestaltung insb. in
der Bahnhofstral3e

Nicht vorhandene Werbeanlagen (fehlender Betriebsname)
einzelner Geschdfte verhindern die Zuordnung des Geschdftes
und die visuelle Wahrnehmung der Angebote.

Schaufenster- und Werbegestaltung fallt unterschiedlich aus
Die Gestaltung entspricht zum gréBten Teil einer
durchschnittlichen Qualitat.

Stadtbild wird nur an wenigen Stellen durch (grelle)
Werbeaufsteller oder Beachflags unterbrochen
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Nutzungs- & Immobilienqualitaten
Warenprdasentation/ Kundenerstkontaktzone

= nur sehr vereinzelt Warenprésentation im AuBBenbereich,
dadurch insgesamt aufgerdumtes und geordnetes Stadtbild

= Warenprdsentation wird zu grof3en Teilen schlicht und
funktional gehalten
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Nutzungs- & Immobilienqualitaten
AuBBengastronomie

= mehrere qualitative, attraktiv gestaltete
AuBengastronomiebereiche in der Innenstadt

= AuBBengastronomie an der St. Lamberti Kirche belebt den Platz
und ergdnzt dort stattfindende Veranstaltungen

= AuBBengastronomie Uberwiegend geprégt von moderner
Méblierung
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Nutzungs- & Immobilienqualitaten

Gewerbetreibendenbefragung: Offnungszeiten

+An welchen Tagen ist |hr Betrieb gedffnet?” (ohne k.A.)

28

Montag 86%

Dienstag 100%

Mittwoch 93%

Donnerstag 93%

Freitag 89%

Samstag 75%

Sonntag 18%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n

(Mehrfachantworten maéglich)
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Nutzungs- & Immobilienqualitaten

Offnungszeiten

GemdlR Gewerbetreibenden-Befragung sind dienstags die
meisten Geschdfte gedffnet.

Offnungszeiten variieren in der Ochtruper Innenstadt.

Auch die Gastronomie ist geprdgt durch uneinheitliche
Offnungszeiten und Ruhetage.

Hinzu kommen unterschiedliche Mittagspausen der Geschdfte.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Nutzungs- & Immobilienqualitaten

Qualitat von Leerstdnden

Leerstande Uberwiegend aufgrund ihres baulichen Zustandes
nicht fUr eine umfangreiche Zwischennutzung geeignet
Schaufenster der Leerstdnde sind oft einsehbar jedoch
mangelhaft gestaltet

Fassaden der Leerstdnde meist in schlechtem Zustand

In der WeinerstraBe befindet sich aufgrund der Planungen fur
den Neubau des Rathauses die héchste Dichte an Leerstdnden.
Diese sollen langfristig Uberplant werden und eignen sich daher
nicht zur Vermietung.
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Handlungsempfehlungen

zur Steigerung der Nutzungsqualitat

Sichtbarkeit:

= Verbesserung der Sichtbarkeit durch hochwertigere Werbeanlagen der Geschafte (verstdrkte Umsetzung der Gestaltungssatzung und Beratung hinsichtlich
Werbemdglichkeiten insb. Werbeanlagen)

= Stellplatzanordnung am sidlichen Eingang der BahnhofstraBe Uberprifen, um Sichtbarkeit von Ladenlokalen und die Aufenthaltsqualitat der Eingangssituation zur
FuBgdngerzone zu verbessern

= Innerstddtische Angebote auch in den Randlagen ausweisen und sichtbar machen
Schaufenster-, Werbegestaltung, Warenprédsentation und Services:

= Verbesserung der Schaufenstergestaltung und Warenprdsentationdurch durch Unterstitzungs- und Motivationsangebote der Gewerbetreibenden (z. B. DurchfUhrung
eines Schaufensterwettbewerbs, Workshop- und Beratungsangebote)

= Ausweitung der geschdftlichen Serviceleistungen angepasst an junge Familien und Senor:innen (z. B. Wickelecke, Spielecke, Abholmdglichkeiten nach Ladenschluss,
Sitzmoglichkeiten innerhalb der Geschdafte etc.)

Offnungszeiten:

= Gemeinsame Abstimmung der Gewerbetreibenden zu einheitlichen Kernéffnungszeiten

Immobilienqualitét/Leerstandsmanagement:

= proaktive Beratung und UnterstUtzung bei der Vermittlung von Leerstdnden (auch fur alternative Nutzungen z. B. Coworking-Spaces)

= Attraktivierung der Leerstdnde durch Reduzierung des mangelnden Erscheinungsbildes insb. in der Weinerstraf3e (z. B. durch Folierung der Leerstdnde)

= Benennung klarer Ansprechpartner:innen und Darstellung leicht nachvollziehbarer Verfahrensablaufe (z. B. Pfeildiagramme, Checklisten, proaktive Information der
Immobilieneigentimer:innen)
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

ﬁ?ﬁ Nutzungs- und Immobilienqualitdten

Best-Practice-Beispiele: Schaufenstergestaltung

Bekleidungsgeschdft

Schmuckgeschdft

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt

85



Quelle: Fotos Stadt + Handel. Fotos:, Stadt + Handel.

ﬁfﬂ Nutzungs- und Immobilienqualitdten
V Best-Practice-Beispiele: Leerstandsfolierung

,.-—

terbum
F Cantasy qﬁhwmns dEI'S
M romare 7 Koimi W Fantas) eml‘l‘lﬂl mafz an

Stadtmarketing

Kunstplattform

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt

86



Quelle: Foto Stadt + Handel.

ﬁfﬁ Nutzungs- und Immobilienqualitdten

Best-Practice-Beispiel: Serviceleistungen

Buchhandlung

Bucher nach
Ladenschluss

24h Abholbox

Abholméglichkeit nach Ladenschluss B
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Konzeption



Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur

rei- und Aufenthaltsraume

I

Die im Rahmen der letzten = Wallanlagen als wesentliche

P\ e = .

Jahre neu gestalteten
Bereiche in der Bahnhofstrale,
am Pottbécker-Platz und an
der St. Lambertikirche sind
modern gestaltet und weisen
eine hohe Aufenthaltsqualitat
auf (u. a. Wasserspiel).
modernes Stadtmobiliar auf
BahnhofstralRe sowie am
Kirchplatz und am Westwall
(mobile) Pflanzkibel befinden

qualitative Grinfldchen fur die
Innenstadt, welche im Rahmen
des Wallanlagenkonzeptes
aufgewertet und als
Begegnungsort
weiterentwickelt werden

Aufenthaltsrdume mit
unterschiedlichen Qualitdten
verteilt in der Ochtruper
Innenstadt

Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

/’;Z/,W’ LT ruy o sich in verschiedenen Lagen
2y ' : W\ der Innenstadt

= Aufenthaltsraum fur Kinder
durch innerstadtischen
Spielplatz am Sudwall
gegeben

= WeinerstrafRe insgesamt mit
geringer Aufenthaltsqualitét
und nicht mehr zeitgemaBen
Gestaltung

= Sitzbdnke auf WeinerstraBe
weisen gestalterische Mdngel
auf

= Fehlende Aufenthalts-
moglichkeiten fUr Jugendliche

Legende
[] Wallanlagen
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur

auberkeit

n

= Die Innenstadt wirkt insgesamt sicher und sauber.

= Es gibt vermehrt leerstehende Ladenlokale in der Weinerstrafle,
die das Stadtbild und Sauberkeitsgefuhl beeintrdchtigen.

= |m Rahmen der Beteiligungsformate wurde die Sauberkeit der
Innenstadt immer wieder bemdngelt. Insbesondere im Sommer
weiRt der Boden im Umkreis der Gastronomie vermehrt
Verschmutzungen auf.

= |nsgesamt bestehen hohe Immobilienqualitdten, es gibt jedoch
vereinzelt verschmutze Fassaden.
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Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

GroBe Teile der Innenstadt weisen aufgrund der
Neugestaltungen eine hohe gestalterische Qualitdt der StrafRen
und Wege auf.

Die FuBgdngerzone ist breit gestaltet und bietet gentgend
Raum zum Flanieren und Verweilen.

Die StraBen und Wege sind Uberwiegend barrierefrei gestaltet.

Die nordliche Eingangssituation der Innenstadt ist aus nérdlicher

Richtung kommend nicht klar erkennbar.
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Frei- und Aufenthaltsrdume:

= Erhohung der Aufenthaltsqualitdt insbesondere der WeinerstraBe durch modernisiertes Stadtmobiliar (Sitzbanke, Mulleimer, Fahrradabstellanlagen) ggf. mit

thematischem Bezug zur ,Topferstadt” zur weiteren Identifizierung mit dem Stadtkern
= Aktivierung und Einbindung der Wallanlagen als stddtische Grinfldche durch verbindende Grinelemente in die Innenstadt (Pflanzkibel, Bepflanzung)
= Schaffen von ,Innenstadtoasen” durch kommunikationsférdernde Anordnung von Sitz- und Spielelementen

= Aufenthaltsqualitdt fur Kinder und Jugendliche stdrken sowie entsprechend des Leitbildes das Thema Sport im 6ffentlichen Raum aufgreifen (Nutzungsangebote fur
hohere Altersgruppen als Ergdnzung zum Spielplatz an der Bastion z. B. durch unterschiedliche Sportgerdte und Sitzgruppen)

= ergdnzendes Serviceangebot fUr Besucher:innen der Innenstadt (z.B. durch Trinkwasserspender, erweitertes Angebot an E-Bike-Ladestationen)
Sauberkeit:

= Uberprifung des Reinigungsturnus der innerstadtischen Flachen fur eine ggf. bedarfsgerechtere Reinigung

= zur Sensibilisierung Etablierung von verschiedenen Aktionen fur eine saubere Innenstadt

StraBen- und Wegegestaltung:

= Verbesserung der Sichtbarkeit der nérdlichen der Innenstadt (Bereich um die St. Lambertikirche) durch Beschilderung fior Pkw und Radfahrende sowie Hinweise auf
Parkmoglichkeiten und innerstddtische Angebote (z. B. Einkaufsmaoglichkeiten, Gastronomie, Wallanlagen, Tépfereimuseum)
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Quelle: Gratzloasen. Demokratiezentrum Wien 2022; unsere-stadtimpulse.de.

3

&\H

Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur
“ Best-Practice-Beispiele: Bespielung des 6ffentlichen Raums

Gratzloasen, Wien
= von zentraler Geschdftsstelle der LA 21 Wien geleitet, von BUrger:innen umgesetzt
= Sffentlichen Raum beleben und gemeinschaftliche Nutzung anregen

=  Schwerpunkte der Nutzung aus Bereichen Kultur, Natur, Freizeit, Erholung

Gartentrdume-Lounge mit Open Stage, Dessau-RoB3lau

=  Garten-Flair und Erlebnisoase in der Innenstadt

= Verweilraum mit Aufenthaltsqualitat

=  Kulturschaffende auch wahrend Corona unterstitzen durch Méglichkeit von Auftritten
= Holzgartenmobel mit Sitz- und Pflanzfunktion

= kleine BUhne mit Strom als Open Stage, gesponsert durch Stadtmarketinggesellschaft
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Quelle: Foto: Stadt + Handel (rechts).

Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur

W

est-Practice-Beispiele: Bespielung des 6ffentlichen Raums

Spielgerateverleih Spiel- & Aufenthaltsinseln
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Konzeption



Quelle: Eigene Darstellung Stadt+ Handel; Daten: Google Suche, google.de, letzter Zugriff

22.08.2022; Fotos: Stadt + Handel; MiUnsterland e.V.

Image & Marketing

Ergebnisse ,,Google-Suche"” - Themen fir die Innenstadt

Anfietsen
Verkaufsoffener Sonntag

Designer Outlet
Ochtrup

BELTMAN'S Restaurant Odysseus

Ristorante & Café La Passione

Haus Welbergen

Foto: Munsterlod.V.

i,
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Haushaltsbefragung : Stadt + Handel 08-09/2022

(Mehrfachantworten méglich)

Y

Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Eigenschaften der Innenstadt

«Im Folgenden finden Sie einige Gegensatzpaare. Bitte kreuzen Sie an, welche Eigenschaft Sie mit dem Zentrum am ehesten gefihlsmaflig
verbinden - auch wenn Sie es nicht objektiv sagen kénnen." (ohne k.A.)

schon
grin 12 %
einzigartig 8 %
jung 6 %
aufregend 1 %
Ubersichtlich 2%
persénlich |RAPA
innovativ 7%
liebenswert
gemitlich IAD
ruhig 15 %
familiar 7%
touristisch 8 %
einen Besuch wert 1 %

0%

W trifft zu

27 %

14 %

15 %

29 %

26 %

23 %

24 %

43 %

36 %

32%

24 %

20 %

27 %

W trifft eher zu

22 %
53 %
48 %
45 %
50 %
27 %
45 %
27 %
38%
4t %
43 %
43 %
38%
40 % 60 %

B weder noch

36 % 12 % hdasslich
19 % grau
26 % austauschbar
19 % alt
36 % langweilig
24 % 15 % 6% chaotisch
29 % 13 % anonym
23 % rickschrittlich
32% 15 % unsympathisch
14 % 4 % hektisch
28 % 9 % 4% laut
12 % 5% fUr Singles
24 % abgeschieden
21% Zuhause ist
es besser
80 % 100 %
M trifft eher zu W trifft zu

n =624

n =623

n=:626

n =619

n=623

n=616

n =620

n =619

n =620

n =614

n=622

n =617

n=:622

n =621
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Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Alleinstellungsmerkmale

O

Was wirden Sie einem Freund/einer Freundin, der/die Ochtrup nicht kennt, unbedingt von der Innenstadt von Ochtrup zeigen wollen?"

DOC

BUcherei/Knitterfrei isterie

® o No ht
Lambertikirche == T

Nachtigall Brunnen

Stiwwenko .

PP Bermuda Dreieck

. . erimdri

Topfereimuseum erowindmehle Wallanlagen

Gastronomie
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Haushaltsbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n=




Y Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Alleinstellungsmerkmale

Wie wirden Sie folgende Thesen beurteilen?” (ohne k.A.)

.
3 Ochtrup ist eine lebenswerte Stadt 19 % 55 % 14 % . n =568
o

N

<

[o0)

% Ochtrup hat eine Innenstadt mit Atmosphdre 14 % 20 % 16% n=>573
2

T

5 Ochtrup ist eine Stadt mit Zukunftsperspektive 17 % 48 % 18 % n =558
B

&

g Ochtrup ist eine Stadt in der Krise 8% 30 % 33% n =545
g

©

e . .

2 Das DOC trdgt deutlich zum Image von 50 % 399% 6% l I
S Ochtrup bei

g

o]

T Die Topferbranche trégt deutlich zum Image von o o S o

g Ochtrup bei. 7 % 24 % 22 % 1% n =556
5~

05 Di assi Geschaft d Nut t

=2 ie ansdssigen Gesché&fte und Nutzungen tragen o 5 o ~

e :g deutlich zum Image von Ochtrup bei. 205 Sl 157 n =555
T

% é Der Tourismus tragt deutlic.h zum Image von 3% 1% 1% h =530
33 Ochtrup bei.

V5

(o)

5 § Die Lage im Minsterland trdgt deutlich 10% 1o -

3 £ zum Image von Ochtrup bei . 27 - n =541
°2

?5 0% 20% 40% 60% 80% 100%

é B Stimme voll zu B Stimme zu B Weder noch Stimme nicht zu B Stimme Uberhaupt nicht zu
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Quelle: Stadt + Handel. Daten und Fotos: Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH; Stadt

Ochtrup.

) Image & Marketing

Events & Vermarktungsaktivitaten*

schin. nah. drar.
Ochtruper

Stadt-Picknick

Donnerstag 25.08.2022
von 18.00 - 22.00 Uhr

Westwall/Bastion

-

OCHTRUP
STanEmarkenng

Madrkte

= Wochenmarkt Ochtrup
Kirmes

= FrUhjahrskirmes

= Herbstkirmes
Karnevalsveranstaltungen
Verkaufsoffene Sonntage
= Ochtrup macht fit!

= Ochtruper Frihlingsspaf3
= Leineweber Sonntag

= Pottbdckermarkt
Sonstige Veranstaltungen
=  Stadtpicknick

= Ochtruper Night Light

*exemplarische Auflistung von relevanten Veranstaltungen in
der Ochtruper Innenstadt.

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 100



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; * orientiert am Veranstaltungsjahreskalender 2022.

Y Image & Marketing

Veranstaltungskalender*

Ochtruper Frihjahrskirmes
Wochenende im April

- Marktplatz
Karneval ._, . ] . .. 3
6 Tage im Februar Karnevalssitzung, Kinderkarneval, ~Ochtruper FrihlingsspaB Ochtruper Herbstkirmes Pottbdckermarkt
Seniorenkarneval, Karnevalsumzug durch die Stadt ein Sonntag im April 4 Tage im August 1Tag im Oktober
Gesamte Innenstadt Gesamte Innenstadt Marktplatz Gesamte Innenstadt

Januar Februar Oktober November Dezember

August September

- i I

Ochtrup macht fit! Stadtpicknick Leineweber Sonntag

ein Sonntag im Mdérz ein Abend im August 1 Sonntag im September

Gesamte Innenstadt Westwall/Bastion Gesamte Innenstadt

| |
Ochtruper Night Light Stadtpicknick
ein Tag im August ein Abend im Oktober
Innenstadt Drankekreisel
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Quelle: Stadt + Handel. Fotos und Daten: muensterland.com ; facebook.com (MuUnsterland. DAS

GUTE LEBEN); Instagram (muensterland.dasguteleben).

Image & Marketing

Events & Vermarktungsaktivitaten

O

1 AT S S R
.‘l] nm KUITUR  TOURISMUS ~ WIRTSCHAFT ~ ARBEIT  MUNSTERLANDEV. () == Miinsterland. DAS GUTE
MONSTERLAND. DAS GUTE LEBEN S

ok Mot () et e

s i e sam e s

e
e e

Jubneshatonder Olfen 2022 7Ol

<« :.,.,.J.ﬂ;m- leben

637 8.777 985
l Beitrage Follower Gefolgt

Miinsterland. DAS GUTE LEBEN.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN. Was bedeutet Wohnen, Leben
und Arbeiten im Miinsterland? Was ist DAS GUTE LEBEN fiir dich?
mehr

www.muensterland.com/

Airportallee 1, Greven, Germany 48268

m Nachricht Kontakte +9

Homecoming Hofliiden Picknick Ballonfahrt 2021 Fodca

EINE BELIEBTE KLEINSTADT IM NORDWESTLICHEN MUNSTERLAND

Uberregionale Vermarktung

= Ochtrup als Teil des MUnsterlands; Motto: ,Das gute Leben”

= Vermarktung Ochtrups urbaner Kulturangebote und Sport-
und Freizeitmdglichkeiten sowie Grinanlagen

= Topfer- und Textilstadt Ochtrup: Kultur und Natur live
erleben

= Vermarktung von v.a. Freizeitaktivitdten und Radtourismus
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Quelle: Stadt + Handel. Daten und Fotos: ochtrup-stadtgutschein.de; vwo-ochtrup.de; OCHTRUP

Image & Marketing

Events & Vermarktungsaktivitaten

oY

Ochtruper Tontaler
= Funktion eines Gutscheins mit historischem Bezug zu
Topferbranche

= verfugbar im Wert von 5, 10, 20 und 50 Euro in der
Geschaftsstelle der VWO

= wird in ausgewiesenen Mitgliedsbetrieben der VWO als
Gutschein akzeptiert

Ochtruper Stadtgutschein

= frei wahlbare Werte von 10 bis 250 Euro

= sowohl online als auch offline in der Geschdftsstelle der
Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH erhdltlich

Stadtmarketing und Tourismus GmbH.

STA DT+IAN D E L Anstol3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 103



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Haushaltsbefragung Stadt + Handel 08-09/2022;

(Mehrfachantworten méglich)

O

Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Besucher:innen innerstdadtischer Veranstaltungen

Welche Veranstaltungen / Orte besuchen Sie regelma@Big in der Ochtruper Innenstadt?” (ohne k.A.)

Ochtrup macht fit! (verkaufsoffener Sonntag) 34 % 47 % n =667

Ochtruper FrihlingsspaB (verkaufsoffener 359% 46 % < 667
Sonntag)

Leineweber Sonntag (verkaufsoffener Sonntag) 30 % 46 % n =668

Pottbdckermarkt (verkaufsoffener Sonntag) 41 % 43 % n =667

Ochtruper Kirmes 31% 47 % n =668

Karnevalsveranstaltungen 43 % 34 % n =668

Kulturveranstaltungen 14 % 60 % n =663

Ochtruper Night Light 53 % 33 % n =667

Ochtruper Stadtpicknick n = 641

Sonstiges 95 % 5% n=22
0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
W haufig M selten nie
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n: Haushaltsbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n= 201

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Date

Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Zusdatzliche Veranstaltungen

O

Welche weiteren neuen Veranstaltungen kénnten die Ochtruper Innenstadt noch zusatzlich beleben?”

Angebote fUr Kinder
Flohmarkt 7

Musikalische ~ Stadtfest
Veranstaltungen

Weinfest Feierabend-Markt

Sportveranstaltungen Ausbau Weihnachtsmarkt

Street-Food-Festival

Kirmes

moglich)

(Mehrfachantworten
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Quelle: Stadt + Handel. Fotos: OCHTRUP Stadtmarketing und Tourismus GmbH; komoot.com;

Instagram

muensterland.com; facebook.com (Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus);

(ost_ochtrup); ochtrup.de; vwo-ochtrup.de.

O

Image & Marketing

Events & Vermarktungsaktivitaten

ost_ochrup  [EEER -

2200w Slellowes 6T foening
o5t ochanip

O

voranstaltungs-
tind worbogominsohatt
oehup o.v

“  SommerinOchtrup =~ #

Lokal Shappen, Bestelian, Kaufen

Ochtruper Wochenmarkt

Rathaus & Biirgerservice

Veranstaltungen

B — I

Gremien:

Im Felgenden finden Sie, nach s 4 und

Weitere - auch d Te dim & der 0ST

Alle anzeigen <)

Do

won s J
2006202 B
16

M Nur Wochenenden o

x

decien Bonnerstag hannst Du von 09 Uhr bis 13 Uhi aur henmarkl

Herzenslust bummeln, sinksufen, Leute treffen unc ds Flsir unaeres Merktes geniefen: Ein Beauch lohnt sich suf

JecenFal,

Unsere Markthindier:

Antipasi
Backerel Bicierei Schitejonn, Wettingen

Blumen

Fisch Fisthhandial Menneken GisH Gronau
Flaiach Wietagere Stefan Kermper, Legden Asbeck
Geflice! & Wild Wild & Gefligel Brommetheus, Emsdetien
Gewrze Daniel Arpaz, Granau

Imbies {Loemois)

Cycling around Ochtrup

Bike Touring Collection by @ komoot

> Sitzung des Ra
23.06.2022 184

Cchwup Stadtmarkating uns
2u finden.

> sitzung des Au
Stadtplanung u
3008.2022 184

Juni 2022

> Sitzung des Au
Sport
31082022181
2 Sitzung des Be
05092022 181
> Sitzung des Ha
14.09.2022 181
> Sitzung des Ra
28.09.2022 18:1

> Sitzung dés Ha
19102022 184

Wohin zverst? 0 Radfahrer in Die Umgebungist einfach
riesengrof. Soll es nach Steinfurt gehen, dass it nur ein malerisches Schioss sondern auch ein tolles Ziel fi Naturiebhaber it
und den liten ie bei hrer Oder
durch nach Bad di ige lburg im Miinsterland? Eine Tagestour
nach [t sich Augin das nahe Niederlznden Radtour

2um Schioss Ahaus sollten Sie die Burgmannshife in Heek nicht verpassen. Unser Tipp: Se bleiben etwas langer in Ochtrup und lassen
sich von den zahireichen Moglichkeiten Uberraschen.

4500k g das Monsterland. Uber das p hauch

ben sich zafilose Maglchketen fur

\OCHTRUP Stadwmarketing und Tourismus. !

S VALLKOMMEN. ENTORCKEN CGENIESSEN ERLEBEN.  WENOCKTRUR st

Herzlich Willkommen!

Nedivsachaen Niederlanse,

Entdocks und eriaba Cohrup. bolm Shoppingbeaueh, ainer akiven Tagesausfiug odor Urlaub 2u Zwelt, it
Familic oder Freunden,

crieug ht ielzu bisten, Wit freusruns auf Dich.

Facebook, instagram, Youtube Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH
= Informationen zu Veranstaltungen und Aktionen

Website Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH

= Veranstaltungskalender und Infos zu Kulturprogramm,
Freizeitgestaltung und Tourismus sowie zum Einzelhandel
der Innenstadt

= Auflistung aller Unterkinfte, Informationen zum

Wochenmarkt

= kein Button als Verlinkung zu den Social Media Kandlen der
OST

Website der VWO

= Auflistung der Gastronom:innen sowie Informationen zu
Offnungszeiten, Ausstattung, Mittagstisch

Newsletter ,,Stadtinfo"
= erscheint vierteljahrlich

STADTHANDEL

Anstof3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 106



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Haushaltsbefragung Stadt + Handel 08-09/2022;
(Mehrfachantworten méglich)

il

) Image & Marketing

Ergebnisse Online-Befragung: Informationsquellen

Wie informieren Sie sich Uber aktuelle Angebote und Veranstaltungen in der Ochtruper Innenstadt?” (ohne k. A.)

Internetseite der Stadt Ochtrup

Internetseite der Geschdafte

Internetseite der OCHTRUP Stadtmarketing und
Tourismus GmbH (Veranstaltungskalender)

Internetseite der Vereine (z.B. VWO,...)
Ochtrup Newsletter

Auf Social-Media (z. B. Facebook, Instagram)
Uber eine Suchmaschine (z. B. Google)
Tageszeitung/Anzeigenblatter

Funk und Fernsehen

Flyer, Prospekte, Plakate und Ahnliches

Vor Ort beim Bummeln in der Innenstadt

Mund-zu-Mund-Propaganda

Ich informiere mich nicht Uber Angebote und
Veranstaltungen

Sonstiges

o
X

13% 45% n =706

n=707
n=710
n=706
n =688
n=715
r
20% 40% 60% 80% 100%
B haufig B selten nie
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022;
(Mehrfachantworten méglich)

O

Image & Marketing
Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

Wie sind Sie aktuell mit Ihrem Betrieb im Internet vertreten? Gibt es digitale Medien, die Sie zukUnftig nutzen moéchten?” (ohne k.A.)

Eigene Website/Homepage/eigener Blog

Digitale Produktberatung

Eigener Podcast

E-Mail Newsletter

Online-Couponing (z.B. Online-Gutschein, QR-
Code)

Werbung auf Social-Media (z.B. Facebook,
Instagram)

Verkauf iber Social Media

Kundenkommunikation bei Google Maps / My
Business (z.B. Fotos, Informationen,...)

Preisvergleichsseiten (z.B. Google, Idealo)
Rezensionen auf Bewertungsplattformen oder

elektronischen Marktplatzen (z.B. Yelp, ebay)

Kooperationen mit anderen Unternehmen bei
Online-Services

Auswertung von Daten zu digitalen
Unternehmensauftritten

>

50 %

17 %

25 %

33 %

100

89 %

0%

20%

H nutze ich bereichts

40%

%

B interessant fUr meinen Betrieb

=16
19 % n=16
n=12
1 % n=9
14 % n =714
=13
6% n=16
=14
n=12
n=12
n=9
n=10
60% 80% 100%
kein Bedarf
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022;
(Mehrfachantworten méglich)

O

Image & Marketing
Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

Wie sind Sie aktuell mit Ihrem Betrieb im Internet vertreten? Gibt es digitale Medien, die Sie zukUnftig nutzen moéchten?” (ohne k.A.)

Programm zum Managen der Kundenbeziehungen
Werbeanzeigen/Banner im Internet
Tageszeitung/Anzeigebl&tter/Stadtmagazin

Ochtruper Tontaler (VWO Gutschein)

weiteres analoges Couponing (z.B. Gutschein,
Couponheft)

AuBenwerbung (z.B. Plakate, LitfaBséule,
Werbetafeln)

Verkehrsmittelwerbung (z. B. Busse oder Taxen)
Radiowerbung

Fernsehwerbung

Postwurfsendung

Werbegeschenke

Verkaufswerbung am Verkaufsort (z.B.
Schaufensterwerbung/Aufsteller)

0%

38 %

43 %

29 %
7 % 21 %

14 %

20%

H nutze ich bereichts

62 %

69

6

8 %

©
X

73 %

7 %

%

‘ -
=
X

o]

77 %

88 %

-}

40% 60%

B interessant fUr meinen Betrieb

n=13
n=13
n=15

=16
n =714
n=16
n =714
n =714
n="14
n=13

=15
n=16

80% 100%
kein Bedarf
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n = 32

(ohne k.A))

O

Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

Welche Social-Media-Kandle verwenden Sie?" (ohne k.A.)

Facebook

Instagram

Twitter

Youtube

TikTok

Sonstiges

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 %

70 %

80 %

90 %

100 %

Marketing Uber Social Media:

Die Online-Befragung zeigt, dass sich Kund:innen Uber Social
Media  Plattformen  Uber aktuelle Angebote und
Veranstaltungen informieren (vgl. Seite 109). Die Ergebnisse
der Gewerbetreibenden-Befragung zeigen, dass die
Gewerbetreibenden die Kandle bereits nutzen, hier aber
durchaus noch Potenziale vorhanden sind die Chancen der
Kommunikation auf Social Media Plattformen auszubauen
oder zu stdrken (vgl. Seite 110 und 111).
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n =18
(Mehrfachantworten méglich)

il

) Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

«Im Internet sind folgende Informationen zu Ihrem Betrieb zu finden?" (ohne k.A.)

oA
I 53
. 7%
I 3%
I 72
. 7%
I,

I

I 232
I 5%
I 39%
I S3%
I 7225
I 39%
I S3%
I 2526

I 1%

A

A

I 170

I,
. 7%

Offnungszeiten

Wegbeschreibungen

~ Produktsuche

Informationen zu Abhol- oder Lieferservices
Unternehmensdarstellung

Service-Bereich

Bewertungsfunktionen

Chatfunktion

Rabatte / Aktionen

Newsletter-Anmeldung

Online Broschiren / Kataloge / Speisekarten
Adresse des Ladens / von Filialen

Karte mit Laden / Filialen

Verfugbarkeit von Produkten
Kontaktdaten / Kontaktformular
Kundenbereich per Log-In

Termin- / Tischbuchungen
Kommentarfunktion

Veranstaltungen

Gutscheine

VerknUpfung zu eigenen Social-Media-inhalten

Fotos des Betriebs

60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n =19

Y Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

.Die Produkte oder Dienstleistungen lhres Betriebs sind Uber Google oder andere Suchmaschinen einfach zu finden?"

[ ] jq
® nein

k.A.
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=19

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Héndlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n

O

Image & Marketing
Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

.Sie sind auf einer regionalen digitalen Plattform sichtbar?”

B nein

= KA.

*Anteil vermutlich geringer als angegeben, da in den Beispiel-

nennungen auch z. B. die eigene Homepage als regionale Plattform

angegeben wurde.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Héndlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n = 19

Y Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Digitale Sichtbarkeit

«Seit dem Beginn der Corona-Pandemie sind Sie mit dem Betrieb..."

m Stdrker online
aktiv

m Es hat sich nicht
gedndert

k.A.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n = 72

(Mehrfachantworten méglich)

Y Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Einschdtzung Kommentare

Welche MaBnahmen zur Kundenbindung sind fur |hr(en) Betrieb/Geschaft/Unternehmen wichtig?”

Personliche Beratung 95%

Serviceleistungen (z. B. Lieferdienst,

O,
Kinderspielecke, Geschenke verpacken, etc.) 63%

Individuelle Angebote 68%

Saisonale Aktionen 42%

Verkaufsoffene Sonntage 21%

Ochtruper Taler (VWO Gutschein) 32%

Ochtruper Stadtgutschein 16%

Organisierte Veranstaltungen und Aktionen (z. B.

0,
Weihnachtslose usw.) 42%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Handlerbefragung Stadt + Handel 08-09/2022; n =19

Y Image & Marketing

Ergebnisse Gewerbetreibenden-Befragung: Interaktion mit Kommentaren

.Sie gehen auf Kommentare / Bewertungen von Kund:innen im Internet ein?"

qu

® nein
k.A.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Ico
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Image & Marketing

Wahrnehmung der Innenstadt aus 3 Perspektiven
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: OCHTRUP Stadtmarketing und Tourismus GmbH;

Image & Marketing

Wahrnehmung der Innenstadt aus 3 Perspektiven

Ochtruper Birger:innen suchen die Innenstadt vor allem fur Zieleinkdufe auf. Ein wichtiger Anlaufpunkt ist dabei neben Betrieben des kurzfristigen Bedarfs der
Wochenmarkt. Weitere Besuchsgrinde stellen vor allem stattfindende Veranstaltung,, die Kirche sowie verschiedene Dienstleistungen wie beispielsweise medizinische
Einrichtungen, das Rathaus, etc. dar.

Instagram. = s

Bty ttsben | b

) = (@ > () e (2

05T Ochtrup

Offizieler Account von Ochtrup Stadtmarketing und Tourlsmus Veranstaltungen |
happing | Kuftur g Sostochtnp

urstindo ochtrup de

Aktuell finden Birger:innen Informationen zur Innenstadt hauptsdchlich Uber
folgende Medien:

Veranstaltungskalender der Stadt Ochtrup
= Informationen zu stddtischen Events und (Gremien)-sitzungen

Ochtrups Stadtmarketing und Tourismus GmbH ‘ 3 : .
* Informationen zu stattfindenden Events, zum Wochenmarkt, Stadtgutschein, __~ _ _ BSEN )chenmarkt
tOUrIStISChe Angebote' InStGngIm, focebook Und Youtube Prosenz 3 o h stDu\mHUQLIhrbisTSUhraufunﬁeremEchbnenWnchenmarktmde(Fu&’angermnenar_h

einkaufen, Leute treffen und das Flair unseres Marktes geniefien. Ein Besuch lohnt sich auf

Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e.v.

ochtrup.de; vwo-ochtrup.de; facebook.com (Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus);

Instagram (ost_ochtrup); Icons: Flaticon.

H H H H Antipasti
* |Informationen zu Gastronomie, Mittagstisch, Ochtruper Tontaler ek P
conwup e Biickerei Backerei Schultejann, Wettringen
Blumen
e . w, &7 Fisch Fischhandel Menneken GmbH, Gronau
[ ~
Mitagstsch n et o Summer " [I(;Mr o Fleisch Metzgerei Stefan Kemper, Legden-Asbeck
. I u
i Lokal Shoppen, Bestalien, o Gefliigel & Wild Wild & Gefligel Brsmmelhaus, Emsdetten
B @ ¢ Gewiirze Daniel Arpaz, Gronau
Kt/ proseurt
eSS Imbiss (Loempia)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadtinfo Mai. Stadt Ochtrup 2022; Icons: Flaticon.

Image & Marketing

Wahrnehmung der Innenstadt aus 3 Perspektiven

Besucher:innen des Designer Outlet Centers suchen dieses meist gezielt auf und lassen sich dort durch Beschilderung, Informationstafeln sowie verbindende Angebote

in die Innenstadt leiten, wo sie z.B. die Gastronomie oder regionale Angebote und Sehenswirdigkeiten besuchen.

o T = = s Y b

Aktuell finden DOC Besucher:innen Informationen zur Innenstadt hauptsdchlich
Uber folgende Medien:

[V RV

StadtUmwelt

Ochtrups Stadtmarketing und Tourismus GmbH
= |nformationen zu stattfindenden Events und zum Wochenmarkt; Stadt-
gutschein; touristische Angebote; Instagram und Facebook Prdsenz

Designer Outlet Ochtrup
* Informationen zur Leihstation am Bahnhof sowie Karten-Darstellung der
Innenstadt als Transfer zum DOC

= Kein Hinweis auf der Webseite des DOC auf die Gesamtstadt Ochtrup oder
die Innenstadt

Shuttle-Rad per App

Fahrradverleihsystem erméglicht Transfer zwischen Bahnhof und DOC

Stadtinfo
Ochtrup

Mache U
schlieBe da

Elndig mw
End your trip at a s

(@
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Image & Marketing

Wahrnehmung der Innenstadt aus 3 Perspektiven

Tourist:innen

,Culture Call"-Hbérstationen erkunden.

o

- 0

www
s ! Tourlsten|nformot|on/Rodroutenploner !

Aktuell finden Tourist:innen Infos zur Innenstadt hauptsdchlich Uber folgende
Medien:

Webseiten wie Komoot oder Tripadvisor
= Informationen zu Radrouten und Sehenswirdigkeiten sowie Bewertungen
anderer Besucher:innen

Mduinsterland e.V.
= Informationen zu z.B. Sehenswirdigkeiten, Veranstaltungen, verkaufsoffenen
Sonntagen und insb. touristische Angeboten

Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH

= |nformationen zu stattfindenden Event und zum Wochenmarkt, lokalen
Produkten, Sehenswirdigkeiten, Ubernachtungs- und Einkaufsméglichkeiten
sowie gastronomischen und touristischen Angeboten

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: OCHTRUP Stadtmarketing und Tourismus GmbH;
komoot.com; muensterland.com; facebook.com; Icons: Flaticon.

‘OCHTRUP Stadtmarketing und Tourismus: 1

S WILLKOMMEN. ENTOECKEN. CEMIESSEN. ERLEBEN. MEINOCHTRUP  Mehr.

Nisdersachsen-Hiederlande.

Entdocke und erlobe Ochirup beim Shoppingbesuch, einam akiiven Tagesausflug oder Urloub zu 2well, mit
Farilis odes Freunden

Ochirup hat vied 2u bisten. Wir frowen uns auf Dich,

1

Cycling around Ochtrup

Bike Touring Collection by @ komoot

Ochtruper Tourist:innen beschaffen sich Informationen zur Innenstadt vor allem Uber die Webseiten der Tousristinfo, des MiUnsterland e.V. und Uber die Webseiten und
Informationen der Beherbergungsstédtten. Radtourist:iinnen nutzen auBerdem Radroutenplanerservices wie Komoot oder den Radroutenplaner NRW. In die Innenstadt
gelangen Tourist:innen vor allem Uber die Sehenswirdigkeiten sowie gastronomische Angebote und regionale Souvenirs. Hier kdnnen Sie die Innenstadt dann Uber die

raw

.
¥

Wohin zuerst? Diese Frag Radfahrerin Die Auswahlan in der Umgebung ist einfach

tiesengrof. Sol es nch Steinfurt geher, dass nicht nur ein mal auch ein toles Zielfur ist

Den E undden lten Sie bel hrer Oder
durch die g nach Bad bewundem i einzige im Mnsteriand? Eine Tagestour

nach Gronau [2sst sich hervorragend mit einem AUsflugin das nahe Enschede in Gen Niederiznden kombinieren und bei einer Rectour

2um Schioss Ahaus solften Sie die Burgmannshiofein Heek nicht verpassen. Unser Tipp: Se bleiben etwas langer in Ochtrup und lassen

sich von den zahireichen Moglichkeiten Uberraschen.

4.500km g iehen das Mnsterlznd. Uber i lBsst sich auch Och h
Mit ben sich zahllose iten fiir
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< Handlungsempfehlungen

1
| Image & Marketing

Marketing:

Veranstaltungen:

DurchfUhren eines gesonderten professionellen Markenfindungsprozesses zur Konkretisierung und Umsetzung des Innenstadt-Leitbildes und einer Corporate Identity
fUr alle Innenstadtakteur:innen von Kirche bis Immobilienentwickler:in zur Stdrkung der Identifikation

Mehrwerte fUr Kund:innen und Besucher:innen durch Services schaffen (z. B. durch Reservierungsmaoglichkeiten; Online-Terminvereinbarungen; Click & Collect;
Abholboxen, Kinderstillecken, Kinderspieleecken)

stdrkere Vernetzung und Kooperation zwischen den Gewerbetreibenden sowie gemeinsame Kund:innenbindung (z.B. digitale kuratierte Erlebnisroute entlang
verschiedener Handler:innen und Gastronom:innen, Schaufensterrdtsel, Fotoausstellung, Sport — und Kulturangebote)

Akquise weiterer Unternehmen/Geschdafte fur die Ochtruper Gutscheine und Bewerbung der Gutscheine
Ausweitung der Kooperation zwischen DOC und Innenstadt (z.B. durch gemeinsame Kommunikations- und WerbemaBnahmen digital und vor Ort)

VerknUpfung der innerstadtischen Kulturangebote : z. B. llluminationsaktion der historisch — und kulturell geprdgten Gebdude; Kulturveranstaltung an ungewdéhnlichen
Orten (z. B. DJ in der Kirche)

WeiterfUhrung und Ergdnzung des familienfreundlichen Veranstaltungsangebotes
Entwicklung von Kinder- und Jugendaktionen in der Innenstadt (z.B. durch urbane Spiel- und Sportangebote)
Veranstaltung weiterer themenbezogener Markte/Messen (z. B. Thema Sport, Regionale Produkte, Deutsch-Niederlandischer Markt) auch unter Einbindung der Vereine

Feierabendaktionen in Kooperation mit den Handler:innen und Gastronom:innen (z.B. Late Night Shopping, Picknick in der Innenstadt)

FUhrung der Route der Veranstaltung Anfietsen Uber die Innenstadt
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S Handlungsempfehlungen

Image & Marketing

Digitale Sichtbarkeit:

= stdrkere Verschmelzung von analogen und digitalen Angeboten z. B. durch QR-Codes in den Schaufenstern

= verstdrkte digitale Prdsenz insb. Social-Media-Kandle der Verwaltung und der Gewerbetreibenden fUr die Verbesserung der digitalen Sichtbarkeit
= ggf. Einbindung lokaler bzw. regionaler ,Influencer:innen” oder 6ffentlicher Personlichkeiten

= Aktionsreihe zur Vorstellung inhabergefUhrter Geschdfte z. B. Portrait von Geschdften auf Webseite der Stadt

= Aktionen, Workshopreihe oder Beratung fUr Gewerbetreibende zum Thema digitale Sichtbarkeit und Servicequalitdten insb. hinsichtlich Social Media Marketing
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

Image & Marketing

Best-Practice-Beispiele: Veranstaltungen im 6ffentlichen Raum

O

City-Dinner in Zusammenarbeit mit lokalen Gastronomen Tempordre Spieleaktion fur Kinder
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Quelle: Gratzloasen. Demokratiezentrum Wien 2022; unsere-stadtimpulse.de.

@] Digitale Sichtbarkeit

Best-Practice-Beispiele: Nutzung digitaler Informationskandale

Schnuckidu, Herzberg/Elster

. .Schnuckidu" - Stoffe & Kurzwaren - aus dem léndlichen Raum Brandenburgs

=  Neben eigenem Webshop, Verkauf Uber Etsy, Amazon, Facebook und Instagram
. Facebook Follower: 41.000;

= Instagram Follower: 4.000; WhatsApp/Telegram: 1.000;

. Webshop Nutzer: 246.000;

= Kunden stationdr: 2.450
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Konzeption



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung
Identifizierung einzelner Lagebereiche

Insgesamt kénnen fUnf Quartiere in der
Ochtruper Innenstadt identifiziert
werden:

Q1: Rund um die St. Lamberti Kirche
Q2: Weinerstral3e

Q3: BahnhofstrafBe

Q4: Markt & Stadthalle

Q5: Laurenzstraf3e

= 5: LaurenzstraBe
-

Fur die einzelnen Quartiere werden im
Folgenden individuelle Zielprofile
entwickelt. Diese Zielprofile dienen als
Leitbild fur die bedarfsorientierte
raumspezifische Entwicklung einzelner
Lagen. Diese sind nicht als Festsetzung
., sondern vielmehr als Orientierung oder
potenzielle Szenarien fUr zukinftige
Entwicklungsoptionen zu verstehen.

Gleichzeitig dienen die Profile als
Grundlage fur die Bewerbung der
- einzelnen Lagebereiche.

100 m
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Quartiersprofilierung

Quartier 1: Rund um die St. Lambertikirche



Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

@ Quartiersprofilierung
Quartier 1: Rund um die St. Lamberti Kirche

Ochtrup
Altstadt
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung

Quartier 1: Rund um die St. Lambertikirche

St. Lamberti ch
e

‘r\ o |

Stdrken

Stadtebauliche Einflussfaktoren

Barrieren

Frequenzfluss/
Zdsuren

Platze/Freifldchen/
Sichtbarkeit

Erscheinungsbild/
Aufenthaltsqualitét

BergstraBe/BultstraBe als vielbefahrene VerkehrsstraBe

Dranke-Platz und der Kreisel an der Stadthalle als wichtige Eingangsbereiche in die
Innenstadt aus nérdlicher Richtung und aus Richtung des DOC; St. Lamberti Kirche als
Beginn der FuBgdngerzone

Aufgewertete und groBzugige Gestaltung des Kirchplatzes mit Aufenthaltsqualitat;
Eingangsbereich der FuBgdngerzone von Norden nicht klar erkennbar; schmale Gehwege im
Bereich BergstraBe/BultstraBe

heterogene Fassadengestaltung und Immobilienqualitat; geschlossene Fassadenflachen im
Erdgeschoss an der BultstraBe beeintrachtigen das Erscheinungsbild; hohe
Aufenthaltsqualitat am Kirchplatz; geringere Aufenthaltsqualitat entlang der
BergstraBe/BultstraBe; pragende Immobilien am Eingangsbereich zur FuBgdngerzone mit
unattraktivem Erscheinungsbild

Funktionale Einflussfaktoren

Angebotsstrukturen
und Branchenmix

Kristallisationspunkte

Schwdéchen

gastronomisch gepragte Lage rund um die St. Lamberti Kirche; verschiedene
Dienstleistungsangebote ergénzen den Einzelhandelsbesatz entlang BergstraBe und
BultstraBe; spezialisierte kleinteilige Einzelhandelsangebote entlang der
BergstraBe/BultstraBe

St. Lamberti Kirche, Volksbank; Gastronomie

= breites Gastronomie- und Dienstleistungsangebot

= Lambertikirche als stadtbildpragendes Gebdude

= spezialisiertes Einzelhandelsangebot

= zentrale Einangssituation in die Innenstadt aus nérdlicher Richtung und aus Richtung des DOC
= Aufenthaltsqualitdt rund um St. Lamberti Kirche durch stddtebauliche Aufwertung

= Kirchplatz fungiert als Veranstaltungsort

= heterogene Fassadengestaltung und Immobilienqualitat

= mangelnde Aufenthaltsqualitdt und fehlender Flanier-Charakter entlang der BergstraBe/ BiltstraBe
= prdgende Immobilien mit unattraktivem Erscheinungsbild

= nordliche Eingangssituation der Innenstadt aus nérdlicher Richtung nicht klar erkennbar
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

@ Quartiersprofilierung
Quartier 1: Rund um die St. Lamberti Kirche

Entwicklungsempfehlungen

Fortsetzung der Empfehlungen des EHK 2016 des Quartiers ,als Vorrangraum fir
= beratungsintensiven und hochwertigen Einzelhande/

= Spezialanbieter in bislang fehlenden Warengruppen, Teilsegmenten,
Qualitdtsstufen,

= Dienstleistungsanbieter,
= sowie gastronomische Einrichtungen.”

Qsé‘“kOUf
o ialisier &,
9% gpezialisiert Stang, /96,, i
(‘J . e(’ﬁ r(yf A I\?
4@ .9\ S/ Q/
PN (SN 04
o L
o (%
& Yo,
X
%

: <

= aufgrund der Potenziale (Rathausneubau, Aufenthaltsqualitdt, gastronomische & c%'
Angebote, Eingang zur FuBgdngerzone) sollte der Fokus auf einer Belebung der Ec; 5
Erdgeschosszonen liegen. Eine Umnutzung von ,straBenseitigen” Ladenlokalen in Q 33'

Wohnraum ist aktuell nicht empfehlenswert.

Ergdnzung des standardisierten Einzelhandelsangebotes entsprechend der im
Einzelhandelskonzept identifizierten Bedarfe

~
~ ¥
= Schwerpunkt auf den Erhalt und die Starkung des gastronomischen Angebotes (Fokus auf 5 'i;.:
Café/Bistro u. Speisegastronomie) -‘3"_3 3"
-
= stddtebauliche Aufwertung des Standortbereiches durch eine Modernisierung der <

Fassaden und Immobilien (Motivation der Immobilieneigentimer:innen z. B. durch
kommunales Fassadenférderprogramm)

= Ausweitung der Aufenthaltsqualitdt und Funktion als Treffpunkt durch
Begrinungselemente und weitere Sitzbdnke (u.a. Pflanzkibel, Blumenampeln,
Fassadengrin); Standorte sind an verschiedene Veranstaltungsformaten anzupassen

= Erhalt und Starkung des Quartiers als Veranstaltungsort

Verbesserung der Wahrnehmung des Eingangsbereichs der FuBgdngerzone

Zielprofil: Gastronomieoase - Hier kommen wir zusammen!

)]
n
o >
% J Q9
o o 3
% % X
)
%, %
% %
‘;Sfo ‘-,(9 g\fb
96, 2%
Ay, et 50 > ktuelles Profi
.?.,pe aIwouoty I cktuelles Profi

Zielprofil
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Quartiersprofilierung

Quartier 2: Weinerstraf3e



Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

Quartiersprofilierung
Quartier 2: Weinerstrafle

| Ochtrup
Altstadt
Weinerstrage

7| ~ vesamer et Y

71 Stultpark Vil Wiiikal

-~ Drankepiatr
~ SUanbrtircha e |
) Ostwalt P |

A 5 rirstenbepate P '
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung C
Quartier 2: Weinerstrafle

Stadtebauliche Einflussfaktoren

Barrieren Stolperkanten durch Pflasterung

St. Lamberti Kirche als wichtiger Eingangsbereich in die Innenstadt aus nordlicher Richtung
Frequenzfluss/ sowie Sudwall als Eingangsbereich aus westlich- und &stlicher Richtung;
Zdsuren Durchgangsfunktion; FuBgdngerzone; Unterbrechung des funktionalen Zusammenhangs
durch leerstehende Erdgeschosslokale

g::;izﬁl:;:li:luchen/ FuBgd&ngerzone mit ausreichender Breite zum Flanieren; geschlossene Bebauung
Historisch geprdgte stddtebauliche Struktur und Gebdude; Lage geprdagt durch hohen
Leerstandanteil, der negativ auf die benachbarten Quartiere ausstrahlt; erhebliche
gestalterische Mangel bei der Gestaltung der leerstehenden Gebduden und vermehrt
ungepflegte sowie heterogene Gestaltung der Fassaden , Werbeanlagen von ehemaligen
Nutzungen; nicht mehr zeitgemdBes Stadtmobiliar; insgesamt geringe Aufenthaltsqualitat

Erscheinungsbild/
Aufenthaltsqualitét

Funktionale Einflussfaktoren

Angebotsstrukturen primar geprdgt durch Leerstand; vereinzelt kleinteilige Angebotsstrukturen;
und Branchenmix kaum Einzelhandelsangebot; vereinzelt Dienstleistungs- und Gastronomieangebote
Kristallisationspunkte Sparkasse, gastronomische Angebote

Stdrken Schwdchen

= zentrale Lage in der FuBgdngerzone = geringe Nutzungsdichte, dadurch Trennwirkung zwischen nérdlicher und siudlicher Innenstadt

= historische Altstadt-Strukturen = wenig Aufenthaltsméglichkeiten

= Potenziale durch Neubau in der nord-westlichen Ladenzeile = strukturprégender Leerstand, der erheblichen gestalterischen Mangel aufweist, jedoch aufgrund der

= In 6stlicher Ladenzeile (aktuell Leerstande) Schaffung eines (Burger-)Rathauses geplant; Potenzial als Uberplanungen nur in geringem MaBe zwischengenutzt werden kann.

Frequenzbringer = mangelnde Aufenthaltsqualitdt entlang der gesamten WeinerstraBe

= Spielméglichkeiten am Sudwall
= Stdrkung der Identifikation als Tépferstadt durch Kunstelement am Valverde del Camino Platz
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

@ Quartiersprofilierung
Quartier 2: Weinerstrafle

Entwicklungsempfehlungen

Forderung von Umsiedlungsbestrebungen des kleinteiligen Einzelhandels von Lagen

auBerhalb der FuBgdngerzone in die WeinerstraBe; Fokus: qualitativ hochwertiges
Angebot, z. B. im Bereich Sport & Outdoor

Stdrkung des Altstadt-Flairs durch Ansiedlung von Gastronomie insb. Cafés oder
Schank- und Speisegastronomie und Handarbeit- oder Kunsthandwerk und
Etablierung von Tourismus- und Freizeitnutzungen z. B. Indoorsport

BUrger_Rat_Hauses als Impulsgeber und Kristallisationspunkt fir Quartier nutzen

Bis zur Umsetzung des Rathausneubaus und der weiteren Umbauprojekte
gestalterische Aufwertung der Leerstdnde und Etablierung von Zwischennutzungen,
wo moglich (z. B. Folierung der Leerstdnde, Demontage der alten Werbeschilder)

Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch Begrinungselemente, modernes
Stadtmobiliar und Neugierde weckende Trittsteine; Umsetzung der MaBnahmen aus
Stadtentwicklungskonzept und Rahmenplan Altstadt

stadtebauliche Aufwertung des Standortbereiches durch eine Modernisierung und

Vereinheitlichung von Fassadengestaltung und Immobilienqualitaten (Motivation der

Immobilieneigentimer:innen z. B. durch kommunales Fassadenférderprogrammes)

Zielprofil: Das Herz von Ochtrup
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STADTHANDEL

AnstoB3 Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt

135



Quartiersprofilierung

Quartier 3: Bahnhofstraf3e



Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

@@ Quartiersprofilierung
Quartier 3: BahnhofstrafBBe
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung
Quartier 3: BahnhofstrafBBe

) @ Kristu;lilig‘q:tli

e T -
=5 : > t. M Kirch
Kristqu‘sc}‘tf'pT\'spuBﬂ"E'mze! indel. - &7 e On o
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Stdrken

Stadtebauliche Einflussfaktoren

Barrieren MarktstraBe/HorstraBe als Barriere zwischen WeinerstraBe und BahnhofstraBe

Fl:.equenzfluss/ Frequenzzufluss durch Wochenmarktbesucher und mehrere Ankerbetriebe
Zdsuren
groBzigiger StraBenquerschnitt und breite FuBg&ngerzone mit Flaniercharakter;

Platze/Freifldch : - ) o
dtze/Freifiichen/ neugestaltete attraktive FuBgdngerzone mit Aufenthaltsqualitdt; geschlossene Bebauung

Sichtbarkeit im Bereich BahnhofstraBe
Erscheinungsbild und Uberwiegend gepflegte Fassadengestaltung und Immobilienqualitét im nordlichen Teil der
Avufenthaltsqualitét BahnhofstraBe; im &stlichen Teil vermehrt modernisierungsbedirftige Bebauung

Funktionale Einflussfaktoren

=  Wochenmarkt am Pottbdckerplatz

= Hohe Einzelhandelsdichte mit attraktiven Angebotsstrukturen

= Mehrere Ankerbetriebe

= Ndhe zu Stellplatzmdoglichkeiten

= Bedeutende Lage fur die Versorgung der Ochtruper Birger:innen

= Attraktive und klar erkennbare Eingangsituation der FuBgdngerzone aus Richtung Suden

= Geschdaftsstelle der OST als Anlaufpunkt fur Burger:innen, Besucher:innen und Tourist:innen der Stadt

STADTHANDEL

hohe Einzelhandelsdichte; zentrenrelevante Angebotsstrukturen; mehrere filialisierte
Ankerbetrieben; verschiedene Dienstleistungsangebote ergédnzen den Einzelhandelsbesatz;
Ausrichtung des Nutzungsangebotes auf die tdgliche Versorgung der Bevélkerung;

A botsstrukt . . .. . L S
ngeootsstrukturen Ankerbetriebe des Einzelhandels werden ergénzt durch kleinteilige spezialisierte

und Branchenmix

Fachgeschdfte; Fokus auf periodischen Einzelhandel und ergénzende Dienstleistungen (insb.

Versicherungs- und Finanzdienstleister) und Gastronomieangebote

Kristallisationspunkte K+K, Rossmann, Wochenmarkt,

Schwdéchen

= Sichtbarkeit des K+K durch parkende PKW eingeschrankt
= teilweise modernisierungsbedirftige Immobilienbestand
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

@ Quartiersprofilierung
Quartier 3: BahnhofstrafBBe

; f
. e\ﬂkcu
Entwicklungsempfehlungen ‘goﬂgg gpezialisiert
(o)

= Erhalt und Sicherung der bestehenden Betriebe, insb. der Ankerbetriebe

= Weiterentwicklung als konsumige Einzelhandelslage mit einer vitalen Mischung aus
Fachmadrkten und Fachgeschaften aller Bedarfsbereiche (gemdlB Teilfortschreibung

EHK 2016)
= Fokus des Bereichs liegt auf der Sicherung der Versorgung der Ochtruper:innen und
Ochtruper
= ggf. langfristige Verlagerung der OST in das neugeplante Rathaus, um die Ndhe zu wn
touristisch aufgesuchten Lagen zu ermdéglichen °
%:.
4
§¢
S

Zielprofil: Sudliches Entrée - Einkaufen und Flanieren
B cktuelles Profil
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Quartiersprofilierung

Quartier 4: Markt & Stadthalle



Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

@@ Quartiersprofilierung

Quartier 4: Markt & Stadthalle

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung
Quartier 4: Markt & Stadthalle

B

Stadthalle

®

R
= i

Stadtebauliche Einflussfaktoren

Barrieren
Frequenzfluss/

Zdasuren

Plétze/Freifléichen/
Sichtbarkeit

Erscheinungsbild und
Aufenthaltsqualitét

Anbindung Uber Wallanlagen zu FuBgdngerzone nicht intuitiv erkennbar

Marktplatz als gréBter innerst&dtischer Stellplatz und mit Busbahnhof zentraler
Ankommensort fir die Innenstadt

groBzigiger StraBenquerschnitt und breite Gehwege fur FuBgdnger:innen (beidseitig Prof.-
Gartner-StraBe); Die Bebauung ist sowohl groBflachig als auch durch kleinteiligere
Strukturen geprdgt; Marktplatz als gréBtes innerstddtisches Flédchenpotenzial; Freiflache
sudwestlich der Stadthalle; K+K nicht integriert in die vorhandene Nutzungsstruktur und
daher nicht intuitiv auffindbar; mangelnde Gestaltungsqualitdt des Busbahnhofs

hoher Versiegelungsgrad und kaum Aufenthaltsméglichkeiten; Qualitat der Geb&ude
Uberwiegend durchschnittlich; Marktplatz sehr groB dimensioniert und daher sehr
unubersichtlich und ohne klare WegefUhrung fir FuBgénger

Funktionale Einflussfaktoren

Angebotsstrukturen
und Branchenmix

Kristallisationspunkte

Schwdéchen

Angebotsstrukturen mit Schwerpunkt auf medizinische Nutzungen, Lebensmittelmarkt als
Ankerbetrieb; Auslaufen der Angebotsdichte Richtung Norden

Stadthalle, K+K, Bicherei

= Wesentlicher Ankommensort fir Pkw und OPNV

= |nnerst&dtische Flachenpotenzial durch Martkplatz und Flache westlich der Stadthalle
= Standort fur groBflachigere Veranstaltungen wie z. B. Kirmes

= Bucherei durch Multifunktionalit&at als qualitativ sehr gutes Angebot

= Stadthalle als Ort fur Veranstaltungen in direkter Ndhe zur Innenstadt

= Medizinischer Angebotsschwerpunkt als klares Profil des Quartiers

= GroBe des Marktplatzes und Nutzung als Stellplatz unterbricht den stddtebaulichen Zusammenhang
= K+K nicht direkt in die Nutzungsstrukturen integriert
= Anbindung Uber Wallanlagen zur FuBgéngerzone nicht intuitiv erkennbar

STADTHANDEL
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

i

Quartiersprofilierung
Quartier 4: Markt & Stadthalle

Entwicklungsempfehlungen

Zielprofil: Ankommen und in guten Hénden sein

&
Ggf. langfristige Neuordnung des Marktplatzes gemdR Stadtenwicklungskonzept \\e‘ .4\3(
(2011

Klarere Wegefuhrung Richtung FuBgdngerzone und Verweis auf dort angesiedelte
Angebotsstrukturen

Langfristige Profilierung des Bereichs am Marktplatz als Gesundheitszentrum ergdnzt
um weitere Dienstleistungsangebote

Verlagerung des Rathauses in die WeinerstraBBe

Gestalterische Aufwertung des Bereichs des Busbahnhofs und klare WegefUhrung fur
FuBgdnger zwischen Bicherei und medizinischen Angeboten

Profilierung als Gesundheits- und Dienstleistungszentrum der Innenstadt

e‘\n\m"f

o‘g\“\g Spezialisiert stond Er/@b .

-35!3d5

B cktuelles Profil

Zielprofil
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Quartiersprofilierung

Quartier 5: LaurenzstrafBBe



Quelle: Fotos Stadt + Handel 02/2022.

@@ Quartiersprofilierung

Quartier 5: Laurenzstrafl3e
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Stadt Ochtrup.

Quartiersprofilierung
Quartier 5: Laurenzstraf3e

Stadtebauliche Einflussfaktoren

. LaurenzstraBe als vielbefahrene VerkehrsstraBe; Weitlaufigkeit der Lage;
Barrieren L
autokundenorientierte Standorte

Frequenzfluss/ Frequenz durch Fachmarkte und DOC; Verbindung zwischen DOC und Innenstadt

Zdasuren
Platze/Freiflachen/ Dranke-Platz als Auftakt zur Innenstadt; Hohe Sichtbarkeit des Quartiers durch Lage an der
Sichtbarkeit HauptstraBe; Sichtbarkeit des Kerns der Innenstadt gering

GrofB3e Dimensionierung der Mdrkte und der Lage fUhrt zu einer Ausdehnung des Bereichs und
Erscheinungsbild und einer verschlechterten Wahrnehmung des Zusammenhangs mit benachbarten Quartieren;
Aufenthaltsqualitat Begriunung entlang der LaurenzstraBe starkt die Aufenthaltsqualitat; autokundenorientierte

Standorte schrdnken die Aufenthaltsqualitat wiederum ein

Funktionale Einflussfaktoren

Angebotsstrukturen Mehrere Lebensmittelmarkte sowie Bekleidungsfachmdrkte im nérdlichen Bereich der
und Branchenmix LaurenzstraBe; eher groB3flachiges Angebot mit Schwerpunkt im kurzfristigen Bedarfsbereich
Kristallisationspunkte mehrere Fachmérkte, angrenzendes Designer Outlet Center

Stdrken Schwdchen

= Neue Gestaltung der Wegeverbindung von DOC in Innenstadt = geringe Sichtbarkeit des Innenstadtkerns aus Richtung Westen

= Drdanke-Platz mit Ankerbetrieb als Auftakt zur Innenstadt = vielbefahrene VerkehrsstraBe und gleichzeitig verkehrliche Zuleitung des DOC als Barriere

= DOC angrenzend als wesentlicher Frequenzbringer = weite Ausdehnung des Quartiers

= Hohe Dichte an Magnetnutzungen im nérdlichen Bereich
= Entwicklung des Nahversorgungsangebotes (Handelsimmobilien)
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

i

Quartiersprofilierung
Quartier 5: Laurenzstraf3e

Entwicklungsempfehlungen

Weiterentwicklung in enger stadtebaulich-funktionaler Abstimmung mit den
bestehenden Einzelhandelslagen (gemdR Teilfortschreibung EHK 2016)

Entwicklung des Bereichs als funktionale Verbindung zur Innenstadt
= Ziel: Neugierde der DOC Besucher:innen auf die Innenstadt wecken

Schaffung von Trittsteinen bis zur FuBgdngerzone auf der nérdlichen Seite der
LaurenzstraB3e z. B. durch ,Blaue Steine"

Verbesserte Darstellung der innerstddtischen Nutzungen Uber Wegeleitsysteme und
WerbemaBnahmen fir eine stdrkere Hinleitung von DOC zur FuBgdngerzone Uber die
LaurenzstraBe

Verbesserung der verkehrlichen Anbindung an den Kern der Innenstadt durch die
Weiterentwicklung des Fahrradverleihsystems

Fokus im sUdlichen Bereich der LaurenzstraBe auf medizinische Nutzungen und
ergdnzende gesundheitsaffine Dienstleistungen

ForfUhrung der Neuordnung der Betriebe sowie Ergdnzung um Gastronomieangebote
(hier insbesondere Mitnahmegastronomie)

Zielprofil: Ein Quartier das verbindet
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MafBnahmen




MafB3nahmen

Bedingt durch verschiedene okonomische und rdumliche

Entwicklungstrends wurden Transformationsprozesse in der Ochtruper Innenstadt

gesellschaftliche,
erkennbar. Die Covid-19-Pandemie hat diese Prozesse zunehmend verstdrkt.
Erkennbare Leerstands- und Unternutzungstendenzen wiegen in den zentralen Lagen
daher umso schwerer. Insbesondere Mindernutzungen in der Weinerstraf3e wirken
nicht nur frequenzunterbrechend, sondern bewirken auch Trading-Down Tendenzen
fUr das Umfeld. Die Bestrebungen den Shoppingtourismus in der Innenstadt zu
verstdrken werden durch derartige Entwicklungen gebremst. Nicht alle Leerstdnde
stehen jedoch fir eine zeitnahe Nachnutzung zur Verfigung. Die Dauer bis zum
Baubeginn eines geplanten BiUrger_Rat_Hauses in der WeinerstraBe gilt es
I6sungsorientiert zu Uberbricken. Durch vielschichtige Konzepte und Rahmenpldne
aus den vergangenen Jahren hat die Stadt Ochtrup negativen Entwicklungstendenzen
Erste

UmgestaltungsmaBnahmen des 6ffentlichen Raums wurden bereits umgesetzt. Der

entschieden entgegengewirkt. Neubauentwicklungen und
bisherige Prozess zeigt jedoch auch, dass stddtebauliche MaBnahmen alleine zur
Mit dem AnstoB eines

Zentrenmanagements sollen die MaBnahmen zur Stdrkung und Weiterentwicklung

Bewadltigung der Herausforderungen nicht genUgen.

der Innenstadt gebindelt werden, um zeitnah eine positive Wirkung auf die Nutzungs-
und Akteursstrukturen in Ochtrup entfalten zu kénnen.

Das Innenstadt-Handbuch umfasst dafir als wichtige Grundlage zur Gestaltung der

Innenstadt die Zukunftsvision, Entwicklungsziele sowie konkrete

Handlungsempfehlungen fir die verschiedenen Quartiere der Innenstadt von Ochtrup
und fokussiert sich auf relevante Schwerpunktthemen. Es dient als strategische
Aufbauend auf der
Konzeption werden ausgewdhlte Entwicklungsempfehlungen, die maBgeblich auf die

Konzeption fiUr die Arbeiten des Zentrenmanagements.

Innenstadt-Positionierung wirken, in konkrete, anwendbare MaBnahmensteckbriefe
UberfUhrt. Dabei
bericksichtigt. Die MaBnahmenskizzen werden zu einem MaBnahmenkonzept unter

werden insbesondere die Ergebnisse des Zukunftsworkshop

Benennung federfUhrender Akteur:innen (Verantwortlichkeiten),
Handlungsprioritdaten, Fristigkeiten und groben Aufwdnden gebindelt. Sie werden in
einen zeitlichen Rahmen gesetzt und so aufeinander abgestimmt, dass sie eine

groBtmaogliche Wirkung erzielen.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MafB3nahmen

Nachfolgend werden ausgewdhlte Entwicklungsempfehlungen, die maBgeblich auf die Innenstadt-Positionierung einzahlen, in konkrete, anwendbare MaBnahmen UberfUhrt.
Die MaBBnahmen, dargestellt in Form von MaBnahmensteckbriefen, unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Handlungsfelder und zeitlichen Prioritat (Fristigkeit). Die Fristigkeit
beschreibt die zeitliche Komponente, wie schnell die MaBnahme (auch in Hinblick ihrer Komplexitdt) in die Umsetzung gehen kann. Nachfolgend werden die MafBBnahmen
hinsichtlich ihrer Komplexitdt eingeordnet und nach ihrer Fristigkeit sortiert.

MaBnahme

Innenstadt Qualitdt

Fristigkeit (kurz-,
mittel-, langfristig)

Komplexitdt

Akteur:innen

Aufstellung von Stadtbanken
(bereits umgesetzt)

Aufstellung von weiteren
Pflanzelementen (bereits in der
Umsetzung)

After-Work-Angebote und
Shoppingevents (bereits in der
Umsetzung)

Innstadtdialog
(teilweise in der Umsetzung)

Etablierung von ,Refill" in Ochtrup
(Wasserstationen)

Stadtebauliche Qualitat

Stadtebauliche Qualitat

Markenqualitat

Management

Funktionale Qualitat

|

Wm0

|

Wm0

| |

|

|

] |W

] |m

|

Wirtschaftsféorderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Presse

Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Presse

Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Gewerbetreibende und Gastronom:innen, Vereine
und Institutionen, Musiker:innen und Kinstler:innen

Wirtschaftsféorderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing
und Tourismus GmbH, lokale Akteur:innen, Gewerbetreibende,
Initiativen und Vereine, Immobilieneigentimer:innen

Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e.V., Ochtrup
Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Wirtschaftsférderung Ochtrup,
Gewerbetreibende der Innenstadt
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MafB3nahmen

MaBnahme

Handlungsfeld

Fristigkeit (kurz-,
mittel-, langfristig)

Komplexitat

Akteur:innen

Relaunch der Aktion ,WC okay" in
Ochtrup

Tempordre Aufwertung von
leerstehenden Immobilien

Erweiterung des
Fahrradverleihsystems im Rahmen
des ,Triangel” Projektes

Stdrkung des Ochtruper
Wochenmarktes
(bereits in der Umsetzung)

Digitale Sichtbarkeit und Selfie-
Points

Verstarkte Bewerbung des
Ochtruper Stadtgutscheins (bereits
in der Umsetzung)

Themenbezogene Workshopreihe for
Gewerbetreibende

STADTHANDEL

Funktionale Qualitat

Funktionale Qualitat

Stadtebauliche Qualitat

Markenqualitat

Markenqualitat

Markenqualitat

Management

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

|

] W

] W

| |n

|

|

Wirtschaftsforderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup
e.V.

Wirtschaftsforderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Baubetriebshof Ochtrup,
Immobilieneigentimer:innen, Veranstaltungs- und
Werbegemeinschaft Ochtrup e. V., Kinstler:innen, Werbekund:innen
oder Sponsor:innen, Presse

Wirtschaftsforderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing
und Tourismus GmbH, Kreis Steinfurt, Betreiber des Leihsystems

Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH,
Wirtschaftsforderung Ochtrup, lokale Gewerbetreibende, Vereine
und Kulturschaffende, lokale KUnstler:innen

Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing
und Tourismus GmbH, Graffiti-/Street-Art-Kinstler:innen,
Dienstleister:innen, Immobilieneigentimer:innen, Presse

Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Wirtschaftsférderung
Ochtrup, Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e. V.,
teilnehmende Betriebe

Wirtschaftsféorderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und
Tourismus GmbH, Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup
e.V., Gewerbetreibende, externe Beratungsdienstleister
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MafB3nahmen

MaBnahme Handlungsfeld

Fristigkeit (kurz-,
mittel-, langfristig)

Komplexitdt

Akteur:innen

Aktives Leerstandsmanagement

(bereits in der Umsetzung) FUaLCIeneEle Qe

Sauberkeit in der Innenstadt

(bereits in der Umsetzung) Stadtebauliche Qualitat

Touristische Kommmunikations- und
WerbemaBnahmen Markenqualitat
(bereits in der Umsetzung)

|

Wirtschaftsforderung Ochtrup, EigentUmer:innen, lokale Akteur:innen,
Ochtrup Stadtmarketing

Stadt Ochtrup/Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup
Stadtmarketing und Tourismus GmbH, externe Dienstleister,
Gastronomen, Gewerbetreibende

Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH,
Wirtschaftsforderung Ochtrup, Designer Outlet Center Ochtrup,
Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e.V., lokale
Gewerbetreibende, Gastronom:innen, StadtfUhrer:innen, Museen und
weitere kulturelle Angebote, Sportwerk Ochtrup
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt Ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme Aufstellung von Stadtbdnken (bereits umgesetzt)

Zur weiteren Steigerung der Aufenthaltsqualitat in der Ochtruper Innenstadt werden zusdtzliche Stadtbdnke aufgestellt. Bei den Banken handelt es sich um ehemalige Bdnke des
Designer Outlet Centers Ochtrup. Diese werden der Stadt Ochtrup kostenlos zur Verfigung gestellt. Die Béanke sollen die Besucher:innen der Innenstadt zum Verweilen einladen und die
Wohlfuhlatmosphdére der Innenstadt steigern. Im Zuge des demographischen Wandels ist es besonders wichtig einen Innenstadtbesuch fur alle Passant:innen mdglichst komfortable und

Beschreibung bedarfsgerecht zu gestalten. Zusatzlich werden durch die Aufstellung der Bdnke neue konsumfreie Treffpunkte in der Innenstadt geschaffen, die fur jede Zielgruppe geeignet sind. Eine
der Banke wurde als ,Klénbank” errichtet. Eine Person, die diese Bank aufsucht zeigt mit Nutzung der Bank, dass sie sich gerne eine weitere Person setzen kannn, damit gemeinsam
Lgeklont” werden kann.

Verortung noérdlicher Bereich der Innenstadt

Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Designer Outlet

Organisation Center Ochtrup

KooPera,tlons- Bauamt Ochtrup, Ordnungsamt Ochtrup, Baubetriebshof Ochtrup, Presse

partner:iinnen

Kostenpunkte und

. Installation der Banke und dafir notwendige Materialien
Aufwdnde

Must-haves Installation der vom DOC zur Verfigung gestellten Banke

Nice-to-
haves/Optionale Marketingaktion bei Aufstellung der Bénke
Bausteine

Komplexit&t . |:| |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt Ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme Aufstellung von weiteren Pflanzelementen (bereits in der Umsetzung)

PflanzkUbel und Blumenampeln als zusdtzliche Grinelemente tragen zu einer Gesamtattraktivitdt der Innenstadt von Ochtrup bei und erhéhen die Aufenthaltsqualitat in StraBenzigen
Beschreibung und Platzen. Gleichzeitig stellt die MaBnahme einen Beitrag zur Verbesserung des Stadtklimas dar. In den vergangenen Jahren wurden bereits durch einen Dienstleister Blumenampeln
(bienenfreundliche Bepflanzung) in der Innenstadt aufgehdngt und gepflegt. Die Begrinungsaktion wird erweitert und verstetigt werden.

Verortung gesamte Innenstadt

Inltlat?r:m.nen/ Wirtschaftsforderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH
Organisation

Kooperations- Bauamt/Ordnungsamt der Stadt Ochtrup, Dienstleistungsunternehmen,
partner:iinnen (Gartenbau/Landschaftsbau), Immobilieneigentimer, Presse

Kostenpunkte und Die Finanzierung wird Uber die Stadt Ochtrup gesichert. Weitere Finanzierungsmodelle werden
Aufwdnde fortlaufend geprift.

Must-haves Pflanzenelemente und deren Pflege sicherstellen

Nice-to-

haves/Optionale Bewerbung der Aktion

Bausteine

Komplexitat . |:| |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt Ochtrup.

MaBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme After-Work-Angebote und Shoppingevents (bereits in der Umsetzung)
Mit After-Work-Angeboten und Shoppingevents (z.B. Late-Night-Shopping) sollen den Ochtruper:innen die Mdglichkeit gegeben werden, die Innenstadt anders wahrzunehmen und
Einkaufserlebnisse auch unter der Woche zu stdrken. Viele potenzielle Kund:innen finden aufgrund ihrer Arbeitszeiten unter der Woche nicht die Zeit in der Innenstadt einzukaufen oder
die Dienstleistungsangebote in Anspruch zu nehmen. Diese Méglichkeiten werden zusdtzlich zum innerstddtischen Angebot eine gemitliche Atmosphdre, ein geselliges Beisammensein

Beschreibung und den Genuss von kulinarischer Vielfalt bei Live-Musik in der FuBgdngerzone angeboten. Diese Veranstaltungen kénnen dabei mehrmals im Jahr stattfinden und ihren Standort
wechseln, sodass der Schwerpunktbereich jeweils an anderen Standorten liegt (z. B. Pottbdckerplatz im SUden und St. Lamberti-Kirchplatz im Norden). FUr den Mehrwert der
Veranstaltungen in Verbindung mit lokalem Einkauf ist die Verldngerung der Offnungszeiten der Geschéafte an diesen Tagen je nach Veranstaltungskonzept winschenswert. Mit dem
Ochtruper Stadtpicknick wurde bereits eine Form von After-Work-Formaten angeboten.

Verortung Verschiedene Standorte in der Innenstadt Ochtru per

Ion:_ggz?;:;:in/ Wirtschaftsforderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH Sta dt_ P ic kn ic k

Kooperations- Gewerbetreibende und Gastronom:innen, Vereine und Institutionen, Musiker:innen und

partner:iinnen Kunstler:innen

Kostenpunkte und Koordinations- und Organisationsaufwand, ggf. Veranstaltungstechnik und BUhne,

Aufwdnde Werbekosten, Versicherungs- und Versorgungskosten

Must-haves

Nice-to-
haves/Optionale
Bausteine

Komplexitét

Aktivierung und Verbesserung des Einkauferlebnisses durch zusatzliche Veranstaltungskonzepte

Gastronomische Angebote, Musikalische Begleitung, Einbindung der lokalen Vereine,
Institutionen und Gewerbetreibenden, Lebensmittelerzeuger:innen und Handwerker:innen aus
der Stadt und der Region, Kunsthandwerker:innen, DurchfUhrung mehrmals im Jahr

] |
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Foto: Stadt + Handel

MaBBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme Innenstadtdialog (teilweise in der Umsetzung)

Die Vernetzung von Akteur:innen der Ochtruper Innenstadt dient einem regelmaBig stattfindenden Austausch Uber innenstadtrelevante Themen und der konkreten Planung und
Umsetzung verschiedener MaBnahmen. Im Rahmen eines Dialogs kénnen die Akteur:innen der Innenstadt anlassbezogen zusammenkommen, um sich gegenseitig zu unterstitzen und sich
zu den aktuellen Trends und Herausforderungen auszutauschen. Das Ziel besteht in der Planung gemeinsamer Aktionen und die Diskussion verschiedener Themen z. B. Vereinheitlichung

Beschreibung der Offnungszeiten, gemeinsame Werbeaktionen, Umsetzung weiterer Projekte fur die Innenstadt, sowie der schnelleren Integration neuer Unternehmer:innen aus der Innenstadt. Das
zukUnftige Ziel besteht in einer eigenstédndigen, konsequenten DurchfUhrung bzw. Verstetigung des Dialog-Formates, um die MaBnahmenplanung und -umsetzung auch zukinftig auf
breite Beine zu stellen.

Verortung gesamte Innenstadt

Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, lokale

Organisation Akteur:innen

Koopera.tlons- Gewerbetreibende, Initiativen und Vereine, Immobilieneigentimer:innen, Institutionen

partner:iinnen

Kostenpunkte und

. Organisations- und Koordinationsaufwand
Aufwadnde 9

Must-haves regelmaBiger Austausch und zielgerichtete proaktive Umsetzung

Nice-to-
haves/OptionaIe wechselnde Location bzw. unterschiedliche Betriebe als Veranstaltungsort
Bausteine

Komplexitat . . |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Refill Deutschland.

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBnahmen

MaBnahme Etablierung von ,Refill” in Ochtrup (Wasserstationen)

Um die Ochtruper Innenstadt attraktiver fur Touristen:innen und die BiUrger:innen zu gestalten, empfiehlt es sich Anlaufstellen in der Innenstadt zu bewerben, bei denen Trinkflaschen
kostenlos aufgefUllt werden kénnen. Diese funktionieren dhnlich wie das Konzept der ,WC okay" Aktion. Geschafte und Gastronom:innen kénnen den von ,Refill" vorgegebenen Aufkleber
an das Schaufenster kleben, sodass die Besucher:innen der Innenstadt darauf aufmerksam gemacht werden, dass sie in diesem Betrieb kostenlos ihre Trinkflaschen mit Leitungswasser

Beschreibung auffillen lassen kénnen. Gerade fur Fahrradtouristiinnen ist diese Serviceleistung ein Grund die Geschdfte und Gastronomiebetriebe aufzusuchen. Zusatzlich férdert es einen
umweltbewussten und gesunden Lebensstil. Die St. Lamberti Bicherei hat bereits eine solche Station ausgewiesen. Die Refill-Stationen werden in der deutschlandweiten ,Karte von
morgen” eingetragen. Diese ist auch Uber den Apple App Store und Google Play Store aufrufbar. Somit ist die Aktion eine gute Marketingplattform fir die Innenstadt und einzelne
Betriebe. In Zeiten von Hitzesommern ist dies zudem ein wichtiger Service fur einen gesunden und angenehmen Innenstadtaufenthalt.

Verortung gesamte Innenstadt

Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Veranstaltungs-
Organisation und Werbegemeinschaft Ochtrup e.V.

KooPera.tlons- Gewerbetreibende der Innenstadt

partner:iinnen

Kostenpunkte und

Aufwénde Aufkleber, Eintragung in die deutschlandweite Karte

Must-haves Ausgabe von Leitungswasser durch die Gewerbetreibenden

Nice-to-
haves/Optionale Angebot von Ochtruper-Trinkflaschen, die vor Ort erworben werden kénnen
Bausteine

Komplexitat - |:| |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: VWO Ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBnahmen

MaBnahme Relaunch der Aktion ,,WC okay" in Ochtrup
Durch die bereits in der Vergangenheit initiierte, aber ins Stocken geratene Aktion ,WC okay", soll es in der Ochtruper Innenstadt Toiletten geben, welche fur alle Besucher:innen und
Touristiinnen 6ffentlich zugdnglich sind. Die ,WC okay" Toiletten werden dabei von Gastronom:innen zu ihren jeweiligen Offnungszeiten freiwillig zur Verfigung gestellt. Teilnehmende
Gastronom:innen identifizieren sich mithilfe des Schildes im Schaufenster. Die Nutzung ist fur die Besucher:innen kostenlos und die Pflege der Toiletten wird ebenfalls von den

Beschreibung Gastronom:innen Ubernommen. Ein Relaunch der Aktion und Erg&nzung um weitere teilnehmende auch nicht gastronomische Betriebe bietet Besucher:iinnen eine attraktive
Serviceleistung und verbessert die Aufenthaltsqualitat der Innenstadt insgesamt. Verschiedene Bevdlkerungsgruppen wie z. B. rastende Touristiinnen, dltere Birger:innen und Familien
sind meist auf die Méglichkeit der Nutzung einer Toilette angewiesen. Die Besucher:innen lernen so verschiedene Betriebe kennen. Die Serviceleistung und Gastfreundschaft bewirbt die
teilnehmenden Betriebe und die Innenstadt insgesamt.

Verortung verschieden Betriebe der Innenstadt

Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Veranstaltungs-

Organisation und Werbegemeinschaft Ochtrup e.V.

KooPera.tlons- Gastronom:innen und weitere Gewerbetreibende der Innenstadt, Presse

partner:iinnen

Kostenpunkte und
Aufwdnde

Must-haves
Nice-to-
haves/Optionale

Bausteine

Komplexitét

Anschaffung der Schilder, Werbekosten

WCokay

Eine kostenlose
und freundliche Toilette
finden Sie hier.

Aktivierung der urspringlich teilgenommen Betriebe und Bewerbung der Aktion, Aktualisierung
der Infos auf Webseiten

Erweiterung der teilnehmenden Betriebe; Ausweisung von Wickelmdéglichkeiten und
barrierefreien bzw. behindertengerechten Toiletten

|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

MaBBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme Tempordre Aufwertung von leerstehenden Immobilien
Durch Leerstandsfolierung und / oder ,kosmetische Behandlungen” der Schaufenster und Fassaden der Leersténde insbesondere in der WeinerstraBe, soll das Erscheinungsbild der

Beschreibung Innenstadt aufgewertet werden. Zusatzlich kann eine Folierung dazu dienen, Uber die Innenstadt, verschiedene Angebote oder Uber den zukinftigen Umbau der Immobilie zu informieren
(z. B. Rathausneubau). Alternativ zur Folierung sind die Schaufenster ansprechend zu gestalten, um eine negative Ausstrahlung auf das Umfeld zu minimieren.

Verortung Leerstdnde insbesondere in der WeinerstraB3e

Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Baubetriebshof

Organisation Ochtrup

Kooperations- ImmobilieneigentUmer:innen, Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e. V.,

pqrtner:innen KUnstler:innen, Werbekund:innen oder Sponsor:innen, Presse

Kostenpunkte und
Aufwdnde

Must-haves
Nice-to-
haves/Optionale

Bausteine

Komplexitat

Personal- und Materialkosten fur die Gestaltung der Schaufenster, Organisation

Gestalterische Aufwertung der Schaufenster und Reinigung der sichtbaren Innen- und
AuBenbereiche

unterschiedlich gestaltete Folierungen, Bewerbung der Aktion, Leerstandsgestaltung als Selfie-
Point/Instagram-Spot, Beleuchtung, Bildschirm mit Informationen und Visualisierung

| |
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt Ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBnahmen

MaBnahme Erweiterung des Fahrradverleihsystems im Rahmen des ,, Triangel" Projektes

Das neu eingerichtete Fahrradverleihsystem ermdéglicht in Ochtrup seit April 2021 die Fahrt zwischen Ochtruper Bahnhof und DOC mit einem Leihfahrrad. Das System funktioniert
mithilfe einer App. Das Projekt wurde gemeinsam mit dem Kreis Steinfurt im Rahmen des Projektes , Triangel” umgesetzt. Ziel des Projektes ist die Einrichtung bzw. Ertichtigung einer
sicheren Radwegeverbindung auf einer Gesamtldnge von ca. 62 km zwischen den Stadt- und Ortszentren und damit die Férderung des Alltagsradverkehrs. Neben normalen Fahrradern

BeSChrelbung stehen auch zwei E-Lastenrader zur VerfUgung. Das Projekt soll mit weiteren Stationen in der Innenstadt erweitert werden. Mdgliche Standorte wéaren am Drénkekreisel, am Marktplatz,
an der St. Lambertikirche und am Pottbdckerplatz. Die Leihréder verbessern innerhalb von Ochtrup die Verbindung von Innenstadt, DOC und Bahnhof, férdern eine nachhaltige Mobilitat
und kénnen sowohl von Birger:innen als auch von Tourist:innen und DOC-Besucher:innen genutzt werden.

Verortung gesamte Innenstadt

Imtlat?r:m.nen/ Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH

Organisation

Koopera.tlons- Kreis Steinfurt, Betreiber des Leihsystems

partner:iinnen
Kosten zur Errichtung weiterer FahrradbUgel, Anbringung von weiteren Aufklebern und

Kostenpunkte und Erweiterung der Radflotte (ggf. ebenfalls GUber das Bundesministeriums fur Umwelt,

Aufwdnde Naturschutz und nukleare Sicherheit aus den Mitteln der Nationalen Klimaschutzinitiative Uber
das ,Triangel-Projekt férderfahig)

Must-haves mind. zwei weitere Standorte mit Fahrradbuigel als Anfahrstationen des Fahrradverleihsystems

Nice-to-

haves/Optionale Erweiterung der Radflotte; weitere Anfahrstationen

Bausteine

Komplexitdt - - |:|

STA DT+IAN D E L AnstoB Zentrenmanagement | Ochtrup Innenstadt 160



Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt Ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBnahmen

MaBnahme Stdrkung des Ochtruper Wochenmarktes (bereits in der Umsetzung)

Der Wochenmarkt stellt nicht nur fUr die Ochtruper:innen sondern auch fUr Tourist:iinnen eine besondere Attraktion dar und bereichert die Innenstadt mit einem vielfaltigen Angebot.
Basierend auf dem Projekt ,Steinfurter Marktland” und dem entwickelten integriertem Wochenmarktkonzept fir das Steinfurter Marktland, in dem fur Ochtrup neben einem Starken-
Schwdchen-Profil auch kurz-, mittel- und langfristige Handlungsbedarfe zusammengefasst wurden, wurde ein ganzheitliches Kommunikationskonzept erarbeitet. Hierbei wurde ein

Beschreibung Markenkonzept mit zielgerichteten MarketingmaBnahmen erstellt.
Gemeinsam mit Vertretern des Ochtruper Wochenmarktes wird das Konzept abgestimmt und durchgefUhrt. Ziel der MaBnahme ist es den Wochenmarkt nachhaltig zu stérken und
zielgerichtet zu vermarkten.
Verortung Innenstadt: ,Bereich: Pottbdckerplatz"”
Imtlat?r:m,nen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH
Organisation
Koopera.tlons- Marktbeschicker, lokale und regionale Anbieter:innen/Innenstadtakteur:innen
partner:iinnen
Kostenpunkte und Koordinations- und Organisationsaufwand, ggf. Veranstaltungstechnik, Werbekosten,
Aufwdnde Versicherungs- und Versorgungskosten, Personalkosten
Must-haves VeranstaltungsmaBnahmen des Wochenmarktes
Nice-to-
haves/OptionuIe Aktionen auf dem Wochenmarkt (Rabatte und zusatzliche Angebote z.B. Coffee-Bike etc.)
Bausteine

Komplexitat . . .
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: instagram ost_ochtrup.

MaBBnahmensteckbriefe
Kurzfristige MaBnahmen

MaBnahme Digitale Sichtbarkeit, Selfie-Points

Durch eine digitale Sichtbarkeit in den sozialen Medien (ggf. Homepages) soll die Innenstadt vermarktet und sichtbar gemacht werden. Die Vorzige der Innenstadt werden durch

Beschreibung verschiedene digitale Kampagnen und Aktionen (WerbemaBnahmen, Gewinnspiele, Mitmachaktionen) nachhaltig beworben werden.

Verortung gesamte Innenstadt mit punktueller Verortung, Vermarktung im Internet (insb. sozialen Medien) 6 osochtup [ towsrawn & o
Imtmt.or'm.nen/ Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH

Organisation

KooPera.tlons- Dienstleister:innen, Gewerbetreibende, Presse

partner:iinnen

Kostenpunkte und Personal- und Sachkosten und Kosten fir digitale Aktivitaten/Kampagnen

Aufwdnde
Must-haves DurchfUhrung von digitalen Aktionen (ggf. bei Veranstaltungen)
Nice-to- ) ) ) o .
. Aufruf zum Teilen der Fotos in den sozialen Netzwerken mit einem abgestimmten Hashtag,
haves/Optionale : e i
. Gewinnspiel fUr das schonste.
Bausteine

Komplexitat - - |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: OCHTRUP Stadtmarketing und Tourismus GmbH

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBnahmen

MaBnahme Verstdrkte Bewerbung des Ochtruper Stadtgutscheins (bereits in der Umsetzung)
Der Ochtruper Stadtgutschein ist ein lokaler Gutschein, der in verschiedenen teilnehmenden Betrieben in Ochtrup eingelést werden kann. Um hier noch einen gréBeren Mehrwert fur die
teilnehmenden Betriebe und eine stérkere Attraktivitdt des Gutscheins fUr die Kund:innen zu erzielen, ist die Teilnahme von weiteren Betrieben wichtig. Hier kann der Gutschein z. B. auch
auf Gastronomiebetriebe und Dienstleister:innen ausgeweitet werden.

Boaehraibn Die Gutscheine sollten in den teilnehmenden Geschdften mittels Hinweisen und Uber die verschiedenen Marketingkandle regelmdBig beworben werden. Die Ochtruper:innen werden

vng stdrker dazu angeregt in der Innenstadt einzukaufen und kénnen ermutigt werden Gewerbetriebende vor Ort direkt zu unterstiUtzen. Derzeit wird der Stadtgutschein bei den

Gewerbetreibenden in der Innenstadt beworben. Dazu fanden viele Einzelgesprdche statt. Weiterhin werden Social-Media-Beitradge mit den Gewerbetreibenden dazu erstellt. Eine
zusdtzliche MaBnahme ist die Einbindung von Unternehmen, die z. B. 50 Euro-Gutscheine als Sachbezige an lhre Mitarbeitenden vergeben. Dies bindet und stdrkt die Kaufkraft vor Ort
als auch die Identitat der Mitarbeitenden. Durch regelmdéBigen Kontakt mit den Unternehmen soll diese MaBBnahme aufrecht erhalten bleiben.

Verortung Innenstadt

Initiator:innen/ Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH, Wirtschaftsférderung Ochtrup, Veranstaltungs-

Organisation und Werbegemeinschaft Ochtrup e. V.

Koopera.tlons- teilnehmende Betriebe

partner:iinnen

Kostenpunkte und
Aufwdnde

Must-haves
Nice-to-

haves/Optionale
Bausteine

Komplexitét

Personalaufwand, Werbekosten

Verstdrkte Bewerbung des Stadtgutscheines

DurchfUhrung von MarketingmaBnahmen; Erweiterung des Gutscheins fur die Gastronomie

[
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Foto Stadt + Handel.

MaBBnahmensteckbriefe
Mittelfristige MaBBnahme

MaBnahme Themenbezogene Workshopreihe fiur Gewerbetreibende

Die Ergebnisse der Befragungen von Biurger:innen und Gewerbetreibenden zeigen, dass sich die BUrger:innen neben Mund-zu-Mund-Propaganda und Flyern, Plakaten
und Prospekten auch vor allem auf Social-Media (insgesamt 57 % gaben hier hdufig an) Uber aktuelle Veranstaltungen und Angebote informieren. Gleichzeitig ergab
die Befragung der Gewerbetreibenden, dass dieses Medium zwar z. B. fUr den Verkauf genutzt wird, aber als Marketinginstrument noch unterschatzt wird. Haufig
hdangt dies auch mit dem zusdtzlichen Aufwand bzw. HUrden bei der Ersteinrichtung zusammen. Eine Workshopreihe kann hier Abhilfe schaffen und zu den

Beschreibung unterschiedlichen Fragestellungen beraten. Das Auftaktthema kénnte die digitale Sichtbarkeit (hier vor allem Social-Media Marketing) sein. Weitere
Weiterbildungsveranstaltungen wdren zu den Themenfeldern Ergdnzung von Serviceleistungen und die professionelle Schaufenster- und Werbegestaltung
durchzufthren. Die themenbezogene Workshopreihe soll méglichst interaktiv und kostenginstig umgesetzt werden, um die Teilnahmebereitschaft zu erhdhen. Je
nach Themenfeld gibt es auch kostenlose Workshopformate von externen Dienstleistern, die z. B. Uber Férdermittel finanziert werden. Wenn es méglich ist, sollten die
Workshopformate in wechselnden Locations direkt vor Ort, z. B. in einem Geschd&ft stattfinden.

Verortung gesamte Innenstadt
Initiator:innen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH,
Organisation Veranstaltungs- und Werbegemeinschaft Ochtrup e.V.

Kooperations-

partnersinnen Gewerbetreibende, externe Beratungsdienstleister:innen

Kostenpunkte und Organisations- und Koordinationsaufwand, Beratungskosten durch externe
Aufwdnde Dienstleister
Must-haves ein Workshop zum Social-Media-Marketing

Workshopreihe zu verschiedenen Themen; wechselnde Locations, idealerweise in den
Geschdaften vor Ort; Kooperation mit IHK, HWK, etc.

Komplexit&dt . |:| |:|
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel, Foto: Stadt + Handel.

MafBnahmensteckbriefe
Langfristige MaBBnahmen

MaBnahme

Aktives Leerstandsmanagement (teilweise bereits in der Umsetzung)

Beschreibung

Verortung

Initiator:innen/
Organisation

Kooperations-
partner:innen

Kostenpunkte und
Aufwdnde

Must-haves

Nice-to-haves

Komplexitat

For die Aktivierung vermarktbarer Leerstdnde in der Innenstadt von Ochtrup ist ein aktives Leerstandsmanagement von hoher Relevanz. Es gibt einen aktuellen
Uberblick Gber die vorhandenen aber auch zukinftig leerstehenden Ladenlokale. Ziel ist es Immobilieneigentimer:innen bei der Suche nach geeigneten Nutzer:innen,
abgestimmt auf die Quartiersprofile der Innenstadt, sowie bei burokratischen Abldufen zu unterstitzen. Das Leerstandsmanagement steht im engen Austausch mit
den Immobilieneigentimer:innen und fungiert als Ansprechpartner zwischen Anbieter- und Nachfrageseite im Sinne eines Interessenvermittlers.

gesamte Innenstadt

Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtruper Stadtmarketing und Tourismus GmbH

EigentUmer:innen, lokale Akteur:innen

Personalkosten

RegelmdBiger Austausch mit Immobilieneigentimer:innen

UnterstUtzung bei der Suche nach geeigneten Nachnutzer:innen
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel

MafBnahmensteckbriefe
Langfristige MaBBnahmen

MaBnahme Sauberkeit in der Innenstadt (bereits in der Umsetzung)
Um fir die Thematik Sauberkeit in der Innenstadt zu sensibilisieren, wird fortlaufend Offentlichkeitsarbeit und verschiedene Aktionen durchgefUhrt. Weiterhin wird dazu ein interner
Boaehraibn Austausch in der Verwaltung (Stadt Ochtrup, Stadtwerke Ochtrup, Baubetriebshof, Entsorgungsdienstleister) stattfinden, um Fehlentwicklungen zu erkennen und um GegenmaBnahmen
vng einleiten zu kénnen. Auch mit den Innenstadtakteuren wird dazu im Rahmen der verschiedenen Dialogformate ein Austausch durchgefUhrt.
Desweiteres hat die Stadt Ochtrup eine eigene Kehrmaschine fir die Reinigungsarbeiten angeschafft, die zur Verfigung steht.
Verortung gesamte Innenstadt
Initiator:innen/ Stadt Ochtrup/Wirtschaftsférderung, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH,
Organisation Pressestelle Ochtrup
Koopera.tlons- externe Dienstleister, Gastronomen, Gewerbetreibende, Presse
partner:iinnen

Kostenpunkte und
Aufwdnde

Must-haves
Nice-to-
haves/Optionale

Bausteine

Komplexitét

Personalkosten und Mittel fur Offentlichkeitsarbeit

RegelmdBige Reinigungsintervalle mit der Kehrmaschine, Dialog mit den Akteur:innen zum
Thema

o6ffentliche Kampanien zur Sauberkeit in der Innenstadt

[
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH.

MafBnahmensteckbriefe
Langfristige MaBBnahmen

MaBnahme Touristische Kommunikations- und WerbemaBnahmen (teilweise bereits in der Umsetzung)

Die Ochtruper Innenstadt hat unterschiedliche Zielgruppen. Neben den BiUrger:innen suchen auch Tourist:innen und Besucher:innen des DOC die Innenstadt auf. Um die Besucher:innen
auf die Innenstadt aufmerksam zu machen und sie Uber die Angebote zu informieren sind weitere touristische Kommunikations- und WerbemaBnahmen férderlich. Im DOC wird ein

Beschreibung Infopoint eingerichtet, um die touristischen Angebote Ochtrups zu vermarkten. Hierzu werden insbesondere digitale Infostelen eingesetzt. Zudem werden spezielles
Informationsmaterialen dazu angefertigt (z.B. Pocketplaner).

Verortung digitale und analoge Medien im DOC

Imtlat,or'm,nen/ Wirtschaftsférderung Ochtrup, Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH

Organisation

Kooperations- Designer Outlet Center Ochtrup, lokale Gewerbetreibende, Gastronom:innen, StadtfUhrer:innen,

partner:innen Museen und weitere kulturelle Angebote

pesEsnpunkteny Personalkosten, Koordinierungsaufwand und Erstellung von digitalen und analogen Materialien

Aufwénde

Must-haves Verstdarkte Vermarktung der Touristischen Angebote
Nice-to-

haves/Optionale Tourismuspakete und Kooperationsangebote
Bausteine

Komplexit&dt - - -
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Arbeitsprogramm
Zentrenmanagement



Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Arbeitsprogramm Zentrenmanagement

Zeitliche MaBnahmenumsetzung

2023 2024

Aufstellung Stadtbénken

Aufstellung von weiteren Pflanzelementen

After-Work-Angebote
und Shoppingevents

After-Work-Angebote
und Shoppingevents

2026 2027

After-Work-Angebote
und Shoppingevents

After-Work-Angebote
und Shoppingevents

After-Work-Angebote
und Shoppingevents

2028

After-Work-Angebote

und Shoppingevents

Etablierung von ,Refill"

Relaunch ,,WC okay"

Tempordre Aufwertung von leerstehenden Immobilien

Erweiterung des Fahrradverleihsystems

Innenstadtdialog
Fortfihrung und Weiterentwicklung
Fortfuhrung und Weiterentwicklung

Fortfihrung und Weiterentwicklung

Digitale Sichtbarkeit,
Selfie-Points

Verstdrkte Bewerbung des
Ochtruper Stadtgutscheins

Stdrkung des Wochenmarktes
Fortfihrung und Weiterentwicklung
Fortfihrung und Weiterentwicklung

Themenbezogene Workshopreihe fir Gewerbetreibende

Sauberkeit in der Innenstadt

Aktives Leerstandsmanagement

Fortfihrung und Weiterentwicklung

Touristische Kommunikations- und WerbemaBnahmen

Management: Prozesssteuerung, Koordination, Priorisierung, Evaluation, Akteursansprache,
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Fazit & Ausblick

In Verbindung mit den erarbeiteten MaBnahmen und den entsprechenden SchlUsselprojekten
bildet das vorliegende Innenstadt-Handbuch fUr die Ochtruper Innenstadt eine wichtige

Arbeitsgrundlage zur Positionierung und Profilierung des Zentrums.

Im laufenden Prozess konnten bereits erste MaBnahmen umgesetzt oder angestoBen werden:
. Aufstellung von Stadtbénken und Pflanzelementen

Sauberkeit in der Innenstadt (z. B.

Anschaffung einer multifunktionalen Kehrmaschine)

= Praventions- und ReaktionsmaBnahmen zur

. After-Work-Angebote wie das Stadtpicknick
= Verstarkte Bewerbung des Stadtgutscheins
. Stdrkung des Ochtruper Wochenmarktes mithilfe eines Markenkonzeptes

. Touristische Kommunikations- und WerbemaBnahmen durch Planung eines Infopoints im
DOC und weiteren Infomaterialien

Bei der langfristigen Zusammenarbeit im Rahmen des Zentrenmanagements kénnen die
Aufgaben nur dann zielgerichtet bearbeitet werden, wenn ein gemeinsames Bewusstsein der
handelnden Akteur:innen geschaffen wird. Umso wichtiger ist es daher, dass im Rahmen der
Umsetzung Akteur:innen weiterhin aktiv einbezogen und befdhigt werden. Im Rahmen des
Zukunftsworkshops hat sich bereits gezeigt, dass unterschiedliche innerstddtische Akteur:innen
an der Weiterentwicklung der Innenstadt und Umsetzung gewinnbringender MaBnahmen

interessiert sind. Daher gilt es, den Dialog aufrecht zu erhalten und eine entsprechende

Organisationsstruktur aufzubauen. Derzeit Ubernehmen fUr die Aufwertung der Innenstadt und
die Umsetzung einzelner MaBnahmen die Wirtschaftsférderung der Stadt Ochtrup sowie die
Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH gemeinsam die Koordination der Akteur:innen
sowie das Management der Ochtruper Innenstadt. Akteur:iinnen werden projektbezogen
Hier

Akteur:innen sowie eine Mitwirkungsbereitschaft. FUr ein zukunftsfdhiges Zentrenmanagement

eingebunden. bestehen bereits gute Netzwerkstrukturen mit und zwischen den
sollten diese Strukturen ausgebaut werden. Ziel sollte es sein, dass weitere Stadtmacher:innen
verstdrkt Verantwortung fur Bereiche der Innenstadtentwicklung Ubernehmen. Dafir miUssen
u.a. die Rollen der einzelnen Akteur:innen (Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH,
Wirtschaftsférderung, Stadtplanung, Einzelhandel, Dienstleistung, Gastronomie, Kreative,

KUnsterl:innen, Kultur, Vereine, soziale Institutionen, Kirche und EigentUmer:innen) klar

definiert werden. Hierdurch kénnen die Aufgaben des Zentrenmanagements bzw. die
Innenstadtentwicklung auf mehrere Schultern verteilt und immer wieder innovative Impulse aus
unterschiedlichen Kompetenzfeldern eingebracht werden. Die Wirtschaftsférderung der Stadt
Ochtrup und die Ochtrup Stadtmarketing und Tourismus GmbH sind insbesondere als
professionelle Gesamtkoordination fur den andauernden Entwicklungsprozess essentiell. Als
Antreiber und zum Teil Geldgeber mit Uberblick kénnen von 6ffentlicher Seite gezielt Impulse

gesetzt werden, die auch durch private Stadtmacher:innen getragen werden.
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Abkirzungsverzeichnis

BBSR
EG
EH
EHK
EW
DOC
GPK
Hrsg

HZ

LS
MIv

NRW

Bundesinstitut fir Bau-, Stadt- und Raumforschung
Erdgeschoss

Einzelhandel

Einzelhandelskonzept

Einwohner

McArthurGlen Designer Outlet Center Ochtrup
Glas/Porzellan/Keramik

Herausgeber

Hauptzentrum

Immobilienpotenzial

Innenstadtzentrum

Leerstand

motorisierter Individualverkehr

Nordrhein-Westfalen

NuG
NVZ
6PNV
PF
P+R
VKF
ZOoB

ZVB

Potenzialflache

Park and Ride

Verkaufsflache

Nahrungs- und Genussmittel
Nahversorgungszentrum

o6ffentlicher Personennahverkehr

Zentraler Omnibus-Bahnhof

zentraler Versorgungsbereich
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Neue Wege.
Klare Plane.




Stadt + Handel Beckmann und
F&hrer Stadtplaner GmbH
info@stadt-handel.de
www.stadt-handel.de
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